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1. Опис навчальної дисципліни

	Найменування показників 
	Галузь знань, освітній ступінь
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	заочна форма навчання

	Кількість кредитів  – 4
	Галузь знань

07 – Управління та адміністрування
	Вибіркова дисципліна


	Модулів – 2
	Спеціальність :

075- Маркетинг

	Рік підготовки:

	Змістових модулів – 2
	
	2-й
	

	Індивідуальне науково-дослідне завдання ___________
                                          (назва)
	
	Семестр

	Загальна кількість годин - 120
	
	3-й
	

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 2

самостійної роботи студента – 5,5
	Освітній ступінь:

магістр 
	16 год.
	

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	16 год.
	

	
	
	Лабораторні

	
	
	 год.
	 

	
	
	Самостійна робота

	
	
	88 год.
	

	
	
	Індивідуальні завдання: год.

	
	
	Вид контролю:

	
	
	залік
	


Примітка.

Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної роботи становить:

для денної форми навчання – 0,36
2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Метою викладання навчальної дисципліни “Медіапланування” є надання студентам теоретичних знань та практичних навичок з медіапланування.

Завдання. У процесі вивчення дисципліни будуть розглянуті сутність медіапланування, питання його стратегії і тактики, сфера його застосування та характеристика основних учасників цього процесу. Розглянуті питання побудови медіа-стратегії та медіаплану рекламної кампанії.

Велике значення надається оволодінню магістрантами практичних навичок по застосуванню елементів медіапланування на практиці.

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен 
знати :

· основні поняття, терміни і категорії медіапланування;

· методи і технології планування рекламних кампаній;
· основні коефіцієнти та показники, які використовуються в медіаплануванні;
· етапи побудови медіаплану;

· критерії оптимізації медіаплану.

вміти :

· визначати цілі і завдання медіапланування;
· застосовувати на практиці навики медіапланування, 
· визначати цілі і завдання медіапланування;
· планувати, організовувати та проводити різні інформаційні компанії;

· складати медіаплан, володіти методикою визначення проміжних та підсумкових результатів рекламної кампанії;

·  використовувати отримані знання для побудови ефективної рекламної кампанії.
3. Програма навчальної дисципліни „Медіапланування ”
Змістовий модуль 1. Теоретичні основи медіапланування.

Тема 1. Медіапланування як навчальна дисципліна.
Поняття медіапланування і предмет медіапланування. Структура суб'єктів рекламної діяльності. Стратегічне, тактичне та оперативне медіапланування.  Основні етапи медіапланування. Поняття медіаплану і його структура.

Тема 2. Вплив маркетингових характеристик об'єкту на процес медіапланування.
Створення медіаплану відповідно до запланованих маркетингових  заходів. Основні канали розподілу. Ціноутворення та його вплив на медіапланування.  Просування товару на ринку і побудова медіаплану залежно від його особливостей. 
Тема 3. Цільові сегменти ринку і відповідні їм ЗМІ

Сегментування ринку за демографічним принципом. Сегментування ринку за соціопсихологічним принципом. Сегментування за рівнем використання пропонованого продукту. Відповідність цільових сегментів ринку можливостям обраних ЗМІ.

Тема 4. Цілі, які стоять перед ЗМІ в процесі медіапланування.
Параметри, які визначають особливості медіапланування відповідно до поставлених цілей. Тривалість рекламної кампанії та чинники, що впливають на неї. Формулювання основних цілей, що стоять перед ЗМІ. 
Змістовий модуль 2. Стратегія і тактика медіапланування.

Тема 5. Основні параметри медіапланування.
1. Медіаметрія. Дослідження характеристик аудиторії електронних ЗМІ. Показники ефективності рекламної кампанії: PUT (people  using  TV) , HUT ( home using TV ), PUR (people  using  radio), HUR (home  using  radio), охоплення (Rеach), Rating (рейтинг), GRP (Gross Rating Point), TRP (Target Rating Point), частота(Frequency), ціна за тисячу контактів (Cost  per  Thousand), індекс відповідності (Affinity Index (Aff)). Поняття акумульованої аудиторії та ефективної частоти.  
Тема 6. Принципи планування медіа-стратегії.
Основні поняття медіа-стратегії: формування медіа-цілей, аналіз конкурентної ситуації, аналіз цільової аудиторії, медіа-переваги, вибір засобів масової інформації.   Медіапланування і альтернативні медіа-стратегії. Загальні принципи творчої медіа-стратегії. ”Вибуховий” медіаплан. Стратегія ”вибіркового” планування. 

Тема 7. Специфіка медіапланування в різних медіа.
Телебачення. Специфіка телевізійного перегляду. Формат. Види телебачення. Модель розподілу ефірного часу. Параметри медіаплану на телебаченні: аудиторія, час трансляції, сітка, статус каналу, частота. Використання  “ефекту присутності” : відеоряд, інтерактив.

   Радіомовлення. Специфіка радіослухання. Формат. Види радіомовлення. Модель розподілу ефірного часу. Параметри медіаплану на радіо: аудиторія, час трансляції, сітка, статус станції, частота.  Використання  “ефекту чистого звуку”.

    Інтернет. Інтернеткористування . Параметри планування: охоплення,  якість аудиторії, зміст сайту. 

4. Структура навчальної дисципліни

	Назви змістових модулів і тем
	Кількість годин

	
	денна форма
	Заочна форма

	
	усього 
	у тому числі
	усього 
	у тому числі

	
	
	л
	п
	лаб
	інд
	с.р.
	
	л
	п
	лаб
	інд
	с.р.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13

	Модуль 1

	Змістовий модуль 1. Теоретичні основи медіапланування.

	Тема1.Медіапланування як навчальна дисципліна.
	15
	2
	2
	
	
	11
	13,5
	2
	0,5
	
	
	11

	Тема 2. Вплив маркетингових характеристик об'єкту на процес медіапланування.
	15
	2
	2
	
	
	11
	10,5
	1
	0,5
	
	
	9

	Тема 3. Цільові сегменти ринку та відповідні їх засоби масової інформації.
	15
	2
	2
	
	
	11
	10,5
	1
	0,5
	
	
	9

	Тема 4. Цілі, які стоять перед ЗМІ в процесі медіа планування.
	15
	2
	2
	
	
	11
	10,5
	1
	0,5
	
	
	9

	Разом за модулем 1
	60
	8
	8
	
	
	44
	45
	5
	2
	
	
	38

	Модуль 2

	Змістовий модуль 2. Стратегія і тактика медіапланування.

	Тема 5. Основні параметри медіапланування.
	28
	4
	4
	
	
	20
	22
	3
	1
	
	
	18

	Тема 6. Принципи планування медіа-стратегії.

	16
	2
	2
	
	
	12
	11,5
	1
	0,5
	
	
	10

	Тема 7. Специфіка медіапланування в різних медіа.
	16
	2
	2
	
	
	12
	11,5
	1
	0,5
	
	
	10

	Разом за модулем 2
	60
	8
	8
	
	
	44
	45
	5
	2
	
	
	38

	Усього годин 
	120
	16
	16
	
	
	88
	90
	10
	4
	
	
	76


5. Теми семінарських занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

Годин

	1
	Тема 1.Медіапланування як навчальна дисципліна.
	2

	2
	Тема 2. Вплив маркетингових характеристик об'єкту на процес медіапланування.
	2

	3
	Тема 3. Цільові сегменти ринку та відповідні їх засоби масової інформації.
	2

	4
	Тема 4. Цілі, які стоять перед ЗМІ в процесі медіапланування.
	2

	5
	Тема 5. Основні параметри медіапланування.
	4

	6
	Тема 6. Принципи планування медіа-стратегії.
	2

	7
	Тема 7. Специфіка медіапланування в різних медіа.
	2

	
	Всього
	16


Тема 1. Медіапланування як навчальна дисципліна.
1. Поняття медіапланування і предмет медіапланування. 

2. Основні етапи медіапланування. 

3. Поняття медіаплану і його структура.

Тема 2. Вплив маркетингових характеристик об'єкту на процес медіапланування.

1. Створення медіаплану відповідно до запланованих маркетингових  заходів.

2.  Основні канали розподілу. 

3. Ціноутворення та його вплив на медіапланування.  

4. Просування товару на ринку і побудова медіаплану залежно від його особливостей. 

Тема 3. Цільові сегменти ринку і відповідні їм ЗМІ

1. Сегментування ринку за демографічним принципом.

2.  Сегментування ринку за соціопсихологічним принципом.

3. Сегментування за рівнем використання пропонованого продукту.

4. Відповідність цільових сегментів ринку можливостям обраних ЗМІ.

Тема 4. Цілі, які стоять перед ЗМІ в процесі медіапланування.

1. Параметри, які визначають особливості медіапланування відповідно до поставлених цілей.

2. Тривалість рекламної кампанії та чинники, що впливають на неї.
3. Формулювання основних цілей, що стоять перед ЗМІ.   
Тема 5. Основні параметри медіапланування.

1. Медіаметрія. Дослідження характеристик аудиторії електронних ЗМІ.
2. Показники ефективності рекламної кампанії.
Тема 6. Принципи планування медіа-стратегії.

1. Основні поняття медіа-стратегії.

2.  Медіапланування і альтернативні медіа-стратегії. 

Тема 7. Специфіка медіапланування в різних медіа.

1. Телебачення. Специфіка телевізійного перегляду. Параметри медіаплану на телебаченні.

2. Радіомовлення. Специфіка радіослухання.  Параметри медіаплану на радіо.

3.     Інтернет. Інтернеткористування. Параметри планування: охоплення,  якість аудиторії, зміст сайту. 

6. Самостійна робота

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

Годин

	1
	Тема 1.Медіапланування як навчальна дисципліна.
	11

	2
	Тема 2. Вплив маркетингових характеристик об'єкту на процес медіапланування.
	11

	3
	Тема 3. Цільові сегменти ринку та відповідні їх засоби масової інформації.
	11

	4
	Тема 4. Цілі, які стоять перед ЗМІ в процесі медіа планування.
	11

	5
	Тема 5. Основні параметри медіапланування.
	20

	6
	Тема 6. Принципи планування медіа-стратегії.
	12

	7
	Тема 7. Специфіка медіапланування в різних медіа.
	12

	
	Разом 
	88


7. Методи навчання

Основними методами навчання, що використовуються в процесі викладання навчальної дисципліни «Медіапланування» є:  

· метод передачі і сприйняття навчальної інформації, пробудження наукового інтересу (лекції, ілюстрації, презентації);
· метод практичного засвоєння курсу з допомогою складання тестових завдань, вирішення задач та ситуацій з метою набування умінь і практичних навичок  (практичні заняття);
· метод модульного контролю з допомогою періодичного складання модулів за тематикою лекційних та практичних занять;
· метод самостійного засвоєння студентами навчального матеріалу у вигляді складання тестів, вирішення задач, написання рефератів на підставі самостійно опрацьованої базової літератури та додаткових джерел інформації (в т.ч. законодавчих актів) з метою конкретизації й поглиблення базових знань, необхідних умінь та практичних навичок (самостійна робота);

· методи усного та письмового контролю (практичні заняття та самостійна робота).
8. Методи контролю

При викладанні дисципліни «Медіапланування» використовуються такі методи контролю:

- Поточний контроль здійснюється під час проведення практичних занять й змістових модулів і має на меті перевірку рівня підготовленості студента до виконання конкретної роботи. Його інструментами є контрольні роботи і тестування.

- Підсумковий контроль проводиться з метою оцінювання підсумкових результатів навчання.
Поточний контроль:

1) 30 балів нараховується за підготовку до семінарських занять:
– за контрольні перевірки теоретичного матеріалу на семінарському занятті шляхом усного і письмового опитування; 

– за активність при розв’язуванні практичних вправ на занятті та виконання домашніх і самостійних завдань.

Оцінювання відбувається за наступною бальною шкалою:

від «3» до «5» балів – позитивна оцінка;

«2» бали – негативна оцінка (неготовий(а)).

За поточний контроль студент може набрати до 30 балів (середній бал (максимальний "5" ), помножений на коефіцієнт "6").
Проміжний контроль:

2 змістові модулі (контрольне тестування по модулю 1 та модулю 2). Час, відведений на написання одного модуля, не більше 30 хвилин. За один модуль студент може набрати максимально 10 балів.

За проміжний контроль студент може набрати до 20 балів.

Підсумковий контроль - залік. 

100 балів із заліку набираються наступним чином:

30 балів за поточний контроль (середній бал (максимальний "5" ) множимо на коефіцієнт "6");

20 балів за проміжний контроль (2 модулі по 10 балів).
Загальну кількість балів за семестр (максимальна – 50 балів) множимо на коефіцієнт "2".

9. Розподіл балів, які отримують студенти
Оцінювання знань студента здійснюється за 100-бальною шкалою. Максимальна кількість балів при оцінюванні знань студентів з даної дисципліни, яка завершується заліком, становить за поточну успішність 50 балів, а загалом  - 100 балів (50 балів множимо на коефіцієнт "2").
При оформленні документів за залікову сесію використовується таблиця відповідності оцінювання знань студентів за різними системами:

Розподіл балів, що присвоюється студентам

	Поточне тестування та самостійна робота
	Підсумковий бал
	Сума

	Змістовий модуль 1
	Змістовий модуль 2
	50 × "2"
	100

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	Т6
	Т7
	
	

	50
	
	


Шкала оцінювання: національна та ECTS

	Оцінка

ЄКТС
	Сума балів за всі види навчальної діяльності
	Оцінка за національною шкалою

	
	
	для екзамену, курсового проекту (роботи), практики
	для заліку

	А
	90 – 100
	відмінно  
	зараховано

	В
	81-89
	добре 
	

	С
	71-80
	
	

	D
	61-70
	задовільно 
	

	E
	51-60
	
	

	FX
	21-50
	незадовільно з можливістю повторного складання
	не зараховано з можливістю повторного складання

	F
	0-20
	незадовільно з обов’язковим повторним вивченням дисципліни
	не зараховано з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


10. Рекомендована література

Базова література:
1. Балабанова Л.В. Рекламний менеджмент / Л.В. Балабанова. – К.: «Центр учбової літератури», 2013. – 392 с
2. Майовець Є.Й., Кузик О.В. Маркетингові комунікації. – Львів. ЛНУ ім. І.Франка, 2013. – 191с.
3. Божкова В. В. Реклама та стимулювання збуту / В. В. Божкова, Ю. М. Мельник. – К.: Центр навчальної літератури, 2009. – 200 с.

4. Єфімова С. А. Маркетингове планування, чи як за допомогою плану досягти збільшення прибутку організації / С. А. Єфімова. – М.: Альфа-прес, 2007. – 196 с.

5. Квіт С. Масові комунікації: підручник / С. Квіт. – Вид. дім «Києво-могилянська академія», 2008. – 206с.

6. Король І.В. Маркетингові комунікації: навчально-методичний посібник / уклад. І. В. Король; МОН України, Уманський державний пед. ун-т імені Павла Тичини. – Умань : Візаві, 2018. – 191 с.
7. Лозовська Г.М. Оцінка ефективності медіапланування як складової управління рекламної діяльності підприємства. Вісник Хмельницького національного університету. Економічні науки. 2017. №2. С. 149-153
8. Тєлетов О. С. Рекламний менеджмент / О. С. Тєлетов. – К.: Університетська книга, 2009.

9. Партико З.В. Теорія масової інформації та комунікації: Навчальний    посібник. –  Львів: Афіша, 2008.
10. Різун В. В. Теорія масової комунікації: підруч. для студ. галузі 0303 “журналістика та інформація” / В.В. Різун.— К.: Видавничий центр “Просвіта”, 2008.— 260 с.
Допоміжна література:

1. Бриндзя З. Ф. Методика написання маркетингового плану для підприємств / З. Ф. Бринзя, Ю. Т. Меленчук // Наука й економіка. – 2012. – № 3 (27). – С. 75-81.

2. Кітченко О. М. Медіапланування як складова частина рекламної кампанії / О. М. Кітченко, Я. О. Маслєвич // П'ятий Тезисний збірник. – 2015. – Ч. 3. – С. 156.

3. Ковшова І. О. Медіа планування рекламної кампанії на підприємстві / І. О. Ковшова, І. А. Гриджук. – 2010. – № 11.

4. Майовець Є.Й. Маркетинг: теорія та методологія. – Львів: ВЦ ЛНУ ім. І. Франка, 2015. – 450с.

5. Меленчук Ю. Медіа-план як складовий елемент маркетингового плану / Ю. Меленчук // Галицький економічний вісник. – 2013. – № 4 (43). – С. 251–255.

6. Штельман Н. О. Основні помилки та правила створення ефективної реклами / Н. О. Штельман // Галицький економічний вісник. – 2009. – № 2.

Інформаційні ресурси

1.
«Маркетинг в Україні» / Науковий журнал / Доступно з http://uam.in.ua/rus/projects/marketing-in-ua/.

2.
 «Маркетинг и реклама» / Науковий журнал / Доступно з http://mr.com.ua/.

3.
«Маркетинг і менеджмент інновацій» / Науковий журнал / Доступно з http://mmi.fem.sumdu.edu.ua/.

4.
Головне управління статистики України http://www.ukrstat.gov.ua.

5.
Українська Асоціація Маркетингу http://uam.in.ua/.

6.
Американська асоціація маркетингу https://www.ama.org.
7. Маркетинговий портал http://www.marketing-research.in.ua.
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