
Навчальна дисципліна 

«ЕКОНОМІКА І БІЗНЕС-ПЛАНУВАННЯ» 

Анотація дисципліни 

 

Семестр: 4 

Викладач: к.е.н., доцент Кривень Олександра Василівна 

Кафедра: економіки України 

Короткий опис дисципліни: 

Цю навчальну дисципліну сміло можна назвати «живою», гнучкою, 

адаптаційною і дуже сучасною. Адже немає посібника, який би був актуальним 

для її вивчення щороку. Відбуваються зміни в економіці, умови та можливості 

для ведення бізнесу, з’являються нові тенденції та виклики - відповідно, 

оновлюється і її наповнення. 

«Економіка і бізнес-планування» буде пізнавальною та корисною для 

кожного студента (-ки) незалежно від факультету та напряму підготовки, якщо 

він (вона): 

• хоче познайомитися з новою та цікавою економікою; 

• задумується над тим, як ухвалює рішення (раціонально чи керуючись 

емоціями), яких помилок допускається щодня як споживач, за яких обставин 

більше схильний (-а) до ризику та як ефективно заощаджувати кошти тощо; 

• думає, як заробляти створюючи цінність (або ж вже має такий досвід); 

• замислюється над сучасними глобальними проблемами і відчуває свою 

відповідальність за зменшення їх масштабу, цікавиться своїм екологічним 

слідом і шукає рецепти його зменшення, як от відповідальне споживання чи 

можливість ведення бізнесу на основі сталих бізнес-моделей; 

• хоче розкласти по поличках складові бізнес-плану і навчитися його 

розробляти. А як щодо «бізнес-плану на серветці» - Канви бізнес-моделі? 

• хоче дізнатися про прості та дієві інструменти для створення 

інноваційної бізнес-моделі; 

• хоче навчитися створювати профіль клієнта і Канву ціннісної 

пропозиції, виявляти, що «болить» клієнтові та які «знеболювальні» йому 

запропонувати; 

• хоче дізнатися про джерела залучення фінансових ресурсів, навчитися 

визначати їх необхідний обсяг для започаткування бізнесу та розраховувати 

точку беззбитковості. 

• хоче навчитися правильно розробляти маркетинговий план, проводити 

аналіз конкурентів, розраховувати вартість таргетованої та контекстної 

реклами, а також ефективність маркетингових інвестицій; 
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• хоче дізнатися за допомогою яких аналітичних інструментів та моделей 

можна створити безхмарний ринковий простір і позбутися конкуренції, а також 

навчитися їх використовувати.  

Маєте інші питання та зацікавлення – діліться, обговоримо! 

Важливо! Ми не будемо обмежуватися лише нормами законодавства та 

традиційною навчальною літературою. Ми доповнимо їх практичними 

кейсами, досвідом власників бізнесу, знаннями гостьових лекторів-практиків, 

бізнес-іграми, цікавими книгами, в т.ч. відомими бестселерами, а також 

рекомендаціями щодо перегляду фільмів. 

Якщо зацікавила, обирайте! Зустрінемось в аудиторії. 

 


