
Навчальна дисципліна 

«Інтерактивний маркетинг» 

Курс орієнтовано на вивчення теоретичних та практичних основ «Інтерактивного 
маркетингу». З’ясовуються особливості використання каналів інтерактивного 
маркетингу. Важливим у контексті вивчення курсу є розуміння місця і ролі  реклами в 
Інтернеті, участь в форумах та використанні електронної пошти. Пропонується 
опанування знань створення електронного магазину, специфіки його функціонування та 
управління. 

 
Семестр: 2 
Викладач: к.е.н, доцент, доцент кафедри маркетингу Зіньцьо Юлія 

Володимирівна 
Кафедра: маркетингу 
Короткий опис дисципліни: Метою вивчення вибіркової дисципліни 

«Інтерактивний маркетинг» є надання студентам теоретичних знань та 
практичних навичок з маркетингу. 
Завдання: Основними завданнями дисципліни є: 

 ознайомлення студентів з відповідними поняттями і категоріями 
інтерактивного маркетингу; 

 набуття практичних навичок в роботі з медійною інформацією для підготовки 
інтерактивного контенту; 

 виховання здатності до творчого пошуку напрямків удосконалення сервісу та  
інтерактивного контенту. 
 

 
 


