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Навчальна дисципліна 

«МЕДІАПЛАНУВАННЯ» 

Анотація дисципліни 

 

Семестр: 5 
Викладач: к.е.н, доцент Зіньцьо Юлія Володимирівна 
Кафедра: маркетингу 
Короткий опис дисципліни: Метою вивчення вибіркової дисципліни 

«Медіапланування» є надання студентам теоретичних знань та практичних 
навичок з медіапланування, щоб сформувати комплексний підхід до вирішення 
комунікаційних та медійних завдань, що стоять перед підприємствами. 

Основними завданнями дисципліни є: 

 ознайомлення студентів з відповідними поняттями і категоріями 
медіапланування; 

 набуття практичних навичок в роботі з медійною інформацією для 
підготовки медіаплану; 

 виховання здатності до творчого пошуку напрямків удосконалення 
медіапланування у структурі рекламної діяльності підприємства. 

Курс орієнтовано на вивчення теоретичних та практичних основ 
медіапланування. З’ясовуються особливості регулювання процесу роботи із 
засобами масової інформації; здійснюється поглиблене вивчення основних 
принципів і методів медіапланування та рекламної діяльності, їх поєднання з 
практикою планування реклами на підприємствах. Важливим у контексті 
вивчення курсу є розуміння місця і ролі  медіапланування у структурі 
рекламної діяльності підприємства. Пропонується опанування знань щодо 
сучасних  медіа та специфіки їх функціонування та управління. 

Перелік тем:  
Тема 1 Медіапланування як навчальна дисципліна 
Тема 2 Вплив маркетингових характеристик об'єкту на процес 

медіапланування 
Тема 3 Цільові сегменти ринку та відповідні їх засоби масової інформації 
Тема 4 Цілі, які стоять перед ЗМІ в процесі медіа планування 
Тема 5 Медіаметрія. Основні параметри медіапланування 
Тема 6 Принципи планування медіа-стратегії 
Тема 7 Специфіка медіапланування в різних медіа  


