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 Вступ

Програма вивчення вибіркової  навчальної дисципліни “Медіапланування” складена відповідно до освітньо-професійної програми підготовки магістра спеціальності 075 – Маркетинг.

Предметом вивчення  навчальної дисципліни “Медіапланування” є регулювання процесу роботи із засобами масової інформації відповідно до певних принципів маркетингової діяльності.

Міждисциплінарні зв’язки: 

Вивчення дисципліни “Медіапланування”  забезпечується отриманими знаннями з курсів „Маркетинг”,  “Рекламний менеджмент”,  “Маркетингові комунікації” тощо.

Програма навчальної дисципліни складається з таких змістових модулів:

1. Теоретичні основи медіапланування.
2. Стратегія і тактика медіапланування.
1. Мета та завдання навчальної дисципліни

1.1. Метою викладання навчальної дисципліни “Медіапланування” є надання студентам теоретичних знань та практичних навичок з медіапланування.
1.2. Основними завданнями вивчення дисципліни “Медіапланування”   є зрозуміти місце і роль  медіапланування у структурі рекламної діяльності підприємства, сутність і особливості процесу медіапланування; представити можливості використання міждисциплінарних методів в галузі медіапланування; розвити навички дослідницької роботи з медійною  інформацією для підготовки медіаплану.

1.3. Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні:

знати :

· основні поняття, терміни і категорії медіапланування;
· методи і технології планування рекламних кампаній;
· основні коефіцієнти та показники, які використовуються в медіаплануванні;
· етапи побудови медіаплану;

· критерії оптимізації медіаплану.
вміти :

· визначати цілі і завдання медіапланування;
· застосовувати на практиці навики медіапланування, 
· визначати цілі і завдання медіа планування які використовуються в медіаплануванні;
· планувати, організовувати та проводити різні інформаційно-комунікативні компанії;

· складати медіаплан, володіти методикою визначення проміжних та підсумкових результатів рекламної кампанії;
· використовувати отримані знання для побудови ефективної рекламної кампанії.

На вивчення навчальної дисципліни відводиться 120 годин, 4 кредити ECTS.

2. Інформаційний обсяг навчальної дисципліни
Змістовий модуль 1. Теоретичні основи медіапланування.

	Тема
	Лекції
	Практичні
	Самостійна робота

	Тема 1.Медіапланування як навчальна дисципліна.
	2
	2
	11

	Тема 2. Вплив маркетингових характеристик об'єкту на процес медіапланування.
	2
	2
	11

	Тема 3. Цільові сегменти ринку та відповідні їх засоби масової інформації.
	2
	2
	11

	Тема 4. Цілі, які стоять перед ЗМІ в процесі медіа планування.
	2
	2
	11


Змістовий модуль 2. Стратегія і тактика медіапланування.
	Тема
	Лекції
	Практичні
	Самостійна робота

	Тема 5. Основні параметри медіапланування.
	4
	4
	20

	Тема 6. Принципи планування медіа-стратегії.
	2
	2
	12

	Тема 7. Специфіка медіапланування в різних медіа.
	2
	2
	12


3. Рекомендована література

Базова
1. Jim Surmanek. Media Planning: A Practical Guide / Surmanek J. – McGraw-Hill Contemporary; 3rd Edition edition (16 Oct. 1995)
2. John R. Rossiter, Peter J. Danaher. Advanced Media Planning / Rossiter J.R., Danaher P.J. – Springer; 1998 edition (July 31, 1998)Балабанова Л.В. Рекламний менеджмент / Л.В. Балабанова. – К.: «Центр учбової літератури», 2013. – 392 с
3. Балабанов А.В. Занимательное медиапланирование / А.В. Балабанов. – М. : РИП-холдинг, 2003. – 104 с.

4. Божкова В. В. Реклама та стимулювання збуту / В. В. Божкова, Ю. М. Мельник. – К.: Центр навчальної літератури, 2009. – 200 с.
5. Єфімова С. А. Маркетингове планування, чи як за допомогою плану досягти збільшення прибутку організації / С. А. Єфімова. – М.: Альфа-прес, 2007. – 196 с.
6. Квіт С. Масові комунікації: підручник / С. Квіт. – Вид. дім «Києво-могилянська академія», 2008. – 206с.

7. Король І.В. Маркетингові комунікації: навчально-методичний посібник / уклад. І. В. Король; МОН України, Уманський державний пед. ун-т імені Павла Тичини. – Умань : Візаві, 2018. – 191 с.
8. Тєлетов О. С. Рекламний менеджмент / О. С. Тєлетов. – К.: Університетська книга, 2009.
9. Партико З.В. Теорія масової інформації та комунікації: Навчальний    посібник. –  Львів: Афіша, 2008.

10. Різун В. В. Теорія масової комунікації: підруч. для студ. галузі 0303 “журналістика та інформація” / В.В. Різун.— К.: Видавничий центр “Просвіта”, 2008.— 260 с.
Допоміжна

1. Бриндзя З. Ф. Методика написання маркетингового плану для підприємств / З. Ф. Бринзя, Ю. Т. Меленчук // Наука й економіка. – 2012. – № 3 (27). – С. 75–81.

2. Кітченко О. М. Медіапланування як складова частина рекламної кампанії / О. М. Кітченко, Я. О. Маслєвич // П'ятий Тезисний збірник. – 2015. – Ч. 3. – С. 156.

3. Ковшова І. О. Медіа планування рекламної кампанії на підприємстві / І. О. Ковшова, І. А. Гриджук. – 2010. – № 11.

4. Майовець Є.Й. Маркетинг: теорія та методологія. – Львів: ВЦ ЛНУ ім. І. Франка, 2013. – 450с.

5. Майовець Є.Й., Кузик О.В. Маркетингові комунікації. – Львів. ЛНУ ім. І.Франка, 2013. – 191с. 

6. Меленчук Ю. Медіа-план як складовий елемент маркетингового плану / Ю. Меленчук // Галицький економічний вісник. – 2013. – № 4 (43). – С. 251–255.

7. Штельман Н. О. Основні помилки та правила створення ефективної реклами / Н. О. Штельман // Галицький економічний вісник. – 2009. – № 2.

4. Форма підсумкового контролю успішності навчання - залік.
При викладанні дисципліни «Медіапланування» використовуються такі методи контролю:

- Поточний контроль здійснюється під час проведення практичних занять й змістових модулів і має на меті перевірку рівня підготовленості студента до виконання конкретної роботи. Його інструментами є контрольні роботи і тестування.

Об'єктами поточного контролю знань студентів з дисципліни «Медіапланування» є:

1) систематичність та активність роботи на практичних заняттях;
2) виконання модульних (контрольних) завдань;

3) виконання самостійних (індивідуальних) завдань;
При оцінці систематичності та активності роботи студента на практичних заняттях враховується:

· рівень знань, продемонстрований у відповідях на практичних заняттях;

· активність при обговоренні дискусійних питань;

· результати виконання практичних робіт, завдань поточного контролю тощо.

При оцінці виконання модульних (контрольних) завдань враховується загальний рівень теоретичних знань та практичні навички, набуті студентами під час опанування відповідного змістовного модуля.

- Підсумковий контроль проводиться з метою оцінювання підсумкових результатів навчання і проводиться у формі заліку. 

5. Засоби діагностики успішності навчання

Контроль за навчально-пізнавальною діяльністю студентів є важливим структурним компонентом навчально-виховного процесу. Підсумкове оцінювання знань студентів здійснюється за поточним та проміжним контролем знань протягом семестру.

З метою перевірки якості підготовки, знань, умінь студента з дисципліни використовуються такі засоби оцінювання: 

- для поточного контролю - усне опитування, проведення тестування, розв’язання задач, розгляд ситуацій;

- для проміжного контролю – проведення модульного контролю, що включають тестування, теоретичні питання;

- для підсумкового контролю – проведення заліку (оформляється за результатами поточної успішності студента протягом семестру).
5.1. Засоби поточного та підсумкового контролю:
	Засоби контролю
	Кількість балів

	Поточне опитування на практичних заняттях
	30

	Тестування за змістовим модулем 1
	10

	Тестування за змістовим модулем 2
	10

	Разом
	50×2=100


Розробники      _____________________                  Бортнік Н.В.
                                                                                      Фещур І.В.

   Зіньцьо Ю.В.
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