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 Назва курсу 
Інтелектуальний бізнес та електронна комерція 

Адреса викладання 
курсу 

79000, Україна, м. Львів, пр. Свободи, 18, економічний факультет 

Львівського національного університету імені Івана Франка 

Факультет та 

кафедра, за якою 

закріплена 
дисципліна 

 

Кафедра економіки підприємства економічного факультету 

ЛНУ імені Івана Франка 

Галузь знань, шифр 

та назва спеціальності 

07 «Управління та адміністрування»; 

076 «Підприємництво, торгівля та біржова діяльність» 

Викладачі курсу ЧЕРВОНА Ольга Юріївна, к.е.н., доцент, доцент кафедри 
економіки підприємства 

Контактна 

інформація 

викладачів 

olha.chervona@lnu.edu.ua 

https://econom.lnu.edu.ua/employee/chervona-olha-yuriivna 

тел. (032) 239 40 25 

Консультації по курсу 

відбуваються 

Консультації в день проведення лекцій/практичних занять (або на 

онлайн платформі – MS Teams, Zoom, Google Meet) за 

попередньою домовленістю з викладачем. Кафедра економіки 

підприємства, кім. 117, просп. Свободи, 18, м. Львів 

Сторінка курсу https://econom.lnu.edu.ua/course/intelektualnuu-biznes-ta-elektronna-
komerciya-076 

Інформація про курс Дисципліна «Інтелектуальний бізнес та електронна комерція» є 

навчальною нормативною дисципліною для студентів 

спеціальності 076 «Підприємництво, торгівля та біржова 

діяльність» другого (магістерського) рівня вищої освіти у 

Львівському національному університеті імені Івана Франка, 

заняття з якої відбуваються у 1 семестрі в обсязі 4 кредити (за 

Європейською Кредитно-Трансферною Системою ECTS). 

Коротка анотація 

курсу 

Навчальна дисципліна «Інтелектуальний бізнес та електронна 

комерція» як інтегральна дисципліна вивчає процеси створення, 

функціонування та розвитку інтелектуального бізнесу та 

електронної комерції для забезпечення довгострокового  успішного 

функціонування бізнес-структур на основі ефективної реалізація 

нових знань та інформації.  

Знання з даної дисципліни будуть слугувати базою для 

накопичення майбутніми фахівцями знань, навичок та вмінь з 

інших економічних дисциплін. 

Під час вивчення дисципліни у студентів формується здатність  

генерувати нові знання, знаходити і обробляти необхідну 

інформацію;  приймати об’єктивні управлінські рішення в умовах 

інформаційної надмірності і невизначеності.   

Ця дисципліна забезпечує такі важливі компетенції для магістрів з 

підприємництва: здатність до ініціювання та реалізації 

інноваційних проектів в підприємницькій, торговельній та 

біржовій діяльності; здатність до вирішення проблемних питань і 

прийняття управлінських рішень у професійній діяльності. 

mailto:olha.chervona@lnu.edu.ua
https://econom.lnu.edu.ua/employee/chervona-olha-yuriivna
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.google.android.apps.classroom&hl=uk&gl=US
https://econom.lnu.edu.ua/course/intelektualnuu-biznes-ta-elektronna-komerciya-076
https://econom.lnu.edu.ua/course/intelektualnuu-biznes-ta-elektronna-komerciya-076


Мета та цілі курсу Метою вивчення нормативної дисципліни «Інтелектуальний 

бізнес та електронна комерція» є формування у студентів 

комплексу теоретичних знань і практичних навичок щодо 

створення й управління інтелектуальним бізнесом та електронною 

комерцією, економічного обґрунтування напрямів їх розвитку та 

забезпечення успішного функціонування.  

Основними завданнями дисципліни є:  

- вивчення основних теоретико-методичних засад інтелектуального 

бізнесу та електронної комерції як специфічних форматів бізнесової 

діяльності;  

- розкриття сутності та специфіки інтелектуальних продуктів; 

вивчення сучасних бізнес-моделей інтелектуального бізнесу та 

електронної комерції;  

- визначення  ринкової вартості нематеріальних активів та 

інтелектуальних продуктів;  

-  дослідження особливостей управління інтелектуальним бізнесом 

та специфіки ведення електронної комерції;  

- вивчення етапів створення та розвитку IT-продуктів, критеріїв, за 

якими визначається їхня успішність; 

 - дослідження з яких фахівців можуть складатися продуктові 

команди IT-стартапів, їхні ролі в команді; 

 - вивчення базових понять маркетингу в сфері продуктового ІТ, 

способи дослідження та впливу на цільову аудиторію продукту; 

- освоєння методів управління ризиками та способів їх зниження в 

інтелектуальному бізнесі;   

- розроблення моделей просування та комерціалізації 

інтелектуальних продуктів. 

Література для 

вивчення дисципліни 

 Базова література: 

1. Іванова В.В. Інтелектуальний бізнес: підручник. Суми: 

Університетська книга, 2017. 327 с. 

2. Інтелектуальний бізнес [Електронний ресурс]: конспект лекцій з 

дисципліни «Інтелектуальний бізнес» для студентів 

спеціальності «Економіка підприємства» всіх форм навчання / Т. 

В. Горохова.  Маріуполь : ПДТУ, 2016.  157 с.  

3. Інтелектуальний бізнес: навч. посіб. для студентів ВНЗ / 

Тимохова Г.Б. ; Нар. укр. акад. Київ: Видавничий дім «Кондор», 

2018.  316 с. 

4. Краус К.М., Краус Н.М., Манжура О.В. Електронна комерція та 

Інтернет-торгівля: навчально-методичний посібник.  Київ: Аграр 

Медіа Груп, 2021.  454 с. 

5. Лисак О.І., Андрєєва Л.О., Тебенко В.М. Електронна комерція: 

курс лекцій. Мелітополь: Люкс, 2020. 225 с.  

6. Макарова М.В. Системи електронної комерції: створення, 

просунення, розвиток. Посібник для студентів ВНЗ. К.: ПУЕТ, 

2011. 272 с. 

7. Плескач В.Л. Електронна комерція: [підручник]. К.: Знання, 

2007. 535 с. 

8. Семикіна М.В., Петіна О.М. Інтелектуальний бізнес: Навчальний 

посібник для студентів економічних спеціальностей денної та 

заочної форми навчання. За ред. М.В. Семикіної. Кіровоград: 

КНТУ, 2015. 141 с.  

9. Тардаскіна Т.М. Електронна комерція: Навчальний посібник / 

Тардаскіна Т.М., Стрельчук Є.М., Терешко Ю.В. Одеса: ОНАЗ 

ім. О.С. Попова, 2011.  244 с. 

10. Федишин І.Б. Електронний бізнес та електронна комерція 



(опорний конспект лекцій для магістрів) Тернопіль, ТНТУ імені 

Івана Пулюя, 2016.  155 с. 

11. Ходаківський Є.І. Інтелектуальна власність: економіко-правові 

аспекти. Підручник: 3-тєвид., перероб. та доп. К.: «Центр учбової 

літератури», 2017. 504 с. 

12. Червона О.Ю. Особливості управління інтелектуальним 

капіталом у сучасних бізнес-структурах. Формування ринкової 

економіки в Україні. Львів. 2021. Вип. 45. С. 88-96.                                                                                                                

13. Червона О.Ю. Тенденції розвитку електронної комерції.  

Науковий вісник Херсонського державного університету. Серія 

«Економічні науки». Вип. 39. Херсон, 2020. С. 65-68.         

14. Шалева О.І. Електронна комерція. Навч. посіб. К.: Центр учбової 

літератури, 2011. 216 с. 

 

Допоміжна література: 

1. Аврамова О.Є., Васильєва Н.Г., Перевалова Л.В. Правові засади 

інтелектуальної власності в Україні: навчальний посібник. Х: 

НТУ «ХПІ», 2012. 76 с. 

2. Базилевич В. Д. Інтелектуальна власність : підручник. К.: 

Знання, 2008. 431с. 

3. Барден Філ  Злом маркетингу. Наука про те, чому ми купуємо. 

Київ, Форс. 2021. 304 с.  

4. Інтелектуальна власність: навч.посіб. / Г.О. Остапович, О.М. 

Стороженко, Г.В. Уманців, О.В. Фоміна. К.: Київ.нац.торг.-

екон.ун-т, 2012. 456 с.  

5. Інтелектуальна власність та захист економічної конкуренції: 

міжнародні аспекти / Уклад. І.А. Шуміло. Х.: 2010. 172 с. 

6. Інтелектуальна власність. Рекомендації для бізнесу. К.: 

Асоціація «Бізнес проти контрафакції і піратства», 2011. 17 с. 

7. Інтелектуальна власність [Електронний ресурс]: навч. посіб. / І.  

О. Мікульонок.  3-тєвид., переробл. ідопов.  К. : НТУУ «КПІ», 

2012.  238 c.  

8. Кірін Р.С., Хоменко В.Л., Коросташова І.М. Інтелектуальна 

власність: підручник. Д.: Національний гірничий університет, 

2012. 320 с. 

9. Майк Кон Оцінювання і планування в AGILE. Київ: Фабула. 

2019, 356 с. 

10. Москалюк  Н.Б., Кузьмич Л.В. Право інтелектуальної власності. 

Практикум: Навч. посібник. Тернопіль, 2017. 200 с. 

11. Право інтелектуальної власності: Акад. курс: Підруч. для студ. 

вищих навч. закладів / За ред.О.П. Орлюк, О.Д. Святоцького. К.: 

Видавничий Дім «Ін Юре», 2007. 696 с. 

12. Право інтелектуальної власності: Підручник / за заг. ред. 

Булеци С.Б., Чепис О.І. Ужгород: РІК-У, 2019. 488 с. 

13. Поліщук В.С. Основи інтелектуальної власності: навчальний 

посібник. /В.С. Поліщук, С.В. Пірожак. Кам’янець-

Подільський: Кам’янець-Подільський нац. ун-т. імені Івана 

Огієнка, 2011. 148 с. 

14. Романюк О.І. Інтелектуальна власність: навч. посіб. /О.І. 

Романюк - Донецьк: ДонНУЕТ, 2012. 270с. 

15. Червона О.Ю. Особливості управління інтелектуальним 

підприємництвом. Східна Європа: економіка, бізнес та 

управління. Дніпро. 2016. Вип.4. С. 242-245. 

16. Чухно А.А. Інституціонально-інформаційна економіка: 

[підручник] К.: Знання, 2010. 687 с. 



17. Чжо Джулі Становлення менеджера: що робити, коли всі 

чекають від вас вказівок. Київ, 2020. 352 с. 

18. Ястремська О.О. Інтелектуальна власність: навчальний 

посібник. Х.: Вид. ХНЕУ, 2013. 124 с. 

19. Alistair Croll, Benjamin Yoskovitz Lean Analytics: Use Data to 

Build a Better Startup Faster. USA: O'Reilly Media, 2013. 409 p. 

20. Ron Kohavi, Diane Tang, Ya Xu   Trustworthy Online Controlled 

Experiment. UK: Cambridge University Press, 2020. 266 p.  

 

Інформаційні ресурси: 

1. Про авторське право і суміжні права: Закон України від 

23.12.93/ Верховна Рада України. URL: 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/3792-12#Text 

2. Про внесення змін до деяких законодавчих актів України щодо 

реформи патентного законодавства: Закон України від 

21.07.2020 №816-ІХ / Верховна Рада України.URL: 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/816-20#Text 

3. Про електронну комерцію: Закон України від 03.09.2015/ 

Верховна Рада України. URL: 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/675-19 

4. Про захист від недобросовісної конкуренції: Закон України  від 

07.06.96/ Верховна Рада України. URL: 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/236/96-

%D0%B2%D1%80#Text 

5.  Про оцінку майна, майнових прав та професійну оціночну 

діяльність в Україні: Закон України  від 20.11.2012 / Верховна 

Рада України. URL: https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/2658-

14#Text 

6. Про охорону прав на винаходи і корисні моделі:  Закон України  

від 23.12.93 № 3769-XII / Верховна Рада України. URL: 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/3687-12#Text 

7. Про охорону прав на промислові зразки: Закон України  від 

23.12.93/ Верховна Рада України. URL: 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/3688-12#Text 

8. Про охорону прав на сорти рослин: Закон України  від 21.04.93/  

Верховна Рада України. URL: 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/3116-12#Text 

9. Про захист від недобросовісної конкуренції: Закон України  від 

07.06.96/ Верховна Рада України. URL: 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/236/96-

%D0%B2%D1%80#Text 

10.  Про оцінку майна, майнових прав та професійну оціночну 

діяльність в Україні: Закон України  від 20.11.2012 / Верховна 

Рада України. URL: https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/2658-

14#Text 

11. Про охорону прав на винаходи і корисні моделі:  Закон України  

від 23.12.93 № 3769-XII / Верховна Рада України. URL: 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/3687-12#Text 

12. Про охорону прав на промислові зразки: Закон України  від 

23.12.93/ Верховна Рада України. URL: 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/3688-12#Text 

13. Про охорону прав на сорти рослин: Закон України  від 21.04.93 

/ Верховна Рада України. URL: 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/3116-12#Text 

Тривалість курсу Один семестр 

https://www.amazon.com/Alistair-Croll/e/B001KD2J8W/ref=dp_byline_cont_book_1
https://www.amazon.com/Benjamin-Yoskovitz/e/B00AIAYPEO/ref=dp_byline_cont_book_2
https://www.amazon.com/Ron-Kohavi/e/B08273892J/ref=dp_byline_cont_book_1
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/3792-12#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/816-20#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/675-19
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/236/96-%D0%B2%D1%80#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/236/96-%D0%B2%D1%80#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/2658-14#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/2658-14#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/3769-12
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/3687-12#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/3688-12#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/3116-12#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/236/96-%D0%B2%D1%80#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/236/96-%D0%B2%D1%80#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/2658-14#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/2658-14#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/3769-12
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/3687-12#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/3688-12#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/3116-12#Text


Обсяг курсу 120 годин.  

Для денної форми навчання: 48 години аудиторних занять. З них 

32 годин лекцій, 16 годин практичних занять. Самостійна робота – 

72 годин. 
Для заочної форми навчання: 20 годин аудиторних занять. З них 
12 годин лекцій, 8 годин практичних занять. Самостійна робота – 
100 годин. 

Очікувані результати 
навчання 

Після завершення курсу студенти повинні: 

 знати: 

 основні теоретико-методичні засади інтелектуального бізнесу; 

 сутність і специфіку інтелектуальних продуктів та процесу їх 

створення; 

 законодавчу базу започаткування та ведення інтелектуального 

бізнесу; 

 моделювання інтелектуального бізнесу; 

 особливості управління інтелектуальним бізнесом; 

 методи управління ризиками інтелектуального бізнесу;  

 етапи створення та розвитку IT-продуктів; сутність 

мінімально життєздатного продукту; способи валідації ідей та 

тестуванням гіпотез; 

 склад та ролі учасників продуктових команд IT-стартапів;  

 базові поняття маркетингу в сфері продуктового ІТ; 

вміти:  

 виявляти та комерціалізувати інтелектуальні продукти; 

 визначати прийнятні бізнес-моделі інтелектуального бізнесу; 

 застосовувати законодавчу базу для створення та ведення 

інтелектуального бізнесу; 

 розробляти моделі мотивації для творчих колективів; 

 визначати ризики інтелектуального бізнесу; 

 виявляти та застосовувати основні тенденції та перспективи 

віртуалізації інтелектуального бізнесу; 

 визначати успішність IT-продуктів за допомогою 

спеціальних метрик; 

 формувати продуктову команду для запуску власного 

стартапу; 

 мислити продуктовими та підприємницькими категоріями; 

 виконувати  базові компетенції на рівні trainee продакт-

менеджера. 

У результаті вивчення дисципліни студент набуває:  

Загальні компетентності (ЗК): 

ЗК1. Здатність до адаптації та дії в новій ситуації. 

ЗК3. Здатність мотивувати людей та рухатися до спільної мети. 

Спеціальні (фахові) компетентності (СК): 

СК 1. Здатність розробляти та реалізовувати стратегію розвитку 

підприємницьких, торговельних та/або біржових структур. 

СК 3. Здатність до ефективного управління діяльністю суб’єктів 

господарювання в сфері підприємництва, торгівлі та/або біржової 

діяльності. 

СК 5. Здатність до ініціювання та реалізації інноваційних проектів 

в підприємницькій, торговельній та/або біржовій діяльності. 

Програмні результати навчання: 

ПРН 1. Вміти адаптуватися та проявляти ініціативу і самостійність 

в ситуаціях, які виникають в професійній діяльності. 

ПРН 3. Вміти розробляти заходи матеріального і морального 



заохочення та застосовувати інші інструменти мотивування 

персоналу й партнерів для досягнення поставленої мети. 

ПРН 5. Вміти професійно, в повному обсязі й з творчою 

самореалізацією виконувати поставлені завдання у сфері 

підприємництва, торгівлі та/або біржової діяльності. 

ПРН 7. Визначати та впроваджувати стратегічні плани розвитку 

суб’єктів господарювання у сфері підприємництва, торгівлі та/або 

біржової діяльності. 

ПРН 9. Розробляти і приймати рішення, спрямовані на 

забезпечення ефективності діяльності суб’єктів господарювання у 

сфері підприємницької, торговельної та/або біржової діяльності. 

ПРН 11. Впроваджувати інноваційні проекти з метою створення 

умов для ефективного функціонування та розвитку 

підприємницьких, торговельних та/або біржових структур. 

Ключові слова Інтелектуальний бізнес, електронна комерція, інтелектуальний 
капітал, управління інтелектуальним бізнесом, онлайн маркетинг, 
електронні платежі, управління ризиками, безпека в 
інтелектуальному бізнесі, ІТ-продукт, продуктові команди, ІТ 
стартапи. 

Формат курсу Очний / заочний 

 Проведення лекцій, практичних занять та консультації для кращого 
розуміння тем навчальної дисципліни. 

Теми Тема 1. Теоретичні засади інтелектуального бізнесу 

Тема 2. Інтелектуальні продукти: сутність і особливості створення 

Тема 3. Нормативно-правове забезпечення інтелектуального 

бізнесу 

Тема 4. Управління інтелектуальним бізнесом. Мотивація 

виробників інтелектуальних продуктів. 

Тема 5 Інформаційне забезпечення та  оцінка вартості 

інтелектуального бізнесу 

Тема 6. Основні положення електронної комерції. Маркетинг в е-

комерції 

Тема 7. Ризики та економічна безпека в інтелектуальному бізнесі 

Тема 8.  Бізнес-моделювання інтелектуального бізнесу 

Тема 9. ІТ продукти та продуктова команда 

Тема 10. Пошук ідей, продуктова аналітика та прийняття рішень в 

продуктових командах 

Тема 11. Маркетинг та аналіз ринку в продуктовому ІТ. 

Продуктовий дизайн 

Тема 12. Управління командами та основи тех-частини у 

продуктовому ІТ 

Підсумковий контроль Іспит у кінці семестру  

 Пререквізити Для вивчення курсу студенти потребують базових знань з таких 

дисциплін як основи бізнесу, менеджмент, стратегія бізнесу, 

організація інноваційної діяльності підприємства, підприємницькі 

ризики. 

Навчальні методи та 

техніки, які будуть 

використовуватись 

під час 

викладання 

курсу 

Основними методами навчання, що використовуються в процесі 

викладання навчальної дисципліни «Інтелектуальний бізнес та 

електронна комерція» є:  

 метод передачі і сприйняття навчальної інформації, 

пробудження наукового інтересу (лекції, ілюстрації, 

презентації); 

 метод практичного засвоєння курсу з допомогою складання 

тестових завдань, вирішення задач та ситуацій з метою 

набування умінь і практичних навичок (практичні заняття); 



 метод модульного контролю з допомогою періодичного 

складання модулів за тематикою лекційних та практичних 

занять; 

 метод самостійного засвоєння студентами навчального 

матеріалу у вигляді складання тестів, вирішення задач та 

ситуацій, написання рефератів на підставі самостійно 

опрацьованої базової літератури та додаткових джерел 

інформації (в т.ч. законодавчих актів) з метою конкретизації й 

поглиблення базових знань, необхідних умінь та практичних 

навичок (самостійна робота); 

 електронні матеріали з відповідного курсу та інших пов’язаних 

курсів у системах (платформах) Microsoft Teams, Google 

ClassRoom, Moodle.  

Під час навчання застосовуватимуться презентація, лекції, 

комплексні модулі та завдання, електронні матеріали з 

відповідного курсу, навчання на онлайн платформі курсу 

«Створення та розвиток ІТ-продуктів» компанії Genesis, 

колаборативне навчання (групові проекти, спільні розробки), 

дискусії, обговорення.  

Необхідне обладнання Вивчення курсу «Інтелектуальний бізнес та електронна комерція» 
потребує використання комп`ютера, загально вживаних програм і 
операційних систем з метою подання електронних матеріалів 
(електронна пошта, платформи Microsoft Teams, Google ClassRoom, 
Moodle,  онлайн платформа на http://genesis.theworkademy.com), 
мультимедійного проектора, дошки.  

Критерії 

оцінювання 

Оцінювання проводиться за 100 бальною шкалою. Бали 

нараховуються за наступним співвідношенням: 

 робота на практичних заняттях (поточне усне опитування) – 10% 

семестрової оцінки, максимальна кількість балів – 10 балів; 

 індивідуальне завдання (науковий реферат) - 10% семестрової 

оцінки, максимальна кількість балів – 10 балів; 

 модулі – 30% семестрової оцінки, максимальна кількість балів – 30 

балів (3 модулі по 10 балів); 

 іспит – 50% оцінки, максимальна кількість балів – 50 балів. 

Підсумкова максимальна кількість – 100 балів. 

Враховуються бали отримані під час практичних занять (усні 

відповіді, письмові роботи, участь у дискусіях, обговореннях) , а 

також індивідуальна письмове завдання та його захист (науковий 

реферат). 

При викладанні дисципліни «Інтелектуальний бізнес та 

електронна комерція» використовуються наступні методи 

контролю. Поточний контроль здійснюється під час проведення 

практичних занять й змістових модулів і має за мету перевірку рівня 

підготовки студента до виконання конкретної роботи.   

Метою та завданням поточного контролю є визначення рівня 

засвоєння матеріалу студентами для корекції їх навчальної роботі у 

разі потреби, а також накопичування балів студента з дисципліни. 

Оцінювання знань студентів з навчальної дисципліни 

«Інтелектуальний бізнес та електронна комерція» здійснюється на 

основі поточно-модульного контролю і підсумкового контролю 

знань (іспиту). 

Засобами поточного контролю знань студентів з дисципліни 

«Інтелектуальний бізнес та електронна комерція» є: 

1) систематичність та активність роботи на практичних 

заняттях; 



2) виконання модульних завдань; 

3) виконання самостійних (індивідуальних) завдань; 

При оцінці систематичності та активності роботи студента 

на практичних заняттях враховується: 

- рівень знань, продемонстрований у відповідях на практичних 

заняттях; 

- активність при обговоренні дискусійних питань; 

- результати виконання практичних робіт, завдань поточного 

контролю тощо. 

При оцінці виконання модульних завдань враховується 

загальний рівень теоретичних знань та практичні навички, набуті 

студентами під час опанування відповідного змістовного модуля. 

При оцінці виконання самостійної роботи (індивідуальних 

завдань, наукових рефератів) враховується: ступінь опрацювання та 

засвоєння теми в цілому чи окремих  питань,  підготовка рефератів,  

розв’язок задач тощо. 

Періодичний модульний контроль проводиться у формі 

тестів та розв'язання практичних завдань. 

Об’єктами поточного контролю є: відповіді на заняттях, 

виконання модульних робіт, представлення і захист індивідуальних 

наукових робіт. 

Оцінювання знань студента здійснюється за 100-бальною 

шкалою. 

При оформленні документів за екзаменаційну  сесію 

використовується таблиця відповідності оцінювання знань 

студентів. 

Порядок вивчення та оцінювання дисципліни доводиться до 

відома студентів протягом семестру. 

Засоби діагностики успішності навчання 

Контроль за навчально-пізнавальною діяльністю студентів є 

важливим структурним компонентом навчально-виховного 

процесу.  

Підсумкове оцінювання знань студентів здійснюється за 

поточним і проміжним контролем знань упродовж семестру та 

іспитом в кінці семестру.  

З метою перевірки якості підготовки, знань, умінь студента з 

дисципліни використовуються такі засоби оцінювання:  

 для поточного контролю – усне опитування, проведення 

тестування, розгляд ситуацій, виконання індивідуальних завдань;  

 для проміжного контролю – проведення модульного контролю, що 

включають тестування, теоретичні питання.  

Засоби поточного контролю: 

Засоби контролю 
Кількість 

балів 

Поточне опитування на практичних заняттях 10 

Індивідуальне завдання 10 

Змістовий модуль 1 

30 Змістовий модуль 2 

Змістовий модуль 3 

 

Письмові роботи: Студенти виконують індивідуальне письмове 

завдання (науковий реферат), практичне завдання по розробці та 

оцінці продукту за моделлю Lean Canvas.  

Академічна доброчесність: Роботи студентів мають бути їхніми 

оригінальними дослідженнями чи міркуваннями. Відсутність 



посилань на використані джерела, фабрикування джерел, 

списування, втручання в роботу інших студентів становлять, але не 

обмежують, приклади можливої академічної недоброчесності. 

Виявлення ознак академічної недоброчесності в письмовій роботі 

студента є підставою для її незарахування викладачем, незалежно 

від масштабів плагіату чи обману.  

Відвідання занять є важливою складовою навчання. Очікується, 

що всі студенти відвідають усі лекції і практичні заняття курсу. 

Студенти мають інформувати викладача про неможливість 

відвідати заняття. У будь-якому випадку студенти зобов’язані 

дотримуватися усіх строків визначених для виконання усіх видів 

письмових робіт, передбачених курсом.  

Література. Уся література, яку студенти не зможуть знайти 

самостійно, буде надана викладачем виключно в освітніх цілях без 

права її передачі третім особам. Студенти заохочуються до 

використання також й іншої літератури та джерел, яких немає серед 

рекомендованих.  

Політика виставлення балів. Враховуються бали набрані на 

поточному опитуванні, модульному тестуванні, за самостійну 

роботу та бали за іспит. При цьому обов’язково враховуються 

присутність на заняттях та активність студента під час практичного 

заняття; недопустимість пропусків та запізнень на заняття; 

користування мобільним телефоном, планшетом чи іншими 

мобільними пристроями під час заняття в цілях не пов’язаних з 

навчанням; списування та плагіат; несвоєчасне виконання 

поставленого завдання тощо. 

 

Шкала оцінювання: національна та ECTS 

Сума балів за 
всі види 

навчальної 
діяльності 

Оцінка 
ECTS 

Оцінка за національною 
шкалою 

для екзамену, 
курсового 

проекту (роботи), 
практики 

для заліку 

90 – 100 А відмінно 

 
зараховано 

81-89 В 
добре 

71-80 С 
61-70 D 

задовільно 
51-60 Е 

0-50 FX 

незадовільно з 
можливістю 
повторного 
складання 

не 
зараховано з 
можливістю 
повторного 
складання 

 

Питання до іспиту Перелік питань для проведення підсумкової оцінки знань 

1. Сутність інтелектуальної економіки та її ознаки. 

2. Творча діяльність як основа створення інтелектуального 

продукту. 

3. Сутність і види інтелектуальних продуктів. 

4. Комерціалізація інтелектуальних продуктів та способи її 

реалізації. 

5. Нормативно-правова база України у сфері інтелектуального 

бізнесу. 

6. Спеціальне законодавство інтелектуальної власності. 

7. Ліцензійне регулювання інтелектуальних продуктів. 

8. Патентування інтелектуальних продуктів. 

9. Функції та принципи управління інтелектуальним бізнесом. 



10. Стратегії інтелектуального бізнесу. 

11. Системи управління інтелектуальним бізнесом. 

12. Процес управління інтелектуальним бізнесом. 

13. Причини та джерела створення інтелектуальних продуктів. 

14. Сутність мотивації в системі управління персоналом, який 

здійснює творчу діяльність. 

15. Методи стимулювання творчої активності персоналу. 

16. Роль керівництва в мотивації творчої  праці. 

17. Основи оцінки нематеріальних активів за міжнародними 

стандартами. 

18. Методологія визначення ринкової вартості нематеріальних 

активів. 

19. Процес створення та оцінки внутрішньо генерованого 

нематеріального активу. 

20. Теоретичні основи, переваги та недоліки електронної комерції. 

21. Форми взаємодії в електронній комерції. 

22. Бізнес-моделі електронної комерції.  

23. Маркетинг в електронній комерції. 

24. Способи організації Інтернет-магазинів, принципи 

функціонування та керування Інтернет-магазином.  

25. Класифікація електронних товарів. Ціноутворення на 

електронному ринку. 

26. Види електронних систем взаєморозрахунків. Пересилка 

комерційної інформації в Інтернет.  

27. Платіжні системи та їх учасники. Міжнародні і українські 

платіжні системи, що використовують кредитні картки.  

28. Системи Інтернет-банкінгу та керування банківськими 

рахунками через Інтернет.  

29. Українські системи електронних платежів. 

30. Побудова бізнес-моделей інтелектуального бізнесу. 

31. Найвидатніші бізнес-моделі в історії їх розвитку. 

32. Ризики в інтелектуальному бізнесі та їх види. 

33. Принципи управління ризиками. 

34. Методи управління ризиками в інноваційній діяльності.  

35. Методи оцінки комерційних ризиків.  

36. Сутність безпеки інтелектуального бізнесу.  

37. Інституційні умови та принципи управління безпекою 

інтелектуальної власності. 

38.  Види загроз та ризиків для національної економічної безпеки у 

сфері інтелектуальної власності за умов глобалізації. 

39.  Основні організаційно-економічні механізми захисту 

інтелектуальної власності на рівні держави. 

40. Етапи створення та розвитку IT-продуктів, критерії їх 

успішності. 

41. Продуктові команди IT-стартапів. 

42. Поняття маркетингу в сфері продуктового ІТ. 

43. Способи дослідження та впливу на цільову аудиторію 

продукту. 

44. Особливості роботи технічної та нетехнічної складової 

продуктової команди. 

45. Управління процесами у продуктовій команді 

Опитування З метою оцінювання якості дисципліни «Інтелектуальний бізнес та 
електронна комерція» після оформлення іспиту студенти 
заповнюють анкету-оцінку. 



ДОДАТОК 

Схема курсу 
 

 

Ти

ж. / 

дат

а / 

год 

 

 

Тема, план, короткі тези 

Форма 

діяльності 

(заняття)* 

*лекція, 

самостійна, 

дискусія, 

групова 

робота 

 

 

Матеріали 

 

Література. 

*** Ресурси в інтернеті 

 

 

Завдання, год 

 

Термін 

виконання 

1 тиж. 

/ 

2 год 

Тема 1. Теоретичні засади 

інтелектуального бізнесу 

Інтелектуальна економіка та її 

розвиток у сучасному світовому ринку. 

Концепція «інтелектуальної економіки» та 

основні ознаки нового суспільного 

устрою. 

Економічний зміст та структура 

інтелектуального капіталу на рівні 

підприємства. Характеристика складових 

інтелектуального капіталу. Коефіцієнт 

Тобіна.  Класифікація інтелектуального 

капіталу та його види. Нефінансова оцінка 

інтелектуального капіталу. 

Сутність інтелектуального бізнесу. 

Види діяльності у сфері інтелектуального 

бізнесу. Форми реалізації 

інтелектуального бізнесу. Способи 

взаємодії підприємств інтелектуального 

бізнесу з зовнішнім середовищем. 

 

Лекція Презентація, 

навчально-

методичні 

матеріали 

Поліщук В.С. Основи 

інтелектуальної власності: 

навчальний посібник. /В.С. 

Поліщук, С.В. Пірожак.- 

Кам’янець-Подільський: 

Кам’янець-Подільський нац. 

ун-т. імені Івана Огієнка, 

2011. 148с. 

Федишин І.Б. Електронний 

бізнес та електронна 

комерція (опорний конспект 

лекцій для магістрів) 

Тернопіль, ТНТУ імені 

Івана Пулюя, 2016.  155 с. 

Ходаківський Є. І. 

Інтелектуальна власність: 

економіко-правові 

аспекти[текст]Підручник: 3-

тєвид., перероб. та доп. К.: 

«Центр учбової літератури», 

2017. 504с. 

Червона О. Ю. Особливості 

управління інтелектуальним 

капіталом у сучасних 

бізнес-структурах. 

Формування ринкової 

економіки в Україні. Львів. 

Опрацювати 

рекомендовану 

літературу, 

підготуватись до 

практичного 

заняття (5 год.) 

 тиждень 



2021. Вип. 45. С. 88-96.  

Чухно А.А.     

Інституціонально-

інформаційна економіка : 

[підручник] К. : Знання, 

2010. 687 с. 

2 тиж. 

/ 

2 год 

Тема 2. Інтелектуальні продукти: 

сутність і особливості створення 

Творча діяльність як основа 

створення інтелектуального продукту. 

Особливості інтелектуальної праці. Види 

інтелектуальної діяльності. 

Сутність інтелектуальних 

продуктів. Специфіка продуктів 

інтелектуальної праці. Класифікація 

інтелектуальних продуктів та 

характеристика їх видів. 

 Комерціалізація інтелектуальних 

продуктів. Мета і практичні переваги 

комерціалізації інтелектуальних 

продуктів. Способи комерціалізація 

інтелектуальних продуктів: при 

використанні інтелектуальної власності у 

власному виробництві; за умов передачі 

інтелектуальної власності за ліцензійним 

договором; при внесенні прав на об’єкти 

інтелектуальної власності до статутного 

капіталу підприємства. 

Лекція Презентація, 

навчально- 

методичні 

матеріали 

Іванова В.В. 

Інтелектуальний бізнес: 

підручник. Суми: 

Університетська книга, 2017. 

327 с. 

Інтелектуальний бізнес 

[Електронний ресурс] : 

конспект лекцій з 

дисципліни 

«Інтелектуальний бізнес» 

для студентів спеціальності 

«Економіка підприємства» 

всіх форм навчання / Т. В. 

Горохова.  Маріуполь : 

ПДТУ, 2016.  157 с.  

Інтелектуальний бізнес : 

навч. посіб. для студентів 

ВНЗ / Тимохова Г. Б. ; Нар. 

укр. акад. Київ: Видавничий 

дім «Кондор», 2018.  316 с. 

Семикіна М. В., Петіна О. М. 

Інтелектуальний бізнес: 

Навчальний посібник для 

студентів економічних 

спеціальностей денної та 

заочної форми навчання. За 

ред. М. В. Семикіної. 

Кіровоград: КНТУ, 2015.  

 141 с. 

Ястремська О.О. 

Інтелектуальна власність: 

Опрацювати 

рекомендовану 

літературу, 

підготуватись до 

практичного 

заняття (7 год.) 

 тиждень 
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навчальний посібник /О.О. 

Ястремська.- Х. : Вид. 

ХНЕУ, 2013.- 124с.  

2 тиж. 

/ 

2 год 

Тема 1. Теоретичні засади 

інтелектуального бізнесу 

1. Інтелектуальна економіка. 

2. Економічний зміст та структура 

інтелектуального капіталу.  

3. Сутність інтелектуального бізнесу. 

Тема 2. Інтелектуальні продукти: 

сутність і особливості створення 

1.Сутність і види інтелектуальних 

продуктів. 

2. Нематеріальні ресурси та активи. 

3. Комерціалізація інтелектуальних 

продуктів. 

 

Практичне 

заняття 

 Іванова В.В. 

Інтелектуальний бізнес: 

підручник. Суми: 

Університетська книга, 2017. 

327 с. 

Інтелектуальний бізнес 

[Електронний ресурс] : 

конспект лекцій з 

дисципліни 

«Інтелектуальний бізнес» 

для студентів спеціальності 

«Економіка підприємства» 

всіх форм навчання / Т. В. 

Горохова.  Маріуполь : 

ПДТУ, 2016.  157 с.  

Інтелектуальний бізнес : 

навч. посіб. для студентів 

ВНЗ / Тимохова Г. Б. ; Нар. 

укр. акад. Київ: Видавничий 

дім «Кондор», 2018.  316 с. 

Семикіна М. В., Петіна О. М. 

Інтелектуальний бізнес: 

Навчальний посібник для 

студентів економічних 

спеціальностей денної та 

заочної форми навчання. За 

ред. М. В. Семикіної. 

Кіровоград: КНТУ, 2015.  

 141 с. 

Ястремська О.О. 

Інтелектуальна власність: 

навчальний посібник /О.О. 

Вивчити сутність 

інтелектуальної 

економіка та її 

розвиток у 

сучасному 

світовому ринку;  

Економічний 

зміст та 

структуру 

інтелектуального 

капіталу на рівні 

підприємства; 

Економічний 

зміст  

інтелектуального 

бізнесу. 

Особливості 

інтелектуальної 

праці. Види 

інтелектуальної 

діяльності. 

Сутність 

інтелектуальних 

продуктів. 

Специфіка 

продуктів 

інтелектуальної 

праці. 

2 тижні 
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Ястремська.- Х. : Вид. 

ХНЕУ, 2013.- 124с. 

Поліщук В.С. Основи 

інтелектуальної власності: 

навчальний посібник. /В.С. 

Поліщук, С.В. Пірожак.- 

Кам’янець-Подільський: 

Кам’янець-Подільський нац. 

ун-т. імені Івана Огієнка, 

2011. 148с. 

Ходаківський Є. І. 

Інтелектуальна власність: 

економіко-правові 

аспекти[текст]Підручник: 3-

тєвид., перероб. та доп. К.: 

«Центр учбової літератури», 

2017. 504с. 

Червона О. Ю. Особливості 

управління інтелектуальним 

капіталом у сучасних 

бізнес-структурах. 

Формування ринкової 

економіки в Україні. Львів. 

2021. Вип. 45. С. 88-96.  

Чухно А.А.     

Інституціонально-

інформаційна економіка : 

[підручник] К. : Знання, 

2010. 687 с. 

3 тиж. 

/ 

2 год 

Тема 3. Нормативно-правове 

забезпечення інтелектуального бізнесу 

Нормативно-правова база 

України у сфері інтелектуального бізнесу. 

Особливості правового забезпечення 

інтелектуального бізнесу пов’язані з 

охороною інтелектуальної власності. 

Загальне законодавство сфери 

інтелектуальної власності, що міститься у 

Лекція Презентація, 

навчально-

методичні 

матеріали 

Інтелектуальна власність: 

навч.посіб. /Г.О. Остапович, 

О.М. Стороженко, Г.В. 

Уманців, О.В. Фоміна. К.: 

Київ.нац.торг.-екон.ун-т, 

2012. 456с.  

Інтелектуальна власність та 

захист економічної 

конкуренції: міжнародні 

Опрацювати 

рекомендовану 

літературу, 

підготуватись 

до 

практичного 

заняття (6 год.) 

тиждень 



Конституції України та Цивільному, 

Кримінальному, Митному та 

Господарському кодексах України. 

 Спеціальне законодавство 

інтелектуальної власності - норми 

основних законів даної сфери в Україні. 

 Ліцензійне регулювання 

інтелектуальних продуктів. Ліцензійні 

угоди та їх види. Ціна ліцензії. Патенти і 

процес патентування.  

 

аспекти/ Уклад. І.А. Шуміло. 

Х.:2010. 172с. 

Інтелектуальна власність. 

Рекомендації для бізнесу. К.: 

Асоціація «Бізнес проти 

контрафакції і піратства», 

2011. 17с. 

Інтелектуальна власність 

[Електронний ресурс] : навч. 

посіб. / І. О. Мікульонок.  3-

тєвид., переробл. ідопов.  К. : 

НТУУ «КПІ», 2012.  238 c.  

Москалюк  Н.Б., Кузьмич 

Л.В. Право інтелектуальної 

власності. Практикум: Навч. 

посібник. Тернопіль, 2017. 

200с. 

Право інтелектуальної 

власності: Підручник / за заг. 

ред. Булеци С.Б., Чепис О.І. 

Ужгород: РІК-У, 2019. 488 с. 

4 тиж. 

/ 

2 год 

Тема 4. Управління інтелектуальним 

бізнесом. Мотивація виробників 

інтелектуальних продуктів 

Сутність управління 

інтелектуальним бізнесом. Функції та 

принципи управління інтелектуальним 

бізнесом. 

Стратегії інтелектуального бізнесу: 

стратегія – «діяти, щоб виграти»; стратегія 

– «діяти, щоб не програти». Фактори, що 

впливають на вибір стратегії. 

Інтелектуальні системи на 

підприємствах та їх функції. Системи 

управління інтелектуальним бізнесом. 

Процес управління 

інтелектуальним бізнесом та 

характеристика його етапів. 

Лекція Презентація, 

навчально-

методичні 

матеріали 

Іванова В.В. 

Інтелектуальний бізнес: 

підручник. Суми: 

Університетська книга, 2017. 

327 с. 

Інтелектуальний бізнес 

[Електронний ресурс] : 

конспект лекцій з 

дисципліни 

«Інтелектуальний бізнес» 

для студентів спеціальності 

«Економіка підприємства» 

всіх форм навчання / Т. В. 

Горохова.  Маріуполь : 

ПДТУ, 2016.  157 с.  

Інтелектуальний бізнес : 

навч. посіб. для студентів 

Опрацювати 

рекомендовану 

літературу, 

підготуватись 

до 

практичного 

заняття (4 год.) 

тиждень 

javascript:void(0)
javascript:void(0)


ВНЗ / Тимохова Г. Б. ; Нар. 

укр. акад. Київ: Видавничий 

дім «Кондор», 2018.  316 с. 

Краус К.М., Краус Н.М., 

Манжура О.В. Електронна 

комерція та Інтернет-

торгівля: навчально-

методичний посібник.  Київ: 

Аграр Медіа Груп, 2021.  454 

с. 

Червона О.Ю. Особливості 

управління інтелектуальним 

підприємництвом // Східна 

Європа: економіка, бізнес та 

управління. Дніпро. 2016. 

Вип.4.С.242-245. 

4 тиж. 

/ 

2 год 

Тема 3. Нормативно-правове 

забезпечення інтелектуального бізнесу 

1. Нормативно-правова база України у 

сфері інтелектуального бізнесу. 

2. Спеціальне законодавство 

інтелектуальної власності. 

3. Ліцензійне регулювання 

інтелектуальних продуктів. 

4. Патентування в Україні. 

 

Тема 4. Управління інтелектуальним 

бізнесом. Мотивація виробників 

інтелектуальних продуктів 

1. Суть, функції та принципи управління 

інтелектуальним бізнесом. 

2. Стратегії інтелектуального бізнесу. 

3. Системи управління інтелектуальним 

бізнесом. 

4. Процес управління інтелектуальним 

бізнесом. 

 

Практичне 

заняття 

 Інтелектуальна власність: 

навч.посіб. /Г.О. Остапович, 

О.М. Стороженко, Г.В. 

Уманців, О.В. Фоміна. К.: 

Київ.нац.торг.-екон.ун-т, 

2012. 456с.  

Інтелектуальна власність та 

захист економічної 

конкуренції: міжнародні 

аспекти/ Уклад. І.А. Шуміло. 

Х.:2010. 172с. 

Інтелектуальна власність. 

Рекомендації для бізнесу. К.: 

Асоціація «Бізнес проти 

контрафакції і піратства», 

2011. 17с. 

Інтелектуальна власність 

[Електронний ресурс] : навч. 

посіб. / І. О. Мікульонок.  3-

тєвид., переробл. ідопов.  К. : 

НТУУ «КПІ», 2012.  238 c.  

Москалюк  Н.Б., Кузьмич 

Особливості 

правового 

забезпечення 

інтелектуального 

бізнесу пов’язані з 

охороною 

інтелектуальної 

власності.  

Законодавство 

інтелектуальної 

власності - норми 

основних законів 

даної сфери в 

Україні. 

Ліцензійне 

регулювання 

інтелектуальних 

продуктів.  

Суть, функції та 

принципи 

управління 

інтелектуальним 

2 тижні 
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Л.В. Право інтелектуальної 

власності. Практикум: Навч. 

посібник. Тернопіль, 2017. 

200с. 

Право інтелектуальної 

власності: Підручник / за заг. 

ред. Булеци С.Б., Чепис О.І. 

Ужгород: РІК-У, 2019. 488 с. 

Іванова В.В. 

Інтелектуальний бізнес: 

підручник. Суми: 

Університетська книга, 2017. 

327 с. 

Інтелектуальний бізнес 

[Електронний ресурс] : 

конспект лекцій з 

дисципліни 

«Інтелектуальний бізнес» 

для студентів спеціальності 

«Економіка підприємства» 

всіх форм навчання / Т. В. 

Горохова.  Маріуполь : 

ПДТУ, 2016.  157 с.  

Інтелектуальний бізнес : 

навч. посіб. для студентів 

ВНЗ / Тимохова Г. Б. ; Нар. 

укр. акад. Київ: Видавничий 

дім «Кондор», 2018.  316 с. 

Краус К.М., Краус Н.М., 

Манжура О.В. Електронна 

комерція та Інтернет-

торгівля: навчально-

методичний посібник.  Київ: 

Аграр Медіа Груп, 2021.  454 

с. 

Червона О.Ю. Особливості 

управління інтелектуальним 

підприємництвом // Східна 

бізнесом. 

Стратегії 

інтелектуального 

бізнесу. 

Системи 

управління 

інтелектуальним 

бізнесом. 

Процес управління 

інтелектуальним 

бізнесом. 
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Європа: економіка, бізнес та 

управління. Дніпро. 2016. 

Вип.4.С.242-245. 

 

5 тиж. 

/ 

2 год 

Тема 4. Управління інтелектуальним 

бізнесом. Мотивація виробників 

інтелектуальних продуктів 

Новатори як генератори 

інноваційних ідей і трансформатори ідей у 

конкретне рішення. Джерела інноваційних 

ідей. 

Сутність мотивації в системі 

управління персоналом, який здійснює 

творчу діяльність. Особливості персоналу 

інтелектуальної праці. Види мотивів, що 

спонукають до творчої активності 

новатора. 

Методи стимулювання творчої 

активності персоналу та їх характеристика. 

Роль керівництва в мотивації творчої  

праці. Стилі керівництва і творча 

діяльність у колективі. 

 

Лекція Презентація, 

навчально-

методичні 

матеріали 

Іванова В.В. 

Інтелектуальний бізнес: 

підручник. Суми: 

Університетська книга, 2017. 

327 с. 

Інтелектуальний бізнес 

[Електронний ресурс] : 

конспект лекцій з 

дисципліни 

«Інтелектуальний бізнес» 

для студентів спеціальності 

«Економіка підприємства» 

всіх форм навчання / Т. В. 

Горохова.  Маріуполь : 

ПДТУ, 2016.  157 с.  

Інтелектуальний бізнес : 

навч. посіб. для студентів 

ВНЗ / Тимохова Г. Б. ; Нар. 

укр. акад. Київ: Видавничий 

дім «Кондор», 2018.  316 с. 

Краус К.М., Краус Н.М., 

Манжура О.В. Електронна 

комерція та Інтернет-

торгівля: навчально-

методичний посібник.  Київ: 

Аграр Медіа Груп, 2021.  454 

с. 

Червона О.Ю. Особливості 

управління інтелектуальним 

підприємництвом // Східна 

Європа: економіка, бізнес та 

управління. Дніпро. 2016. 

Вип.4.С.242-245. 

Опрацювати 

рекомендовану 

літературу, 

підготуватись до 

практичного 

заняття (3 год) 

тиждень 

javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)


6 тиж. 

/ 

2 год 

Тема 5. Інформаційне забезпечення та  

оцінка вартості 

інтелектуального бізнесу 

Основи оцінки нематеріальних 

активів за Міжнародні стандарти 

бухгалтерського обліку 38 «Нематеріальні 

активи». Ідентифікація та визнання 

нематеріального активу. Витрати на 

придбання окремо придбаного 

нематеріального активу. Внутрішньо 

генеровані нематеріальні активи. 

Собівартість внутрішньо генерованого 

нематеріального активу. Гудвіл. 

Методологія визначення ринкової 

вартості нематеріальних активів та її 

етапи. Підходи до оцінки нематеріальних 

активів та їх методи. 

 

Лекція Презентація, 

навчально-

методичні 

матеріали 

Міжнародний стандарт 

бухгалтерського обліку 38 

(МСБО 38) 

https://zakon.rada.gov.ua/la

ws/show/929_050#Text 

Інтелектуальна власність: 

навч.посіб. /Г.О. Остапович, 

О.М. Стороженко, Г.В. 

Уманців, О.В. Фоміна. К.: 

Київ.нац.торг.-екон.ун-т, 

2012. 456с.  

Інтелектуальна власність та 

захист економічної 

конкуренції: міжнародні 

аспекти/ Уклад. І.А. Шуміло. 

Х.:2010. 172с. 

Інтелектуальна власність. 

Рекомендації для бізнесу. К.: 

Асоціація «Бізнес проти 

контрафакції і піратства», 

2011. 17с. 

Інтелектуальна власність 

[Електронний ресурс] : навч. 

посіб. / І. О. Мікульонок.  3-

тєвид., переробл. ідопов.  К. : 

НТУУ «КПІ», 2012.  238 c.  

Москалюк  Н.Б., Кузьмич 

Л.В. Право інтелектуальної 

власності. Практикум: Навч. 

посібник. Тернопіль, 2017. 

200с. 

Право інтелектуальної 

власності: Підручник / за заг. 

ред. Булеци С.Б., Чепис О.І. 

Ужгород: РІК-У, 2019. 488 с. 

Іванова В.В. 

Інтелектуальний бізнес: 

підручник. Суми: 

Опрацювати 

відповідні 

розділи 

рекомендованої 

літератури. 

(6 год) 

тиждень 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/929_050#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/929_050#Text


Університетська книга, 2017. 

327 с. 

6 тиж. 

/ 

2 год 

Тема 4. Управління інтелектуальним 

бізнесом. Мотивація виробників 

інтелектуальних продуктів 

1. Сутність мотивації в системі управління 

персоналом, який здійснює творчу 

діяльність. 

2. Методи стимулювання творчої 

активності персоналу. 

3. Роль керівництва в мотивації творчої  

праці. 

 

Тема 5. Інформаційне забезпечення та  

оцінка вартості інтелектуального 

бізнесу 

1. Основи оцінки нематеріальних активів 

за міжнародними стандартами. 

2. Методологія визначення ринкової 

вартості нематеріальних активів. 

Практичне 

заняття 

 Іванова В.В. 

Інтелектуальний бізнес: 

підручник. Суми: 

Університетська книга, 2017. 

327 с. 

Інтелектуальний бізнес 

[Електронний ресурс] : 

конспект лекцій з 

дисципліни 

«Інтелектуальний бізнес» 

для студентів спеціальності 

«Економіка підприємства» 

всіх форм навчання / Т. В. 

Горохова.  Маріуполь : 

ПДТУ, 2016.  157 с.  

Інтелектуальний бізнес : 

навч. посіб. для студентів 

ВНЗ / Тимохова Г. Б. ; Нар. 

укр. акад. Київ: Видавничий 

дім «Кондор», 2018.  316 с. 

Краус К.М., Краус Н.М., 

Манжура О.В. Електронна 

комерція та Інтернет-

торгівля: навчально-

методичний посібник.  Київ: 

Аграр Медіа Груп, 2021.  454 

с. 

Червона О.Ю. Особливості 

управління інтелектуальним 

підприємництвом // Східна 

Європа: економіка, бізнес та 

управління. Дніпро. 2016. 

Вип.4.С.242-245. 

Міжнародний стандарт 

бухгалтерського обліку 38 

Сутність 

мотивації в системі 

управління 

персоналом, який 

здійснює творчу 

діяльність. 

Особливості 

персоналу 

інтелектуальної 

праці. Види 

мотивів, що 

спонукають до 

творчої активності 

новатора. 

Методи 

стимулювання 

творчої активності 

персоналу та їх 

характеристика. 

Основи оцінки 

нематеріальних 

активів за 

Міжнародні 

стандарти 

бухгалтерського 

обліку 38 

«Нематеріальні 

активи». 

Ідентифікація та 

визнання 

нематеріального 

активу. Витрати на 

придбання окремо 

придбаного 

нематеріального 

2 тижні 
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(МСБО 38) 

https://zakon.rada.gov.ua/la

ws/show/929_050#Text 

Інтелектуальна власність: 

навч.посіб. /Г.О. Остапович, 

О.М. Стороженко, Г.В. 

Уманців, О.В. Фоміна. К.: 

Київ.нац.торг.-екон.ун-т, 

2012. 456с.  

Інтелектуальна власність та 

захист економічної 

конкуренції: міжнародні 

аспекти/ Уклад. І.А. Шуміло. 

Х.:2010. 172с. 

Інтелектуальна власність. 

Рекомендації для бізнесу. К.: 

Асоціація «Бізнес проти 

контрафакції і піратства», 

2011. 17с. 

Інтелектуальна власність 

[Електронний ресурс] : навч. 

посіб. / І. О. Мікульонок.  3-

тєвид., переробл. ідопов.  К. : 

НТУУ «КПІ», 2012.  238 c.  

Москалюк  Н.Б., Кузьмич 

Л.В. Право інтелектуальної 

власності. Практикум: Навч. 

посібник. Тернопіль, 2017. 

200с. 

активу. 

Внутрішньо 

генеровані 

нематеріальні 

активи. 

Собівартість 

внутрішньо 

генерованого 

нематеріального 

активу. Гудвіл. 

Методологія 

визначення 

ринкової вартості 

нематеріальних 

активів 

7 тиж. 

/ 

2 год  

Тема 6. Основні положення електронної 

комерції. Маркетинг в електронній 

комерції  
Теоретичні основи електронної 

комерції. Дослідження сутності  та 

особливостей понять «електронна 

комерція», «електронна торгівля».  

Переваги та негативні аспекти електронної 

комерції для споживачів, для виробників, 

Лекція Презентація, 

навчально-

методичні 

матеріали 

Барден Філ  Злом 

маркетингу. Наука про те, 

чому ми купуємо. Київ, 

Форс.2021. 304с.  

Краус К.М., Краус Н.М., 

Манжура О.В. Електронна 

комерція та Інтернет-

торгівля: навчально-

методичний посібник.  Київ: 

Опрацювати 

рекомендовану 

літературу, 

підготуватись до 

практичного 

заняття (4 год) 

 тиждень 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/929_050#Text
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/929_050#Text


для ділових контрагентів, для держави та 

суспільства. 

Форми взаємодії в електронній 

комерції: бізнес-споживач, бізнес-бізнес, 

споживач-споживач. 

Механізм електронної комерції у 

реалізації основних функцій.  

Найпоширеніші операції, що дають 

змогу застосовувати електронну комерцію. 

Відмінності електронних систем від 

традиційних ринків. Аналіз електронних 

ринків, як етап політики інформаційної 

безпеки: законодавчий рівень, 

адміністративний рівень, процедурний 

рівень, програмно-технічний рівень, 

конфіденційність, цілісність. 

Способи організації Інтернет-

магазинів, принципи функціонування та 

керування Інтернет-магазином.  

Аграр Медіа Груп, 2021.  454 

с. 

Лисак О.І., Андрєєва Л.О., 

Тебенко В.М. Електронна 

комерція: курс лекцій/ О.І. 

Лисак, Л.О. Андрєєва., В.М. 

Тебенко – Мелітополь: 

Люкс, 2020. – 225 с.  

Макарова М. В. Системи 

електронної комерції: 

створення, просунення, 

розвиток. Посібник для 

студентів ВНЗ. К. :ПУЕТ, 

2011. – 272 с. 

Плескач В.Л. Електронна 

комерція: [підручник]. К.: 

Знання, 2007. 535 с. 

Семикіна М. В., Петіна О. М. 

Інтелектуальний бізнес: 

Навчальний посібник для 

студентів економічних 

спеціальностей денної та 

заочної форми навчання. За 

ред. М. В. Семикіної. 

Кіровоград: КНТУ, 2015.  

 141 с.  

Тардаскіна Т.М. Електронна 

комерція: Навчальний 

посібник / Тардаскіна Т.М., 

Т19 Стрельчук 

Є.М.,Терешко Ю.В. Одеса: 

ОНАЗ ім. О.С. Попова, 

2011.  244 с. 

Федишин І.Б. Електронний 

бізнес та електронна 

комерція (опорний конспект 

лекцій для магістрів) 

Тернопіль, ТНТУ імені 



Івана Пулюя, 2016.  155 с. 

8 тиж. 

/ 

2 год 

 Тема 6. Основні положення 

електронної комерції. Маркетинг в 

електронній комерції. 

Визначення Інтернет-маркетингу. 

Напрямки діяльності. Процес управління 

маркетингом.  

 Комплекс Інтернет-маркетингу 5Р 

(продукт, ціна, канал, просування, люди). 

Товари в мережі Інтернет. Електронний, 

цифровий та інформаційний товар. 

Класифікація електронних товарів. 

Ціноутворення на електронному ринку. 

Посередники електронного ринку. 

Інтеграція елементів маркетингу.  

Чинники успішності Інтернет-

маркетингу. Переваги Інтернет-

маркетингу.  

Інтернет-реклама  

Лекція Презентація, 

навчально-

методичні 

матеріали 

Барден Філ  Злом 

маркетингу. Наука про те, 

чому ми купуємо. Київ, 

Форс.2021. 304с.  

Краус К.М., Краус Н.М., 

Манжура О.В. Електронна 

комерція та Інтернет-

торгівля: навчально-

методичний посібник.  Київ: 

Аграр Медіа Груп, 2021.  454 

с. 

Лисак О.І., Андрєєва Л.О., 

Тебенко В.М. Електронна 

комерція: курс лекцій/ О.І. 

Лисак, Л.О. Андрєєва., В.М. 

Тебенко – Мелітополь: 

Люкс, 2020. – 225 с.  

Макарова М. В. Системи 

електронної комерції: 

створення, просунення, 

розвиток. Посібник для 

студентів ВНЗ. К. :ПУЕТ, 

2011. – 272 с. 

Плескач В.Л. Електронна 

комерція: [підручник]. К.: 

Знання, 2007. 535 с. 

Семикіна М. В., Петіна О. М. 

Інтелектуальний бізнес: 

Навчальний посібник для 

студентів економічних 

спеціальностей денної та 

заочної форми навчання. За 

ред. М. В. Семикіної. 

Кіровоград: КНТУ, 2015.  

 141 с.  

Тардаскіна Т.М. Електронна 

комерція: Навчальний 

Опрацювати 

рекомендовану 

літературу, 

підготуватись до 

практичного 

заняття ( 3 год.) 

 тиждень 



посібник / Тардаскіна Т.М., 

Т19 Стрельчук 

Є.М.,Терешко Ю.В. Одеса: 

ОНАЗ ім. О.С. Попова, 

2011.  244 с. 

Федишин І.Б. Електронний 

бізнес та електронна 

комерція (опорний конспект 

лекцій для магістрів) 

Тернопіль, ТНТУ імені 

Івана Пулюя, 2016.  155 с. 

8тиж. / 

2 год 

Тема 6. Основні положення електронної 

комерції. Маркетинг в електронній 

комерції  
1. Теоретичні основи, переваги та 

недоліки електронної комерції. 

2. Форми взаємодії в електронній 

комерції. 

3. Аналіз електронних ринків, як етап 

політики інформаційної безпеки. 

4. Сайтопромоутинг  та Інтернет-

реклама. 

5. Методи інтернет-маркетингу. 

6. Пошукова оптимізація. SEO 

оптимізація. 

 

Практичне 

заняття 

Презентація, 

навчально- 

методичні 

матеріали 

Барден Філ  Злом 

маркетингу. Наука про те, 

чому ми купуємо. Київ, 

Форс.2021. 304с.  

Краус К.М., Краус Н.М., 

Манжура О.В. Електронна 

комерція та Інтернет-

торгівля: навчально-

методичний посібник.  Київ: 

Аграр Медіа Груп, 2021.  454 

с. 

Лисак О.І., Андрєєва Л.О., 

Тебенко В.М. Електронна 

комерція: курс лекцій/ О.І. 

Лисак, Л.О. Андрєєва., В.М. 

Тебенко – Мелітополь: 

Люкс, 2020. – 225 с.  

Макарова М. В. Системи 

електронної комерції: 

створення, просунення, 

розвиток. Посібник для 

студентів ВНЗ. К. :ПУЕТ, 

2011. – 272 с. 

Плескач В.Л. Електронна 

комерція: [підручник]. К.: 

Знання, 2007. 535 с. 

Семикіна М. В., Петіна О. М. 

Основи 

електронної 

комерції. Переваги 

та негативні 

аспекти 

електронної 

комерції для її 

учасників. 

Форми взаємодії в 

електронній 

комерції. 

Визначення 

Інтернет-

маркетингу.  

 Комплекс 

Інтернет-

маркетингу 5Р 

(продукт, ціна, 

канал, просування, 

люди). Товари в 

мережі Інтернет. 

Ціноутворення на 

електронному 

ринку. 

Посередники 

електронного 

ринку. Інтеграція 

2 тижні 



Інтелектуальний бізнес: 

Навчальний посібник для 

студентів економічних 

спеціальностей денної та 

заочної форми навчання. За 

ред. М. В. Семикіної. 

Кіровоград: КНТУ, 2015.  

 141 с.  

Тардаскіна Т.М. Електронна 

комерція: Навчальний 

посібник / Тардаскіна Т.М., 

Т19 Стрельчук 

Є.М.,Терешко Ю.В. Одеса: 

ОНАЗ ім. О.С. Попова, 

2011.  244 с. 

Федишин І.Б. Електронний 

бізнес та електронна 

комерція (опорний конспект 

лекцій для магістрів) 

Тернопіль, ТНТУ імені 

Івана Пулюя, 2016.  155 с. 

елементів 

маркетингу.  

Чинники 

успішності 

Інтернет-

маркетингу. 

Переваги Інтернет-

маркетингу.  
Інтернет-реклама 

9 тиж. 

/ 

2 год 

Тема 7. Ризики та економічна безпека  в 

інтелектуальному бізнесі  

Ризик в інтелектуальному 

підприємництві. Види ризиків в 

інтелектуальному бізнесі. Ситуації,  в яких 

виникає інноваційний ризик. 

Характеристика принципів 

управління ризиками. 

Методи управління ризиками та 

способи їх зниження в інноваційній 

діяльності.  

Економічний зміст методів оцінки 

комерційних ризиків.  

Лекція Презентація, 

навчально-

методичні 

матеріали 

Іванова В.В. 

Інтелектуальний бізнес: 

підручник. Суми: 

Університетська книга, 2017. 

327 с. 

Інтелектуальний бізнес 

[Електронний ресурс] : 

конспект лекцій з 

дисципліни 

«Інтелектуальний бізнес» 

для студентів спеціальності 

«Економіка підприємства» 

всіх форм навчання / Т. В. 

Горохова.  Маріуполь : 

ПДТУ, 2016.  157 с.  

Інтелектуальний бізнес : 

навч. посіб. для студентів 

Опрацювати 

рекомендовану 

літературу, 

підготуватись до 

практичного 

заняття (2 год) 

 тиждень 

javascript:void(0)
javascript:void(0)


ВНЗ / Тимохова Г. Б. ; Нар. 

укр. акад. Київ: Видавничий 

дім «Кондор», 2018.  316 с. 

Краус К.М., Краус Н.М., 

Манжура О.В. Електронна 

комерція та Інтернет-

торгівля: навчально-

методичний посібник.  Київ: 

Аграр Медіа Груп, 2021. 

 454 с. 

10 

тиж. / 

2 год  

Тема 7. Ризики та економічна безпека  в 

інтелектуальному бізнесі  

Сутність безпеки інтелектуального 

бізнесу як складової національної 

економічної безпеки; національні інтереси 

в сфері інтелектуальної власності; 

інституційні умови та принципи 

управління безпекою інтелектуальної 

власності; види загроз та ризиків для 

національної економічної безпеки у сфері 

інтелектуальної власності за умов 

глобалізації; основні організаційно-

економічні механізми захисту 

інтелектуальної власності на рівні 

держави; сутність і складові безпеки 

інтелектуальної власності підприємства. 

 

Лекція Презентація, 

навчально-

методичні 

матеріали 

Іванова В.В. 

Інтелектуальний бізнес: 

підручник. Суми: 

Університетська книга, 2017. 

327 с. 

Інтелектуальний бізнес 

[Електронний ресурс] : 

конспект лекцій з 

дисципліни 

«Інтелектуальний бізнес» 

для студентів спеціальності 

«Економіка підприємства» 

всіх форм навчання / Т. В. 

Горохова.  Маріуполь : 

ПДТУ, 2016.  157 с.  

Інтелектуальний бізнес : 

навч. посіб. для студентів 

ВНЗ / Тимохова Г. Б. ; Нар. 

укр. акад. Київ: Видавничий 

дім «Кондор», 2018.  316 с. 

Краус К.М., Краус Н.М., 

Манжура О.В. Електронна 

комерція та Інтернет-

торгівля: навчально-

методичний посібник.  Київ: 

Аграр Медіа Груп, 2021.  454 

с. 

 

Опрацювати 

рекомендовану 

літературу, 

підготуватись до 

практичного 

заняття (3 год.) 

 тиждень 

javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)


10 

тиж. / 

Тема 7. Ризики та економічна безпека  в 

інтелектуальному бізнесі  

1. Суть та види ризиків в 

інтелектуальному бізнесі. 

2. Управління ризиками в 

інтелектуальній сфері.  

3. Сутність економічної безпеки в 

інтелектуальному бізнесі 

4. Особливості забезпечення економічної 

безпеки у інтелектуальному бізнесі. 

Практичне 

заняття 

Презентація, Іванова В.В. 

Інтелектуальний бізнес: 

підручник. Суми: 

Університетська книга, 2017. 

327 с. 

Інтелектуальний бізнес 

[Електронний ресурс] : 

конспект лекцій з 

дисципліни 

«Інтелектуальний бізнес» 

для студентів спеціальності 

«Економіка підприємства» 

всіх форм навчання / Т. В. 

Горохова.  Маріуполь : 

ПДТУ, 2016.  157 с.  

Інтелектуальний бізнес : 

навч. посіб. для студентів 

ВНЗ / Тимохова Г. Б. ; Нар. 

укр. акад. Київ: Видавничий 

дім «Кондор», 2018.  316 с. 

Краус К.М., Краус Н.М., 

Манжура О.В. Електронна 

комерція та Інтернет-

торгівля: навчально-

методичний посібник.  Київ: 

Аграр Медіа Груп, 2021.  454 

с. 

 

Види ризиків в 

інтелектуальному 

бізнесі. 

Характеристика 

принципів 

управління 

ризиками. 

Методи 

управління 

ризиками та 

способи їх 

зниження в 

інноваційній 

діяльності.  

Економічний зміст 

методів оцінки 

комерційних 

ризиків. Сутність 

безпеки 

інтелектуального 

бізнесу як 

складової 

національної 

економічної 

безпеки; 

національні 

інтереси в сфері 

інтелектуальної 

власності. 

2 тижні 

11 

тиж. / 

2 год 

Тема 8: Бізнес-моделювання 

інтелектуального бізнесу  

Сутність бізнес-моделей 

інтелектуального бізнесу. Традиційний і 

новаторський підхід до бізнесу. База знань 

у рамках моделі інтелектуального бізнесу. 

12 найвидатніших узагальнених 

бізнес-моделей у світовій практиці. 

Різновиди та характеристика видів 

Лекція Презентація, 

навчально-

методичні 

матеріали 

Іванова В.В. 

Інтелектуальний бізнес: 

підручник. Суми: 

Університетська книга, 2017. 

327 с. 

Інтелектуальний бізнес 

[Електронний ресурс] : 

конспект лекцій з 

дисципліни 

Опрацювати 

рекомендовану 

літературу, 

підготуватись до 

практичного 

заняття (6 год.) 

 тиждень 

javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)


бізнес-моделей електронної комерції. 

 

«Інтелектуальний бізнес» 

для студентів спеціальності 

«Економіка підприємства» 

всіх форм навчання / Т. В. 

Горохова.  Маріуполь : 

ПДТУ, 2016.  157 с.  

Інтелектуальний бізнес : 

навч. посіб. для студентів 

ВНЗ / Тимохова Г. Б. ; Нар. 

укр. акад. Київ: Видавничий 

дім «Кондор», 2018.  316 с. 

Краус К.М., Краус Н.М., 

Манжура О.В. Електронна 

комерція та Інтернет-

торгівля: навчально-

методичний посібник.  Київ: 

Аграр Медіа Груп, 2021.   

454 с. 

12 

тиж. / 

2 год 

Тема 9: ІТ продукти та продуктова 

команда 

Учасники продуктової команди на 

різних етапах розвитку продукту 

(стартап, компанія, корпорація). 

Спеціалісти у продуктових ІТ-компаніях. 

метрики, за допомогою яких 

здійснюється оцінка динаміки взаємодії 

між членами команди.  

Продактменеджер та його 

компетенції. Особливості «Продуктової 

стратегії». Цілі продуктової команди та 

метрики їх вимірювання. 

Лекція Презентація, 

навчально-

методичні 

матеріали 

Основи управління IT 

проектами [Електронний 

ресурс]: навч. посіб. для 

студ. спеціальності 122 

«Комп’ютерні науки»/ КПІ 

ім. Ігоря Сікорського ; 

уклад.: В. О. Кузьміних, Р. 

А. Тараненко. – Електронні 

текстові дані (1 файл:1,998 

Мбайт). – Київ : КПІ ім. 

Ігоря Сікорського, 2019. – 

75 с. 

Іванова В.В. 

Інтелектуальний бізнес: 

підручник. Суми: 

Університетська книга, 2017. 

327 с. 

Інтелектуальний бізнес 

[Електронний ресурс] : 

конспект лекцій з 

Опрацювати 

рекомендовану 

літературу, 

підготуватись до 

практичного 

заняття (5 год.) 

тиждень 

javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)


дисципліни 

«Інтелектуальний бізнес» 

для студентів спеціальності 

«Економіка підприємства» 

всіх форм навчання / Т. В. 

Горохова.  Маріуполь : 

ПДТУ, 2016.  157 с.  

Інтелектуальний бізнес : 

навч. посіб. для студентів 

ВНЗ / Тимохова Г. Б. ; Нар. 

укр. акад. Київ: 

Видавничий дім «Кондор», 

2018.  316 с. 

12 

тиж. / 

2 год  

Тема 8. Бізнес-моделювання 

інтелектуального бізнесу  

1. Сутність та особливості побудови 

бізнес-моделей інтелектуального 

бізнесу. 

2. Видатні моделі в світовому бізнесі. 

3. Різновиди бізнес-моделей інтернет-

комерції  

 

Тема 9. ІТ продукти та продуктова 

команда 

1. ІТ продукти та команда ІТ продукту. 

2. Учасники команди. 

3. Продактменеджери: їх завдання і 

функції. 

Практичне 

заняття 

Презентація, Іванова В.В. 

Інтелектуальний бізнес: 

підручник. Суми: 

Університетська книга, 2017. 

327 с. 

Інтелектуальний бізнес 

[Електронний ресурс] : 

конспект лекцій з 

дисципліни 

«Інтелектуальний бізнес» 

для студентів спеціальності 

«Економіка підприємства» 

всіх форм навчання / Т. В. 

Горохова.  Маріуполь : 

ПДТУ, 2016.  157 с.  

Інтелектуальний бізнес : 

навч. посіб. для студентів 

ВНЗ / Тимохова Г. Б. ; Нар. 

укр. акад. Київ: Видавничий 

дім «Кондор», 2018.  316 с. 

Краус К.М., Краус Н.М., 

Манжура О.В. Електронна 

комерція та Інтернет-

торгівля: навчально-

методичний посібник.  Київ: 

Сутність 

бізнес-моделей 

інтелектуального 

бізнесу. 

Традиційний і 

новаторський 

підхід до бізнесу. 

База знань у 

рамках моделі 

інтелектуального 

бізнесу. 

12 

найвидатніших 

узагальнених 

бізнес-моделей у 

світовій практиці. 

Різновиди 

та характеристика 

видів бізнес-

моделей 

електронної 

комерції. 

Продуктові 

команди на 

різних етапах 

2 тижні 

javascript:void(0)
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javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)
javascript:void(0)
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javascript:void(0)


Аграр Медіа Груп, 2021.  454 

с. 

 

розвитку 

продукту 

(стартап, 

компанія, 

корпорація). 

Спеціалісти у 

продуктових ІТ-

компаніях. 

метрики, за 

допомогою яких 

здійснюється 

оцінка динаміки 

взаємодії між 

членами команди.  

Продактменеджер 

та його 

компетенції.  

13 тиж./ 

2 год 
Тема 10. Пошук ідей, продуктова 

аналітика та прийняття рішень у 

продуктових командах 

Визначення потреб та болей цільової 

аудиторії. Види, методи та етапи 

дослідження ЦА. MVP (minimum viable 

product) —як прототип продукту з 

мінімальним, але критичним 

функціоналом. Інструменти для аналізу 

ринку та трендів. 

 5W інструментів визначення цільової 

аудиторії Марка Шеррингтона. 

Пріоритезація порядок роботи над 

продуктом.  

Лекція Презентація, 

навчально-

методичні 

матеріали 

Основи управління IT 

проектами [Електронний 

ресурс]: навч. посіб. для 

студ. спеціальності 122 

«Комп’ютерні науки»/ КПІ 

ім. Ігоря Сікорського ; 

уклад.: В. О. Кузьміних, Р. 

А. Тараненко. – Електронні 

текстові дані (1 файл:1,998 

Мбайт). – Київ : КПІ ім. 

Ігоря Сікорського, 2019. – 

75 с. 

Інтелектуальний бізнес 

[Електронний ресурс] : 

конспект лекцій з 

дисципліни 

«Інтелектуальний бізнес» 

для студентів спеціальності 

«Економіка підприємства» 

всіх форм навчання / Т. В. 

Горохова.  Маріуполь : 

Опрацювати 

рекомендовану 

літературу, 

підготуватись до 

практичного заняття 

(3 год.) 

тиждень 
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ВНЗ / Тимохова Г. Б. ; Нар. 

укр. акад. Київ: Видавничий 

дім «Кондор», 2018.  316 с. 

Семикіна М. В., Петіна О. М. 

Інтелектуальний бізнес: 

Навчальний посібник для 

студентів економічних 

спеціальностей денної та 

заочної форми навчання. За 

ред. М. В. Семикіної. 

Кіровоград: КНТУ, 2015.  

 141 с.  

Чжо Джулі Становлення 

менеджера: що робити, коли 

всі чекають від вас вказівок. 

Київ, 2020. 352с. 

 

14 тиж./ 

2 год 

Тема 10. Пошук ідей, продуктова 

аналітика та прийняття рішень у 

продуктових командах. 

Метрики як якісні та кількісні 

показники успішності продукту. 

Використання моделей пріоритезації: 

розрахунок RICE- індексу продукту,  

Value / Effort matrix. 

Розуміння дизайн-мислення та 

остаточного прийняття продуктових 

рішень. Сучасні метрики для вимірювання 

в продукті.  Формування гіпотез, та їх 

перевірка за допомогою досліджень. А/В 

тестування як метод дослідження.   

Лекція Презентація, 

навчально-

методичні 

матеріали 

Основи управління IT 

проектами [Електронний 

ресурс]: навч. посіб. для 

студ. спеціальності 122 

«Комп’ютерні науки»/ КПІ 

ім. Ігоря Сікорського ; 

уклад.: В. О. Кузьміних, Р. 

А. Тараненко. – Електронні 

текстові дані (1 файл:1,998 

Мбайт). – Київ : КПІ ім. 
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75 с. 
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дисципліни 

«Інтелектуальний бізнес» 

для студентів спеціальності 

Опрацювати 

рекомендовану 

літературу, 

підготуватись до 

практичного заняття 

(3 год.) 

тиждень 
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14 тиж./ 

2 год 
Тема 10. Пошук ідей, продуктова 

аналітика та прийняття рішень у 

продуктових командах 

1. Ідеї: їх пошук та опрацювання. 

2. Потреби ЦА. 

3. Якісні і кількісні дослідження ЦА.  

4. Desk-дослідження. 

5. MPV - етапи, критерії тестування ідеї, 

критерії успішності 

6. Пріоритизація етапів роботи. Моделі 

пріоритезації RICE та Value / Effort 

7. Дизайн-мислення. 

8. Продуктова аналітика. 

Практичне 

заняття 

 Основи управління IT 

проектами [Електронний 

ресурс]: навч. посіб. для 
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Ігоря Сікорського, 2019. – 

75 с. 
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[Електронний ресурс] : 

конспект лекцій з 

Метрики як 

якісні та кількісні 

показники 

успішності 

продукту. 

Використання 

моделей 

пріоритезації: 

розрахунок RICE- 

індексу продукту,  

Value / Effort 

matrix. 

Розуміння дизайн-

мислення та 

остаточного 
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прийняття 

продуктових 

рішень. Сучасні 

метрики для 

вимірювання в 

продукті.  

Формування 

гіпотез, та їх 

перевірка за 

допомогою 

досліджень. А/В 

тестування як метод 

дослідження.   

15 тиж./ 

2 год 

Тема 11. Маркетинг та аналіз ринку в 

продуктовому ІТ. Продуктовий дизайн 

Напрями в маркетингу в продуктовій 

команд. Performance Marketing як  

практика використання всіх аспектів 

традиційного маркетингу для продажу 

товару або послуги покупцеві. Creative 

Marketing, що фокусується на креативній 

складовій рекламних кампаній.  

Маркетингові метрики.  User 

Experience як напрям, який досліджує 

досвід користувача від взаємодії з 

Лекція Презентація, 

навчально-

методичні 

матеріали 

Барден Філ  Злом 

маркетингу. Наука про те, 

чому ми купуємо. Київ, 

Форс.2021. 304с.  

Краус К.М., Краус Н.М., 

Манжура О.В. Електронна 

комерція та Інтернет-

торгівля: навчально-

методичний посібник.  Київ: 

Аграр Медіа Груп, 2021.  454 

с. 

Інтелектуальна власність: 

Опрацювати 

рекомендовану 

літературу, 

підготуватись до 

практичного заняття 

(6 год.) 
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продуктом.  Наджинг як спосіб робити 

підказки, нагадування, певні стимули, які 

спонукають людей до конкретних дій, але 

при цьому залишають за ними свободу 

вибору.  

Принципи утримання користувачів 

продукту. Продуктовий дизайн.  

навч.посіб. /Г.О. Остапович, 

О.М. Стороженко, Г.В. 

Уманців, О.В. Фоміна. К.: 

Київ.нац.торг.-екон.ун-т, 

2012. 456с.  

Інтелектуальна власність та 

захист економічної 

конкуренції: міжнародні 

аспекти/ Уклад. І.А. Шуміло. 

Х.:2010. 172с. 

 

16 тиж./ 

2 год 
Тема 12. Управління командами та 

основи тех-частини у продуктовому 

ІТ 

Основні принципи найму працівників 

у продуктову ІТ. Головні процеси 

менеджменту команди. Метрики, за 

допомогою яких оцінюємо динаміку 

взаємодії між членами команд 

Технічні спеціалісти в продуктовій 

команді та їхні обов’язки. Основні мови 

програмування та їх призначення. Оцінка 

керівником досягнутих цілей та роботи 

працівників.  

Лекція Презентація, 

навчально-

методичні 

матеріали 

Основи управління IT 

проектами [Електронний 

ресурс]: навч. посіб. для 

студ. спеціальності 122 

«Комп’ютерні науки»/ КПІ 

ім. Ігоря Сікорського ; 

уклад.: В. О. Кузьміних, Р. 

А. Тараненко. – Електронні 

текстові дані (1 файл:1,998 

Мбайт). – Київ : КПІ ім. 

Ігоря Сікорського, 2019. – 

75 с. 

Орлова О. Особливості 

управління командою в ІТ 

сфері // Науковий вісник 

Ужгородського 

національного 

університету. 2017. Вип.11. 

С.117-120.  

Павлова С. І. Формування і 

розвиток проектної 

команди. URL: 

http://eztuir.ztu.edu.ua/bitstre

am/handle/123456789/625/32

5.pdf?sequence=1&isAllow 

ed=y (дата звернення: 

10.11.2021). 

Опрацювати 

рекомендовану 

літературу, 

підготуватись до 

практичного заняття 

(6 год) 
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Червона О.Ю. Особливості 

управління інтелектуальним 

підприємництвом // Східна 

Європа: економіка, бізнес та 

управління. Дніпро. 2016. 

Вип.4. С.242-245. 

Чжо Джулі Становлення 

менеджера: що робити, коли 

всі чекають від вас вказівок. 

Київ, 2020. 352с. 

 

16 тиж./ 

2 год 
Тема 11. Маркетинг та аналіз ринку в 

продуктовому ІТ. Продуктовий дизайн 

1. Маркетинг в продуктовому ІТ. 

2. Види маркетингу в ІТ. 

3. Маркетингові метрики, 

дослідження досвіду користувачів.  

4.  Принципи утримання 

користувачів продукту. Продуктовий 

дизайн. 

Тема 12. Управління командами та 

основи тех-частини у продуктовому 

ІТ 

1.Основні принципи найму працівників у 

продуктову ІТ.  

2. Процеси менеджменту команди.  

3. Технічні спеціалісти в продуктовій 

команді. 

Практичне 

заняття 

 Основи управління IT 

проектами [Електронний 

ресурс]: навч. посіб. для 

студ. спеціальності 122 

«Комп’ютерні науки»/ КПІ 

ім. Ігоря Сікорського ; 

уклад.: В. О. Кузьміних, Р. 

А. Тараненко. – Електронні 

текстові дані (1 файл:1,998 

Мбайт). – Київ : КПІ ім. 

Ігоря Сікорського, 2019. – 

75 с. 

Орлова О. Особливості 

управління командою в ІТ 

сфері // Науковий вісник 

Ужгородського 

національного 

університету. 2017. Вип.11. 

С.117-120.  

Павлова С. І. Формування і 

розвиток проектної 

команди. URL: 

http://eztuir.ztu.edu.ua/bitstre

am/handle/123456789/625/32

5.pdf?sequence=1&isAllow 

ed=y (дата звернення: 

10.11.2021). 

Performance 

Marketing, Creative 

Marketing. 

Маркетингові 

метрики.  User 

Experience 

Наджинг.   

Принципи 

утримання 

користувачів 

продукту. 

Продуктовий 

дизайн. 

Основні 

принципи найму 

працівників у 

продуктову ІТ. 

Головні процеси 

менеджменту 

команди.  

Технічні спеціалісти 

в продуктовій 

команді. 

2 тижні 
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