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	Обсяг курсу
	120 годин, з них: 32 години лекцій, 16 годин лабораторних занять та 72 години самостійної роботи

	Очікувані результати навчання
	Після завершення цього курсу студент буде: 
· Знати: переваги та недоліки SEO-оптимізації; поняття фільтрів пошукових систем; методи білої, сірої та чорної SEO-оптимізації; чинники покращення юзабіліті сайтів
· Вміти: проводити аналіз конкурентів; будувати семантичне ядро сайту та розробляти контент-план; будувати прототипи сайту; оптимізувати тег title, метатеги, заголовки, URL-адресу, футер, посилання та внутрішню перелінковку, файл robots.txt, файл sitemap.xml, файл .htaccess; встановлювати SSL-сертифікат; управляти поведінковими факторами; оптимізувати соціальні сигнали; оптимізувати зовнішні посилання на сайт

	Ключові слова
	SEO-оптимізація, фільтри пошукових систем, семантичне ядро, сніппет сторінки, валідація сайту, адаптивність сайту, кросбраузерність сайту, доменне ім'я, мікророзмітка, код відповіді сервера, прототип сайту, контент, зовнішні посилання, SMM, соціальні сигнали, психологічні тригери

	Формат курсу
	Очний

	Теми
	Подано у Схемі курсу

	Підсумковий контроль, форма
	Залік в кінці семестру 

	Пререквізити
	Вивчення дисципліни «Оптимізація сайтів» забезпечується отриманими знаннями з дисципліни «Інформаційно-комунікаційні системи і технології»

	Навчальні методи та техніки, які будуть використовуватися під час викладання курсу
	Лекції з використанням презентацій, демонстрація роботи з програмними системами

	Необхідне обладнання
	Вивчення курсу потребує використання такого програмного забезпечення: WordPress з рядом плагінів, сервіси SEO-оптимізації, ManyChat, Canva, Facebook

	Критерії оцінювання (окремо для кожного виду навчальної діяльності)
	Оцінювання проводиться за 100-бальною шкалою. Бали нараховуються за наступним співвідношенням: 
• лабораторні: 50% семестрової оцінки; максимальна кількість балів 50
• контрольні заміри (модулі): 50% семестрової оцінки; максимальна кількість балів 50
Підсумкова максимальна кількість балів - 100

	Питання до заліку чи екзамену.
	1. Фільтри пошукових систем – це
2. Біла SEO-оптимізація – це
3. SEA (search engine advertising) – це
4. SEM (search engine nmarketing) – це
5. SMM (social media marketing) – це
6. SMO (social media optimization) – це
7. Методи білої SEO-оптимізації
8. Методи чорної SEO-оптимізації
9. Етапи просування сайту
10. Переваги SEO-оптимізації
11. Переваги SEA-просування
12. Недоліки SEO-оптимізації
13. Недоліки SEA-просування
14. SEO (Search Engine Optimization) – це
15. Головні причини, чому пошукові сервери не індексують сайт
16. Чорна SEO-оптимізація – це
17. Аналіз конкурентів передбачає
18. Способи пошуку конкурентів
19. Семантичне ядро – це
20. Результатом створення семантичного ядра є
21. Складати семантичне ядро потрібно, щоб
22. Правила розподілу запитів по сторінках сайту
23. Типи ключових запитів за геолокацією
24. Типи ключових запитів за змістовим наповненням
25. Типи ключових запитів за частотністю
26. Сніппет сторінки – це
27. robots.txt– це
28. sitemap.xml – це
29. Валідація сайту – це
30. Адаптивність сайту – це
31. Кросбраузерність сайту – це
32. За наявності посилань передача ваги сторінок відбувається
33. Якщо інше не визначено в файлі sitemap.xml, початково кожна сторінка має вагове значення, що дорівнює
34. Чи вхідні посилання мають вплив на вагу сторінки
35. Чи вага сторінки перерозподіляється між усіма посиланнями, які на ній містяться
36. Домен чи доменне ім'я – це 
37. Мікророзмітка – це
38. Атрибут Itemscope мікророзмітки Schema.org
39. Атрибут Itemtype мікророзмітки Schema.org
40. Атрибут Itemprop мікророзмітки Schema.org
41. Код відповіді сервера 200 OK характеризує, що
42. Код відповіді сервера 301 Moved Permanently характеризує, що
43. Код відповіді сервера 404 Not Found характеризує, що
44. Всі доменні зони умовно поділяють на
45. Правильно складена URL-адреса сторінки сайту повинна
46. Формули написання заголовків
47. Прототип сайту – це
48. Вимоги до контенту сайту
49. За динамікою текстовий контент класифікують
50. За змістом текстовий контент класифікують
51. Контент може виконувати такі функції 
52. Формули написання текстів
53. Корисність тексту пошукові системи визначають за такими параметрами
54. Експертний текст повинен
55. Оптимізований текст повинен відповідати таким вимогам
56. Активні посилання.
57. Неактивні посилання.
58. Анкорні посилання.
59. Безанкорні посилання.
60. Змішані посилання.
61. Критерії якісних посилань.
62. Щоб знайти форуми чи блоги для розміщення посилань, можна скористатися такими способами.
63. Щоб не потрапити під фільтр пошукового сервера на форумах чи блогах, потрібно.
64. SMM передбачає.
65. Переваги SMM.
66. Недоліки SMM.
67. У процесі ранжування сайтів пошукові сервери оцінюють такі соціальні сигнали.
68. Для того, щоб просування в соціальних мережах було ефективним, потрібно дотримуватися таких головних правил.
69. Особливості публічних сторінок на Facebook.
70. Особливості груп на Facebook.
71. Під час створення каналу на YouTube потрібно враховувати такі особливості.
72. Способи пошуку конкурентів на YouTube.
73. Під час розміщення відео на канал та його SEO-оптимізації потрібно враховувати такі особливості.
74. Під час просування на YouTube каналу та відео потрібно враховувати такі особливості.
75. На YouTube існує такі види розміщення реклами.
76. Формати реклами в відео на YouTube.
77. Головні помилки створення сайтів, які мають вплив на поведінкові фактори.
78. На індексування сайту пошуковою системою впливають такі поведінкові фактори.
79. Види тригерів, що продають.

	Опитування
	Анкету-оцінку з метою оцінювання якості курсу буде надано по завершенню курсу





Схема курсу

	Тиж.
	Тема, план, короткі тези
	Форма діяльності (заняття)
	Література
	Завдання, год
	Термін виконання

	1
	Тема 1. Основні поняття SEO-оптимізації
1.	Головні причини не індексування сайтів пошуковими серверами. 
2.	Фільтри пошукових систем. 
3.	Способи перевірки на потрапляння сайту під фільтри Google. 
4.	Методи білої SEO-оптимізації. 
5.	Методи сірої SEO-оптимізації. 
6.	Методи чорної SEO-оптимізації. 
7.	Плюси та мінуси SEO-оптимізації. 
8.	Реклама в пошукових системах (SEA). Плюси та мінуси SEA просування. 
9.	Маркетинг в пошукових системах (SEM). Оптимізація сайту під соціальні мережі.
	лекція
	1. Белз О. Г. Основи електронного бізнесу: навч. посіб / Олександра Белз / Львів: ЛНУ імені Івана Франка, 2018. – 176 с.
2. База знаний. SEO AKADEMIYA [Електронний ресурс]. – Режим доступу:  https://seo-akademiya.com/baza-znanij.
	Дослідити історію еволюцію пошукових алгоритмів Google, 4 год.
	7 днів

	1
	Аудит конкурентів
	лабораторна робота
	Методичні рекомендації до виконання лабораторних робіт з дисципліни «Оптимізація сайтів» / [Уклад. Олександра Белз]. – Львів, економічний факультет Львівського національного університету імені Івана Франка, 2020. – 26 с.
	Провести аудит 5 конкурентів, 4 год.
	7 днів

	2
	Тема 2. Аудит конкурентів
1.	Способи пошуку конкурентів. 
2.	Методи аналізу конкурентів. 
3.	Сервіси аналізу конкурентів.
	лекція
	1. Белз О. Г. Основи електронного бізнесу: навч. посіб / Олександра Белз / Львів: ЛНУ імені Івана Франка, 2018. – 176 с.
2. База знаний. SEO AKADEMIYA [Електронний ресурс]. – Режим доступу:  https://seo-akademiya.com/baza-znanij.
	Проаналізувати переваги а недоліки сервісів аналізу конкурентів, 2 год.
	7 днів

	3
	Тема 3. Підбір запитів
1.	Поняття семантичного ядра. 
2.	Типи ключових запитів. 
3.	Джерела пошуку ключових слів. 
4.	Правила розподілу запитів по сторінках сайту. Контент-план.
	лекція
	1. Белз О. Г. Основи електронного бізнесу: навч. посіб / Олександра Белз / Львів: ЛНУ імені Івана Франка, 2018. – 176 с.
2. База знаний. SEO AKADEMIYA [Електронний ресурс]. – Режим доступу:  https://seo-akademiya.com/baza-znanij.
	Проаналізувати роботу сервісів підбору семантичного ядра, 2 год.
	7 днів

	3
	Підбір запитів
	лабораторна робота
	Методичні рекомендації до виконання лабораторних робіт з дисципліни «Оптимізація сайтів» / [Уклад. Олександра Белз]. – Львів, економічний факультет Львівського національного університету імені Івана Франка, 2020. – 26 с.
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	Створення іnternet–проекту електронного бізнесу засобами WordPress
	лабораторна робота
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