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1. Опис навчальної дисципліни

	Найменування показників
	Галузь знань, напрям підготовки, освітньо-кваліфікаційний рівень
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	заочна форма навчання

	Кількість кредитів 
денної форми навчання- 3

	Галузь знань
07  – «Управління та адміністрування»
(шифр, назва)
	вибіркова

	Модулів - 2
	
	Рік підготовки:


	Змістовних модулів - 2
	Спеціальність 

075
«Маркетинг»
	2020- й
	2021- й

	Курсова робота
	
	Семестр 

	Загальна кількість годин денна форма навчання – 90 год. 

	
	VI- й
	

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 3

	Освітньо-кваліфікаційний 

рівень: 

бакалавр
	Лекції 

	
	
	32 год.
	

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	32 год.
	

	
	
	Лабораторні 

	
	
	год.
	Год.

	
	
	Самостійна робота

	
	
	26 год.
	

	
	
	ІНДЗ:

	
	
	Вид контролю: залік


Примітка.

Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної і індивідуальної роботи становить:

для денної форми навчання – 2,5
2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Мета: засвоєння студентами основ теорії економічної конкуренції, набуття навичок оцінювання стану конкуренції на різних ринках товарів та послуг. Завдання дисципліни полягає у:

· з’ясуванні сутності та функцій економічної конкуренції, її класифікаційних ознак та видів;

· дослідженні теорії монополій;

· вивченні головних інструментів конкурентної боротьби;

· аналізі економіко-правових засад регулювання конкуренції;

· вивченні проявів недобросовісної конкуренції;
· дослідженні характерних ознак антиконкурентних узгоджених дій;

· розкритті механізму контролю за концентраціями та узгодженими діями на ринку та природними монополіями;
· дослідженні специфіки розвитку економічної конкуренції в Україні;
· вивченні світового досвіду розвитку конкуренції у економіці. 
В результаті вивчення даного курсу студент повинен

знати: 
понятійно-категоріальний апарат теорії економічної конкуренції;

функції та види економічної конкуренції;

сутність монополій та їх характерні риси;

класифікаційні ознаки та види монополій;

світовий досвід регулювання конкурентних відносин в економіці. 

вміти: 
здійснювати оцінку стану конкуренції на різних ринках товарів та послуг;

аналізувати внутрішньогалузеву конкуренцію на прикладі обраного ринку товарів чи послуг; 
визначати основні форми міжгалузевої конкуренції в Україні; 
оцінювати та виявляти недоліки у вітчизняному законодавстві щодо захисту економічної конкуренції; 
досліджувати діяльність та виявляти особливості природних монополістів в Україні; 
аналізувати зарубіжний досвід розвитку та регулювання економічної конкуренції. 

Вивченню дисципліни “Теорія економічної конкуренції” передує засвоєння курсів «Мікроекономіка», «Державне регулювання економіки», «Інфраструктура товарного ринку», «Маркетинг». 
3. Програма навчальної дисципліни

Змістовий модуль 1. 

Тема 1. Предмет і метод “Теорії економічної конкуренції”. Суть, функції та методологія аналізу економічної конкуренції.

Предмет, структура та головні поняття курсу «Теорія економічної конкуренції». Необхідність вивчення теорії економічної конкуренції в ринкових умовах. Підходи до визначення «економічної конкуренції». Функції економічної конкуренції. Характеристика головних понять курсу: конкурентне середовище, конкурентоспроможність, конкурентна політика держави, конкурентне законодавство, конкурентна стратегія. Методологія аналізу економічної конкуренції. 

Література: [ 1, 2, 3, 5-8]
Тема 2. Види та класифікаційні ознаки економічної конкуренції. 

Характеристика класифікаційних ознак економічної конкуренції: моделі ринку (ринок досконалої та недосконалої конкуренції); масштаби розповсюдження (внутрішньогалузева, міжгалузева, міжнародна конкуренція); ступінь інтенсивності (стабільна, динамічна конкуренція); морально-етичний характер поведінки конкурентів (добросовісна, недобросовісна конкуренція); походження (традиційна, нетрадиційна конкуренція); форми суперництва (цінова, нецінова конкуренція).

Література: [ 1, 2, 3, 5-8]
Тема 3. Теорія монополій.

Основні поняття теорії монополій: монополія, монопсонія, велике виробництво, концентрація, децентралізація.  Причини виникнення монополій. Характерні риси монополій. Види монополій: регіональні монополії, загальнодержавні монополії, міжнародні монополії; за ступенем охоплення ринків – чисті монополії, обмежені монополії, дуополії, абсолютні монополії; за характером і причинами виникнення – природні монополії, закриті монополії, штучні монополії. 
Література: [ 1, 2, 3, 4-10]
Тема 4. Інструменти конкуренції. 

Підходи до класифікації інструментів конкуренції. Реклама як головний інструмент конкурентної боротьби. Ознаки та функції реклами. Види та класифікаційні ознаки реклами. Якість продукції у конкурентній боротьбі за споживача. Новітні інструменти конкуренції. 
Література: [  3, 4, 5-13]
Тема 5. Економіко-правові інструменти регулювання конкуренції. 


Еволюція законодавчих вимог щодо конкуренції.  Система органів захисту конкуренції. Діяльність та структура Антимонопольного комітету України.  Попередження створення монопольних утворень, контроль за концентрацією суб’єктів господарювання. Практика припинення порушень конкурентного законодавства. Система відповідальності за порушення конкурентного законодавства: штрафи, адміністративна відповідальність, кримінальна відповідальність. 

Література: [ 1, 2, 9, 10, 12]
Змістовний модуль 2. 

Тема 6. Недобросовісна конкуренція

Сутність та ознаки недобросовісної конкуренції. Особливості прояву недобросовісної конкуренції на вітчизняних ринках. Неправомірне використання ділової репутації підприємця. Створення перешкод у конкуренції.  Комерційна таємниця, її неправомірне збирання, розголошення та використання. 

Література: [ 1, 2, 3, 5-8]
Тема 7. Антиконкурентні узгоджені дії. 
Сутність та види антиконкурентних узгоджених дій. Типові вимоги до узгоджених дій. Потенційно дозволеня дії. Система винятків щодо узгоджених дій між субєктами бізнесу. 

Література: [ 2, 3-13]
Тема 8. Державне регулювання природних монополій. 

Законодавча база регулювання природних монополій. Перелік природних монополістів. Втрата ознак природних монополій під дією НТП. Органи регулювання природних монополій. Державне регулювання цін монополістів. Розмежування повноважень державних органів при регулюванні цін. 

Література: [ 2, 3, 5-10]

Тема 9. Стан та особливості розвитку конкуренції в економіці України

Економічні чинники розвитку конкурентних відносин в Україні:. Структура порушень суб’єктами підприємництва конкурентного законодавства: антиконкурентні дії органів влади, антиконкурентні узгоджені дії, зловживання монопольним становищем, недобросовісна конкуренція. Розвиток внутрішньогалузевої та міжгалузевої конкуренції. Розрахунок індексу моніторингу конкурентного середовища. Особливості розвитку вітчизняних конкурентних відносин. 

Література: [ 1, 2, 3, 8-12]
Тема 10. Світовий досвід регулювання економічної конкуренції. 

Досвід США щодо захисту конкуренції і обмеження зловживань монополістів. Історія розвитку антитрестівського законодавства. Органи захисту конкуренції США. Конкурентна політика в Європейському Союзі. Практика розгляду узгоджених дій підприємців у ЄС, контроль за злиттям та поглинанням підприємств. Міжнародні аспекти конкурентної політики. Міжнародні проблеми застосування конкурентного законодавства. Двосторонні угоди. 
Література: [ 1, 2, 8, 9, 11, 13, 14]
4. Структура навчальної дисципліни
	Назва змістових модулів і тем
	Кількість годин

	
	Денна форма
	Заочна форма

	
	Усього 
	у тому числі
	Усього 
	у тому числі

	
	
	л
	п
	лаб
	інд
	ср
	
	л
	п
	лаб
	інд
	ср

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13

	Модуль 1

	Змістовий модуль 1. (тема 1-5) 

	Тема 1. Сутність, функції та методологія аналізу економічної конкуренції
	7
	2
	2
	
	
	3
	
	
	
	
	
	

	Тема 2. Види та класифікаційні ознаки економічної конкуренції
	7
	2
	2
	
	
	3
	
	
	
	
	
	

	Тема 3. Теорія монополій
	11
	4
	4
	
	
	3
	
	
	
	
	
	

	Тема 4. Інструменти конкуренції
	11
	4
	4
	
	
	3
	
	
	
	
	
	

	Тема 5. Економіко-правові інструменти регулювання конкуренції
	11
	4
	4
	
	
	3
	
	
	
	
	
	

	Разом – зм. модуль 1
	47
	16
	16
	
	
	15
	
	
	
	
	
	

	Змістовий модуль 2. (тема 6-10)

	Тема 6. Недобросовісна конкуренція
	9
	2
	2
	
	
	3
	
	
	
	
	
	

	Тема 7. Антиконкурентні узгоджені дії
	11
	4
	4
	
	
	3
	
	
	
	
	
	

	Тема 8. Державне регулювання природних монополій 
	10
	4
	4
	
	
	2
	
	
	
	
	
	

	Тема 9. Стан та особливості розвитку конкуренції в економіці України
	10
	4
	4
	
	
	2
	
	
	
	
	
	

	Тема 10. Світовий досвід регулювання конкуренції
	5
	2
	2
	
	
	1
	
	
	
	
	
	

	Разом – зм. модуль 2
	43
	16
	16
	
	
	11
	
	
	
	
	
	

	Усього годин
	90
	32
	32
	
	
	26
	
	
	
	
	
	


5. Теми семінарських занять
	№

з/п
	Назва теми
	Кількість годин

	1.
	Суть, функції економічної конкуренції. Основні поняття теорії економічної конкуренції. 
	2

	2. 
	Види та класифікаційні ознаки економічної конкуренції. 
	2

	3. 
	Теорія монополій. 
	4

	4. 
	Інструменти конкуренції
	4

	5.
	Економіко-правові інструменти регулювання конкуренції
	4

	6. 
	Недобросовісна конкуренція
	2

	7. 
	Антиконкурентні узгоджені дії
	4

	8.
	Державне регулювання природних монополій
	4

	9. 
	Стан та особливості розвитку конкуренції в економіці України
	4

	10. 
	Світовий досвід регулювання конкуренції
	2

	
	Разом
	32


6. Самостійна робота

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість годин

	1.
	Суть, функції економічної конкуренції. Основні поняття теорії економічної конкуренції. 
	3

	2. 
	Види та класифікаційні ознаки економічної конкуренції. 
	3

	3. 
	Теорія монополій. 
	3

	4. 
	Інструменти конкуренції
	3

	5.
	Економіко-правові інструменти регулювання конкуренції
	3

	6. 
	Недобросовісна конкуренція
	3

	7. 
	Антиконкурентні узгоджені дії
	3

	8.
	Державне регулювання природних монополій
	2

	9. 
	Стан та особливості розвитку конкуренції в економіці України
	2

	10. 
	Світовий досвід регулювання конкуренції
	1

	
	Разом
	26


7. Індивідуальне завдання


Індивідуальне навчально-дослідне завдання виконується самостійно і враховується у загальній оцінці за семестр з дисципліни «Теорія економічної конкуренції». Завдання виконуються і подаються викладачеві у письмовій формі. Виконане завдання може супроводжуватися стислою презентацією, у якій подаються коротко основні результати і висновки проведених досліджень. Індивідуальним завданням передбачено провести оцінку стану конкуренції на певному ринку товарів чи послуг. Студентам для проведення дослідження пропонується такий перелік ринків (студент також самостійно може запропонувати ринок, який його цікавить):

· ринок видавничих послуг; 

· страховий ринок;

· банківський ринок;

· ринок нотаріальних послуг;

· фармацевтичний ринок;

· автомобільний ринок;

· готельно-ресторанний ринок;

· ринок перукарських послуг;

· ринок фотографічних послуг;
· ринок рекламних послуг;
· меблевий ринок;
· ринок безалкогольних напоїв;

· будівельний ринок. 

8. Методи навчання

Під час вивчення дисципліни «Теорія економічної конкуренції» використовуються такі методи навчання: 

·  пояснювально-ілюстративний метод - студенти одержують знання на лекції;

· метод проблемного викладу – студентам формулюється  пізнавальне завдання на основі різних джерел, студенти є співучасниками наукового пошуку;

· дослідницький метод – проводиться аналіз матеріалу, постановки проблем і завдань, короткого усного або письмового пояснення студентам. Студенти самостійно ведуть спостереження й виміри й виконують інші дії пошукового характеру.

· дискусійні методи – елементи дискусії використовуються в будь-яких організаційних формах навчання, включаючи лекції.

9. Методи контролю

Під час поточного контролю застосовуються якомога більше методів оцінювання знань студентів: усне опитування, тестування, індивідуальні завдання, самостійні роботи, контрольні роботи тощо.

Оцінювання поточного контролю на семінарських заняттях здійснюється за такою шкалою: усне опитування – 5 балів, виконання індивідуальних завдань протягом семестру – 30 балів, контрольна робота – 25 балів. 
Основна форма підсумкового контролю – залік, який виставляється за результатами практичних занять. 

10. Розподіл балів, що присвоюється студентам

Шкала оцінювання знань студента протягом семестру є такою. 

	Поточне тестування та самостійна робота
	Контрольна робота
	Сума

	Змістовий модуль 1
	Змістовий модуль 2
	25
	100

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т6
	Т7
	Т8
	Т9
	
	

	10
	10
	10
	-
	10
	10
	10
	10
	
	


Оцінювання знань студента здійснюється за 100-бальною шкалою. 

Студент, що не пропустив жодного семінарського заняття, має можливість набрати максимальну кількість балів шляхом підготовки доповідей, ґрунтовних відповідей та доповнень на семінарських заняттях. Поточний контроль передбачає оцінку рівня знань та активності студентів при обговоренні питань семінарів, результатів виконання практичних занять, завдань самостійної роботи.

Протягом семестру з дисципліни «Теорія економічної конкуренції» передбачені дві контрольні роботи, які оцінюються за шкалою, наведеною у таблиці . При цьому контрольні роботи містять описові питання та тестові завдання.

Студент, який був відсутній на контрольній роботі з поважної причини (підтвердженій документально), має право написати контрольну роботу в узгоджений з викладачем час.

Таким чином студент протягом семестру має можливість отримати максимальну кількість балів (100 балів) шляхом:

· написання контрольних робіт, які в сумі дають 50 балів;

· отримання додаткових балів протягом поточного контролю на семінарських заняттях – 50 балів.

Залікова оцінка з навчальної дисципліни складається із суми балів за поточний контроль знань студента протягом семестру і виставляється за шкалою, наведеною у таблиці.

Шкала оцінювання: національна та ECTS
	Оцінка в балах
	Оцінка за шкалою

ECTS
	Оцінка за національною шкалою

	
	
	Екзаменаційна оцінка

	90-100
	A
	Відмінно

	81-89
	B
	Добре 

	71-80
	C
	

	61-70
	D
	Задовільно 

	51-60
	E
	

	0-50
	FX (F)
	Незадовільно


11. Рекомендована література

Базова

1. Реверчук С.К., Сива Т.В., Реверчук Л.С. Основи теорії економічної конкуренції: навч. посіб. К.: Знання, 2007. 271с. 

2.  Борисенко З.М. Основи конкурентної політики: підручник. К.: Таксон, 2004.  704с.
3. Портер М. Конкурентна стратегія: техніки аналізу галузей і конкурентів: перек. Н. Кошманенко. К. Наш формат, 2020. 416с. 

4. Швидка Т. І. Економічна конкуренція: сучасний стан законодавчого забезпечення та перспективи його модернізації: монографія. Харків: Право, 2020. 374 с. 

5. Портер М. Е. Стратегія конкуренції / Пер. з англ. А. Олійник, Р. Скільський.  К.: Основи, 1998.  390 с.

6. Управління конкурентоспроможністю персоналу, робіт та послуг: теорія, методологія, практика: колективна монографія / за заг. ред. В.В. Іванової. ДЗВО «Університет менеджменту освіти». Суми «Університетська книга», 2020. 228 с. 

7. Борисова Т. М. Міжнародна економічна конкуренція: навчальний посібник. Тернопіль: ТНЕУ, 2019. 231 с. 

8. Васильківський Д. М. Конкуренція на світових ринках товарів та послуг: навч. посібник. Хмельницький: ХНУ, 2019. 162 с. 

9. Портер М. Конкурентна перевага: як досягти стабільно високих результатів. Переклад з англ. І. Ємельянова (розділи 1-3), І. Гнатковська (розділи 4-15). К. Наш формат, 2019. 622с. 


10. Хаустова В. Є. Вплив процесів злиттів і поглинань на конкурентоспроможність економіки в умовах глобалізації: монографія. Харків: Л. М. Лібуркіна, 2019. 415 с. 

11. Джерелюк Ю. О. Антикризова стійкість підприємств в конкурентному середовищі: теорія, методологія та практика: монографія. Херсон: В. С. Вишемирський, 2018. 453 с. 


12. Львов Б. Ю. Недобросовісна конкуренція щодо обєктів промислової власності:господарсько-правовий аспект: монографія. Київ: Ін Юре, 2018. 168 с. 


13. Полякова Ю. В. Пріоритети забезпечення конкурентоспроможності регіонів України. /Ю.В. Полякова ; Національна академія наук України, ДУ "Інститут регіональних досліджень імені М.І. Долішнього НАН України". Львів : ДУ "Інститут регіональних досліджень ім. М.І. Долішнього НАН України", 2018. 336 с.

14. Сучасні механізми забезпечення конкурентоспроможності національної економіки :монографія /[Л.В. Кривенко ... [та ін.] ; за загальною редакцією Л.В. Кривенко ; Міністерство освіти і науки України, Сумський державний університет. Суми : Сумський державний університет, 2018. 329 с.
15. Пилипенко А. А. Конкурентоспроможність продукції промислового підприємства :організація управління та маркетингове забезпечення : монографія /[А.А. Пилипенко, О.В. Фартушняк, І.Ю. Пасічник] ; Міністерство освіти і науки України, Харківський національний економічний університет імені Семена Кузнеця. Харків : Л.М. Лібуркін, 2017.  275 с. 
16. Труніна І. М. Конкурентоспроможність підприємницької діяльності :(туристична галузь) : підручник /І.М. Труніна, О.А. Сущенко, Г.С. Ліхоносова. Кременчук : О.В. Щербатих, 2017. 266 с.
17. Маркетингове стратегічне управління конкурентоспроможністю на мікро-, мезо- і макрорівнях :монографія /[І.В. Тараненко ... [та ін.] ; за науковою редакцією І.В. Тараненко ; Університет імені Альфреда Нобеля. Дніпро : Університет ім. А. Нобеля, 2017. 281 с.
Допоміжна

1. вітчизняне законодавство. 
2. ресурси мережі інтернет.

3. річні звіти Антимонопольного комітету України.  
