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ВСТУП 

 

Програма вивчення навчальної дисципліни «Соціально-етичний 

маркетинг» складена відповідно до освітньо-професійної програми підготовки 

бакалавра за спеціальністю 075 «Маркетинг». 

Предметом вивчення дисципліни «Соціально-етичний маркетинг» є 

підходи до ведення бізнесу і задоволення потреб споживачів з урахуванням 

довгострокових інтересів і цінностей суспільства, екологічних і соціальних 

обмежень. 

Міждисциплінарні зв’язки: основою для вивчення дисципліни «Соціально-

етичний маркетинг» є опанування дисциплін «Основи економічної науки», 

«Маркетинг». 

Програма навчальної дисципліни складається з таких змістових модулів: 

1. Соціально-етичний маркетинг в контексті сталого розвитку і 

корпоративної соціальної відповідальності. 

2. Відповідальний бізнес і маркетинг. 

 

1. Мета і завдання навчальної дисципліни 

 

Метою вивчення вибіркової дисципліни «Соціально-етичний маркетинг» є 

формування в студентів цінностей, знань і умінь, необхідних для реалізації 

маркетингової діяльності на засадах концепцій сталого розвитку і соціальної 

відповідальності, втіленням яких у сфері маркетингу і є концепція соціально-

етичного маркетингу. 

Основними завданнями вивчення дисципліни є: 

• ознайомлення студентів з концепцією соціально-етичного 

маркетингу, етичними нормами і цінностями, які підтримуються в 

сучасному маркетингу, інструментами їх інституціалізації; 

• формування глибокого розуміння контексту (підґрунтя) виникнення 

орієнтованого на суспільні інтереси маркетингу - концепцій сталого 

розвитку, корпоративної соціальної відповідальності; 

• поглиблене вивчення взаємозв’язку між екологічними та 

соціальними аспектами економічної діяльності, з одного боку, та 

успішністю ведення бізнесу; 

• формування умінь аналізу відповідності бізнесової діяльності 

критеріям сталого розвитку та етичним нормам, ідентифікації 

проблем та визначення шляхів їх розв’язання; 

• розгляд впливу інструментів екологізації економічної діяльності та 

забезпечення її більшої соціальної орієнтації на стратегічні цілі 

фірми, конкурентну позицію та маркетингову діяльність; 

• розвиток навичок самостійної роботи, використання наукових, 

статистичних, нормативних джерел. 

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен: 
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знати: 

• концепції соціально-етичного маркетингу, сталого розвитку, соціальної 

відповідальності, зеленого маркетингу, екологічного сліду товару 

(діяльності); 

• етичні цінності та обмеження здійснення маркетингової діяльності; 

• міжнародні інструменти сприяння відповідальному веденню бізнесу; 

• підходи до реалізації маркетингової діяльності з урахуванням цінностей і 

критеріїв сталого розвитку та в контексті соціальної відповідальності 

бізнесу; 

• підходи до управління попитом, спрямовані на його екологізацію; 

розуміти: 

• загрози нерегульованого ринку та причини його неефективності; 

• значення біофізичних та етико-соціальних обмежень економічного 

зростання та міжнародної торгівлі; 

• необхідність врахування соціальних та екологічних критеріїв в 

маркетинговій діяльності та в процесі ведення бізнесу; 

• екологічні потреби споживачів, знати товари і послуги, які їх 

задовольняють; 

вміти: 

• виявляти і аналізувати загрози несталого способу виробництва і 

споживання; 

• визначати стратегічні пріоритети розвитку компанії, операційні цілі 

маркетингової діяльності та застосовувати маркетингові інструменти 

відповідно до норм підприємницької етики та відповідального ведення 

бізнесу, міжнародних принципів і рекомендацій та нормативних 

обмежень; 

• аналізувати показники сектора екологічних товарів і послуг в економіці; 

• формувати попит на екологічно чисту продукцію та послуги, аналізувати 

їх значення на сучасному етапі розвитку суспільства. 

 

На вивчення навчальної дисципліни відводиться на третьому році 

навчання - 90 годин (3 кредити ЄКТС), на четвертому році навчання – 120 годин 

(4 кредити ЄКТС). 
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2. Інформаційний обсяг навчальної дисципліни  

 
Змістовий модуль 1. Соціально-етичний маркетинг в контексті сталого розвитку і 

корпоративної соціальної відповідальності 

Тема Лекції 
Практичні, 

семінарські 

Самостійна 

робота 

Тема 1. Ідеологія сталого розвитку як основа 

сучасних маркетингових концепцій 

2 2 1 

Тема 2. Від циркулярної економіки до 

циркулярної бізнес-моделі 

2 2 2 

Тема 3. Корпоративна соціальна 

відповідальність як основа маркетингової 

стратегії фірми 

2 2 2 

Тема 4. Соціально відповідальна поведінка в 

ринковому середовищі 

2 2 2 

Тема 5. Корпоративні соціальні ініціативи 2 2 1 

Тема 6. Соціально-етичний інвестиційний 

маркетинг 

4 4 1 

Змістовий модуль 2. Відповідальний бізнес і маркетинг 

Тема Лекції 
Практичні, 

семінарські 

Самостійна 

робота 

Тема 7. Міжнародні кодекси і рекомендації 

щодо відповідальної маркетингової 

діяльності 

2 2 2 

Тема 8. Розуміння ринків екологічно чистих 

товарів: поведінка покупців, сегментування і 

позиціювання 

2 2 2 

Тема 9. Товарна політика, еко-дизайн і 

оцінка життєвого циклу продукту 

2 2 2 

Тема 10. Екологічна сертифікація товарів і 

послуг та екологічне маркування 

2 2 1 

Тема 11. Соціально-етичний B2G-маркетинг: 

сталі публічні закупівлі 

2 2 2 

Тема 12. Ціноутворення на ринках 

екологічно чистої продукції 

2 2 1 

Тема 13. Просування екологічних і 

соціальних цінностей: соціально 

відповідальні маркетингові комунікації 

2 2 1 

Тема 14. Зв’язки з громадськістю та 

управління репутацією компанії за 

допомогою нефінансової звітності 

4 4 4 

 

Разом 90 год. 32 32 26 
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4. Форми контролю успішності навчання 

 

При викладанні дисципліни використовуються такі методи контролю: 

поточний контроль здійснюється під час проведення практичних 

(семінарських) занять; 

проміжний (модульний) контроль проводиться два рази впродовж 

семестру. 

Формою підсумкового контролю є семестровий залік. 

 

5. Засоби діагностики успішності навчання 
 

З метою перевірки якості підготовки, знань, умінь студента 

використовуються такі засоби діагностики: 

для поточного контролю – усне опитування, письмові завдання (тести), 
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підготовка студентами виступів і презентацій, розв’язування задач; 

для проміжного (модульного) контролю – письмові завдання (тести). 

Відповідно до п. 2.4.1.3 Положення про контроль та оцінювання 

навчальних досягнень здобувачів вищої освіти Львівського національного 

університету імені Івана Франка, введеного в дію наказом ректора від 02.03.2020 

№ 0-2, семестровий залік не передбачає написання підсумкової семестрової 

контрольної роботи. Семестровий залік не передбачає також обов’язкової 

присутності здобувачів вищої освіти, і викладач проставляє його за умови, що 

здобувач вищої освіти виконав усі види навчальної роботи, визначені робочою 

навчальною програмою дисципліни, та отримав позитивні підсумкові оцінки за 

кожен із модулів. 

Остаточною оцінкою з дисципліни за семестр є підсумкова семестрова 

оцінка, що складається з балів поточного і модульного контролю. 

 

Поточний контроль – 60 балів  

Модульний контроль-1 ‒ 20 балів 

Модульний контроль-2 ‒ 20 балів 

 

Всього балів за вивчення дисципліни – 100. 

 

 

 

 

Розробник ___________________ Врублевська О. В.  

 


