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1. Опис навчальної дисципліни 

 

Найменування 

показників 

Галузь знань, 

освітній ступінь 

Характеристика 

навчальної дисципліни 

денна 

форма 

навчання 

заочна форма 

навчання 

Кількість кредитів – 3 Галузь знань: 

07 «Управління та 

адміністрування» 

Вибіркова 

Модулів – 1 Спеціальність: 

075 «Маркетинг» 

Рік підготовки 

Змістових модулів – 2 3-й  

Семестр 

Загальна кількість 

годин – 90 

6-й - 

Лекції 

Тижневих годин для 

денної форми здобуття 

освіти: 

аудиторних – 4 

самостійної роботи 

студента – 1,6 

Освітній ступінь: 

Бакалавр 

32 год. - 

Практичні, семінарські 

32 год. - 

Самостійна робота 

26 год. - 

Вид контролю: 

Залік  

Примітка. 

Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної роботи становить для 

денної форми навчання 2,46. 

 

2. Мета та завдання навчальної дисципліни 

Метою вивчення вибіркової дисципліни «Соціально-етичний маркетинг» є 

формування в студентів цінностей, знань і умінь, необхідних для реалізації 

маркетингової діяльності на засадах концепцій сталого розвитку і соціальної 

відповідальності, втіленням яких у сфері маркетингу і є концепція соціально-

етичного маркетингу. 

Предметом вивчення дисципліни «Соціально-етичний маркетинг» є 

підходи до ведення бізнесу і задоволення потреб споживачів з урахуванням 

довгострокових інтересів і цінностей суспільства, екологічних і соціальних 

обмежень. 

Основними завданнями дисципліни є: 

• ознайомлення студентів з концепцією соціально-етичного 
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маркетингу, етичними нормами і цінностями, які підтримуються в 

сучасному маркетингу, інструментами їх інституціалізації; 

• формування глибокого розуміння контексту (підґрунтя) виникнення 

орієнтованого на суспільні інтереси маркетингу − концепцій сталого 

розвитку, корпоративної соціальної відповідальності; 

• поглиблене вивчення взаємозв’язку між екологічними та 

соціальними аспектами економічної діяльності, з одного боку, та 

успішністю ведення бізнесу; 

• формування умінь аналізу відповідності бізнесової та маркетингової 

діяльності критеріям сталого розвитку та етичним нормам, 

ідентифікації проблем та визначення шляхів їх розв’язання; 

• розгляд впливу інструментів екологізації економічної діяльності та 

забезпечення її більшої соціальної орієнтації на стратегічні цілі 

фірми, конкурентну позицію та маркетингову діяльність; 

• розвиток навичок самостійної та групової роботи, використання 

наукових, статистичних, нормативних джерел, включаючи 

англомовні. 

 

Вивчення дисципліни сприяє формуванню таких компетентностей, 

передбачених освітньо-професійною програмою: 

 

загальні компетентності: 
 

ЗК 1. Здатність реалізувати свої права і обов’язки як члена суспільства, 

усвідомлювати цінності громадянського (вільного демократичного) 

суспільства та необхідність його сталого розвитку, верховенства 

права, прав і свобод людини і громадянина в Україні. 

ЗК2. Здатність зберігати та примножувати моральні, культурні, наукові 

цінності і досягнення суспільства на основі розуміння історії та 

закономірностей розвитку предметної області, її місця у загальній 

системі знань про природу і суспільство та у розвитку суспільства, 

техніки і технологій, використовувати різні види та форми рухової 

активності для активного відпочинку та ведення здорового способу 

життя. 

ЗК14. Здатність діяти соціально відповідально та свідомо. 

 

спеціальні компетентності: 

 

СК5. Здатність коректно застосовувати методи, прийоми та інструменти 

маркетингу. 

 

У процесі вивчення дисципліни формуються такі програмні результати 
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навчання: 
 

ПРН 8 Застосовувати інноваційні підходи щодо провадження 

маркетингової діяльності ринкового суб’єкта, гнучко адаптуватися 

до змін маркетингового середовища. 

ПРН 11 Демонструвати вміння застосовувати міждисциплінарний підхід та 

здійснювати маркетингові функції ринкового суб’єкта. 

ПРН 12 Виявляти навички самостійної роботи, гнучкого мислення, 

відкритості до нових знань, бути критичним і самокритичним. 

ПРН 13 Відповідати за результати своєї діяльності, виявляти навички 

підприємницької та управлінської ініціативи. 

ПРН 15 Діяти соціально відповідально та громадсько свідомо на основі 

етичних принципів маркетингу, поваги до культурного 

різноманіття та цінностей громадянського суспільства з 

дотриманням прав і свобод особистості. 

ПРН 16 Відповідати вимогам, які висуваються до сучасного маркетолога, 

підвищувати рівень особистої професійної підготовки. 

ПРН 18 Демонструвати відповідальність у ставленні до моральних, 

культурних, наукових цінностей і досягнень суспільства у 

професійній маркетинговій діяльності. 
 

У результаті вивчення дисципліни «Соціально-етичний маркетинг» 

студент повинен: 

знати: 

• концепції соціально-етичного маркетингу, сталого розвитку, 

корпоративної соціальної відповідальності, зеленого маркетингу; 

• етичні цінності та обмеження для здійснення маркетингової діяльності; 

• міжнародні інструменти сприяння відповідальному веденню бізнесу, 

включаючи ініціативи ЄС щодо забезпечення відповідності продукції, 

представленої на спільному ринку ЄС, критеріям сталого розвитку, та 

розуміти їх вплив на бізнес; 

• завдання використання в маркетинговій діяльності цифрового паспорта 

продукту та принципи вимірювання екологічного сліду організації і 

продукту; 

• підходи до реалізації маркетингової діяльності з урахуванням цінностей і 

критеріїв сталого розвитку та в контексті соціальної відповідальності 

бізнесу; 

• підходи до управління попитом, спрямовані на його екологізацію; 

розуміти: 

• загрози нерегульованого ринку та причини його неефективності; 

• сутність біофізичних та етико-соціальних обмежень та їх значення для 

економічного зростання та міжнародної торгівлі; 

• необхідність врахування соціальних та екологічних критеріїв в 
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маркетинговій діяльності та в процесі ведення бізнесу; 

• екологічні потреби споживачів, знати товари і послуги, які їх 

задовольняють;  

вміти: 

• виявляти і аналізувати загрози несталого способу виробництва і 

споживання; 

• стратегічно орієнтувати маркетингову і бізнесову діяльність згідно з 

ціллю сталого розвитку 12 «Відповідальне споживання і виробництво»; 

• визначати стратегічні пріоритети розвитку компанії, операційні цілі 

маркетингової діяльності та застосовувати маркетингові інструменти 

відповідно до норм підприємницької етики та відповідального ведення 

бізнесу, міжнародних принципів і рекомендацій та нормативних 

обмежень; 

• ідентифікувати та аналізувати твердження про екологічність продукції; 

• інтерпретувати інформацію про екологічний слід організації і продукту та 

забезпечувати її належне комунікування при просуванні товарів і послуг; 

• формувати попит на екологічно чисту продукцію та послуги; 

• здійснювати маркетингову комунікацію зі стейкхолдерами з 

використанням звітності про сталий розвиток і відповідальне ведення 

бізнесу. 
 

3. Програма навчальної дисципліни 

Змістовий модуль 1.  

Тема 1. Ідеологія сталого розвитку як основа сучасних маркетингових 

концепцій 

1. Еволюція маркетингових концепцій на тлі виникнення концепції сталого 

розвитку суспільства 
• Суспільний добробут в довгостроковій перспективі 

• Розвиток економічної думки, інвайронменталізм і виникнення концепції сталого розвитку 

• Виміри сталості (економічний, екологічний і соціальний), нове розуміння добробуту і економічного розвитку 

• Глобальні цілі сталого розвитку ООН та інші міжнародні ініціативи у сфері розвитку 

2. Концепція сталого маркетингу 

3. Рух споживачів за сталі підходи в маркетингу 
• Конс’юмеризм 

• Інвайронменталізм 

• Громадська активність, спрямована на врегулювання маркетингової діяльності 

4. Дії бізнесу в напрямку сталого маркетингу (sustainable marketing) 
• Принципи сталого маркетингу 

• Етика маркетингової діяльності 

• Сталі компанії (sustainable companies) 

• Відмінність між поняттями «соціально-етичний маркетинг», «відповідальний маркетинг», «сталий 

маркетинг», «зелений маркетинг», «суспільно-орієнтований маркетинг», «соціальний маркетинг» 

Тема 2. Від циркулярної економіки до циркулярної бізнес-моделі 
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1. Проблема оптимального масштабу економічної діяльності 
• Економічний процес: циркулярна модель руху вартості 

• Модель еколого-економічної системи 

• Зростання масштабу економічної діяльності: модель порожнього і наповненого світу. Біофізичні та етико-

соціальні обмеження подальшого економічного зростання 

2. Економіка замкненого циклу (циркулярна), низьковуглецева економіка 
• Циркулярна економіка: концепція і політичні ініціативи 

• Циркулярна бізнес-модель. Матриця стратегічних можливостей створення циркулярної бізнес-моделі 

3. Показники еколого-економічної взаємодії й прогресу в реалізації 

концепції сталого розвитку (матеріальний потік, екологічний слід, 

екоефективність, декаплінг (decoupling), еколого-економічний збиток) 

4. Екологічні і соціальні зовнішні ефекти як причина неефективності 

ринків, наслідки для ціноутворення і методи коригування 

5. Сектор екологічних товарів і послуг в сучасній економіці 

Тема 3. Корпоративна соціальна відповідальність як основа маркетингової 

стратегії фірми 

1.  Сутність та витоки корпоративної соціальної відповідальності (КСВ). 
• Концепція корпоративної соціальної відповідальності (Corporate Social Responsibility) 

• Концепція корпоративної соціальної сприйнятливості (Corporate Social Responsiveness) 

• Концепція корпоративної соціальної діяльності (Corporate Social Performance) 

• Консолідована відповідальність 

2. Міжнародні ініціативи, що сприяють поширенню та розвитку 

корпоративної соціальної відповідальності 
• Глобальний договір ООН (UN Global Compact) 

• Глобальна ініціатива зі звітності (Global Reporting Initiative) GRI4 

• Стандарт ISO 26000:2010 — Guidance on social responsibility 

3. Інші зовнішні чинники розвитку КСВ 
• Керівні принципи ОЕСР для багатонаціональних підприємств 

• Екологічна та соціальна політика міжнародних фінансових інституцій (Світовий Банк, ЄБРР) 

• Цільова група з питань розкриття у фінансових звітах  інформації, пов’язаної з кліматом 

• Вимоги міжнародних кредиторів та інвесторів 

4. Розвиток КСВ в Україні 
• Концепція реалізації державної політики у сфері сприяння розвитку соціально відповідального бізнесу в 

Україні на період до 2030 року 

• Інституції, які сприяють розвитку КСВ 

5. Складові та форми реалізації КСВ. 

Тема 4. Соціально відповідальна поведінка в ринковому середовищі 

1. Відповідальність і етика в бізнесі 

2. Корпоративна соціальна відповідальність в системі управління 

організацією 

3. Співпраця із заінтересованими сторонами як складова механізму КСВ 
• Сутність теорії заінтересованих сторін 

• Соціально відповідальні відносини бізнесу з громадами,  постачальниками, споживачами, соціально 

відповідальне виготовлення продукції 

• Принципи добросовісної конкуренції 

4. Соціально відповідальний маркетинг 

 

Тема 5. Корпоративні соціальні ініціативи 
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1. Корпоративні соціальні ініціативи: вигоди та етапи реалізації 

2. Просування корпоративної доброчинності 

3. Доброчинний маркетинг 

4. Корпоративний соціальний маркетинг 

5. Корпоративна філантропія 

6. Волонтерська робота в громадах 

7. Соціально відповідальні підходи до ведення бізнесу 

8. Порівняння соціальних ініціатив 

Тема 6. Соціально-етичний інвестиційний маркетинг 

1. Інвестиційний маркетинг 
• Інвестиційний попит, інвестиційна пропозиція 

• Поняття інвестиційного маркетингу 

• Цілі учасників ринку 

2. Вплив ESG-факторів на інвестиційну привабливість і 

конкурентоспроможність бізнес-суб’єкта та їх роль у позиціюванні бізнесу 
• Ринки, етика, цінності і процес інвестування 

• ESG-ризики 

• Суттєві (матеріальні) ESG-фактори 

• Модель ESG-маркетингу 

3. Поняття відповідального інвестування 
• Означення відповідального інвестування 

• Драйвери вартості компанії 

• Інтегрування ESG-факторів в аналіз конкуренції за допомогою  моделі 5 сил Портера та SWOT-аналіз 

4. Види та принципи відповідального інвестування 
• Види відповідального інвестування 

• Принципи відповідального інвестування та їх реалізація 

Тема 7. Міжнародні кодекси і рекомендації щодо відповідальної 

маркетингової діяльності 

1. Роль маркетингових професійних спільнот у виробленні етичних норм 

та саморегулюванні поведінки. 

2. Система міжнародних кодексів та рекомендацій щодо відповідальної 

маркетингової діяльності. 

3. Принципи етичної поведінки по відношенню до споживачів, 

конкурентів, суспільства. 

Змістовий модуль 2.  

Тема 8. Розуміння ринків екологічних товарів і послуг: поведінка покупців 

і завдання екологічного маркетингу 

1. Екологічні потреби, мотивація поведінки і екологічний попит 
• Екологічні потреби та їх формування 

• Етичний консьюмеризм (ethical consumerism) 

• Екоатрибутивний вибір споживача, екоатрибутивна поведінка, рішення споживачів щодо розміщення 

залишків продукту 

• Екологічний попит 

2. Екологічно чистий продукт: види, властивості, критерії ідентифікування 

3. Екологічний маркетинг 
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• Розвиток концепції (environmental marketing, green marketing, eco-marketing) 

• Комплекс зеленого маркетингу (маркетинг-мікс)  

• Рівні екологізації маркетингової діяльності: тактичний, квазі-стратегічний, стратегічний 

• Формування екологічно чистого асортименту 

4. Розроблення стратегії сегментування ринку, виділення цільових 

сегментів і позиціювання екологічно чистої продукції 
• Особливості сегмента ринку LOHAS 

• Принципи сталого брендингу (sustainable branding), грінвошинг («зелений піар», greenwhashing) 

5. Ціноутворення на ринках екологічно чистої продукції 
• Цінові деформації на ринках за наявності екологічних і соціальних зовнішніх ефектів 

• Процес ціноутворення, цінова політика 

Тема 9. Товарна політика, еко-дизайн і оцінка життєвого циклу продукту 

1. Інтегрована товарна/продуктова політика (Integrated Product Policy)  і 

відповідальність виробника в ЄС 

2. Екодизайн  (екопроєктування) та його інструменти 
• Проектування продукту: циклічність інновацій, дизайн для довкілля, екодизайн  

• Оцінка екологічних впливів життєвого циклу продукту (Life Cycle Assessment - LCA)  

• Матриця МЕТ 

• Стратегії управління матеріальними потоками 

• Менеджмент ланцюга постачання 

• «Колесо стратегії» екодизайну 

• Системи екологічного менеджменту 

3. Оцінювання екологічних впливів життєвого циклу продукту: стандарти, 

етапи реалізації, застосування результатів LCA в маркетинговій діяльності 

Тема 10. Екологічна сертифікація товарів і послуг та екологічне 

маркування 

1. Глобальні цілі і ринки екопродукції 
• Стале виробництво і споживання 

• Ініціатива єдиного ринку «зелених» продуктів ЄС 

2. Вплив інформаційної асиметрії на ефективність ринків екологічних 

товарів і послуг, проблеми моральної шкоди (moral hazard) та протилежного 

вибору споживача (adverse selection). 

3. Екологічне маркування та його роль у маркетинговій комунікації 
• Екопродукція 

• Міжнародні стандарти ISO серії 14020 

• Екомаркування І, ІІ, ІІІ типів 

• Екосертифікація 

4. Система екологічної сертифікації та маркування в Україні 
• Стандарти ДСТУ ISO серії 14020 «Екологічні марковання та декларації» 

• Ролі суб’єктів 

• Екологічні критерії 

• Порядок отримання екологічного сертифікату 

• Знаки екологічного маркування  

• Правила застосування екологічного маркування 

• Порівняння екологічної та органічної сертифікації і маркування 

Тема 11. Інновації політики ЄС у сфері регулювання сталості продукції та 

доступу до спільного ринку 

1. Політика ЄС і маркетингові можливості для українського бізнесу в 

контексті євроінтеграції 
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2. Політичний контекст проєкту Регламенту ЄС щодо екодизайну для 

сталих продуктів (Ecodesign for Sustainable Products Regulation - ESPR)  

3. Інноваційний зміст проєкту Регламенту 

4. Цифровий паспорт продукту (DPP) 

5. Вимірювання екологічного сліду продукту і організації (P/OEF) 

Тема 12. Відповідальний B2G-маркетинг: сталі публічні закупівлі 

1. Особливості B2G-маркетингу 

2. Реформування системи публічних закупівель в Україні відповідно до 

Угоди про Асоціацію з ЄС 

3. Особливості сталих публічних закупівель 
• Відмінність сталих публічних закупівель від звичайних публічних закупівель 

• Основні цілі сталих публічних закупівель 

• Міжнародний стандарт ISO 20400:2017 Sustainable procurement 

4. Процедура сталих публічних закупівель 
• Основні етапи сталих публічних закупівель 

• Критерії сталості 

• Вимоги до екологічних та соціальних характеристик товарів, послуг чи робіт відповідно до Закону України 

«Про публічні закупівлі» 

Тема 13. Комунікація зі стейкхолдерами та управління репутацією 

компанії за допомогою нефінансової корпоративної звітності 

1. Зв’язки з громадськістю як особлива форма маркетингових комунікацій 

2. Екосистема корпоративного звітування про сталість  

3. Концепції комплексного мислення і звітування Ради з питань 

міжнародного комплексного звітування (IIRC) 

 4. Стандарти Ради з питань стандартів обліку сталості (SASB) 

5. Стандарти Глобальної ініціативи зі звітності (GRI) 

6. Принципи звітування про довкілля і зміни клімату Ради з питань 

стандартів розкриття інформації про клімат (CDSB) 

7. Звітування про соціально відповідальне ведення бізнесу в ЄС та Україні. 

Рейтинги компаній. 

4. Структура навчальної дисципліни і теми занять 
 

Назви змістових модулів і 

тем 

Кількість годин 

 денна форма  Заочна форма 

усьог

о 

у тому числі усь

ого 

у тому числі 

л п лаб інд с.р. л п лаб інд с.р. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 

Змістовий модуль 1. 

Тема 1. Ідеологія сталого 

розвитку як основа 

сучасних маркетингових 

концепцій 

 2 2   1       

Тема 2. Від циркулярної 

економіки до 

циркулярної бізнес-

моделі 

 2 2   2       
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Тема 3. Корпоративна 

соціальна 

відповідальність як 

основа маркетингової 

стратегії фірми 

 2 2   2       

Тема 4. Соціально 

відповідальна поведінка 

в ринковому середовищі 

 2 2   2       

Тема 5. Корпоративні 

соціальні ініціативи 
 2 2   1       

Тема 6. Соціально-

етичний інвестиційний 

маркетинг 

 2 2   1       

Тема 7. Міжнародні 

кодекси і рекомендації 

щодо відповідальної 

маркетингової діяльності 

 2 2   2       

Тема 8. Розуміння ринків 

екологічних товарів і 

послуг: поведінка 

покупців і завдання 

екологічного маркетингу 

- 1 

МК-1 

 2 2   2       

Разом за змістовим 

модулем 1 
45 16 16   13       

Змістовий модуль 2. 

Тема 8. Розуміння ринків 

екологічних товарів і 

послуг: поведінка 

покупців і завдання 

екологічного маркетингу 

- 2 

 2 2   2       

Тема 9. Товарна 

політика, еко-дизайн і 

оцінка життєвого циклу 

продукту 

 2 2   2       

Тема 10. Екологічна 

сертифікація товарів і 

послуг та екологічне 

маркування - 1 

 2 2   1       

Тема 10. Екологічна 

сертифікація товарів і 

послуг та екологічне 

маркування - 2 

 2 2   2       

Тема 11. Інновації 

політики ЄС у сфері 

регулювання 

екологічності продукції 

та доступу до спільного 

ринку 

 2 2   1       

Тема 12. Відповідальний 

B2G-маркетинг: сталі 

публічні закупівлі 

 2 2   1       

Тема 13. Комунікація зі 

стейкхолдерами та 

управління репутацією 

компанії за допомогою 

 2 2   2       
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нефінансової 

корпоративної звітності - 

1 

Тема 13. Комунікація зі 

стейкхолдерами та 

управління репутацією 

компанії за допомогою 

нефінансової 

корпоративної  звітності 

– 2 

МК-2 

 2 2   2       

Разом за змістовим 

модулем 2 
45 16 16   13       

Усього 90 32 32   26       

 

5. Теми практичних (семінарських) занять 
 

№ 

з/п 
Назва теми 

Кількість 

годин 

1 Семінарське заняття. Цілі сталого розвитку і суспільно-

орієнтований маркетинг  

2 

2 Практичне заняття. Екологічний слід 2 

3 Семінарське заняття. Етика в маркетингу 2 

4 Семінарське заняття. Маркетинг і стейкхолдери 2 

5 Семінарське заняття. Відповідальне управління ланцюгами 

постачання - 1 

2 

6 Семінарське заняття. Відповідальне управління ланцюгами 

постачання - 2 

2 

7 Семінарське заняття. Міжнародні кодекси відповідальної  

маркетингової діяльності 

2 

8 Практичне заняття. Аналіз ESG-факторів та відповідальне 

інвестування 

2 

9 Практичне заняття. Розвиток сектора та ринків екологічних 

товарів і послуг 

2 

10 Семінарське заняття. Бренд-менеджмент і парадигма суспільно-

орієнтованого маркетингу: сталість і КСВ – 1 

2 

11 Семінарське заняття. Бренд-менеджмент і парадигма суспільно-

орієнтованого маркетингу: сталість і КСВ – 2 

2 

12 Семінарське заняття. Захист споживачів і заходи державного 

ринкового нагляду 

2 

13 Практичне заняття. Експертиза заяв про екологічність товарів і 

послуг 

2 

14 Практичне заняття. Сталі публічні закупівлі 2 

15 Практичне заняття. Аналіз нефінансових звітів компаній 2 

16 Захист індивідуальних завдань. 2 

 Всього 32 
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6. Самостійна робота 
 

№ 

з/п 
Назва теми 

Кількість 

годин 

1 Тема 1. Ідеологія сталого розвитку як основа сучасних 

маркетингових концепцій 

1 

2 Тема 2. Від циркулярної економіки до циркулярної бізнес-моделі 2 

3 Тема 3. Корпоративна соціальна відповідальність як основа 

маркетингової стратегії фірми 

2 

4 Тема 4. Соціально відповідальна поведінка в ринковому 

середовищі 

2 

5 Тема 5. Корпоративні соціальні ініціативи 1 

6 Тема 6. Соціально-етичний інвестиційний маркетинг 1 

7 Тема 7. Міжнародні кодекси і рекомендації щодо відповідальної 

маркетингової діяльності 

2 

8 Тема 8. Розуміння ринків екологічних товарів і послуг: поведінка 

покупців і завдання екологічного маркетингу - 1 

МК-1 

2 

9 Тема 8. Розуміння ринків екологічних товарів і послуг: поведінка 

покупців і завдання екологічного маркетингу - 2 

2 

10 Тема 9. Товарна політика, еко-дизайн і оцінка життєвого циклу 

продукту 

1 

11 Тема 10. Екологічна сертифікація товарів і послуг та екологічне 

маркування - 1 

2 

12 Тема 10. Екологічна сертифікація товарів і послуг та екологічне 

маркування - 2 

1 

13 Тема 11. Інновації політики ЄС у сфері регулювання сталості 

продукції та доступу до спільного ринку 

1 

14 Тема 12. Відповідальний B2G-маркетинг: сталі публічні закупівлі 2 

15 Тема 13. Комунікація зі стейкхолдерами та управління 

репутацією компанії за допомогою нефінансової корпоративної 

звітності - 1 

2 

16 Тема 13. Комунікація зі стейкхолдерами та управління репутацією 

компанії за допомогою нефінансової корпоративної звітності – 2 

МК-2 

2 

 Всього 26 

 
 

 

 

 

 

7. Методи навчання 
 

Результати навчання Методи навчання і 

викладання 

Методи оцінювання 

досягнення результатів 
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навчання 

Знання і розуміння 

 

Методи передачі і 

сприйняття навчальної 

інформації, пробудження 

дослідницького інтересу 

(лекції, ілюстрації, 

презентації) 

Оцінювання підготовлених 

виступів (презентацій), 

виконаних практичних 

робіт, модульне тестування. 

Розуміння, уміння, 

навички 

Залучення здобувача до 

активної навчальної 

діяльності ‒ розв’язання 

задач, виконання 

інтерактивних вправ, аналіз 

ситуацій, опрацювання 

літератури, підготовка 

виступів, складання 

модульних і підсумкового 

тестів (практичні та 

семінарські заняття, 

самостійна робота). 

 

Оцінювання підготовлених 

виступів (презентацій), 

виконаних практичних 

робіт, модульне тестування. 

 

 

8. Методи контролю 
 

При викладанні дисципліни використовуються такі методи контролю: 

поточний контроль здійснюється під час проведення практичних 

(семінарських) занять; 

проміжний (модульний) контроль проводиться два рази впродовж 

семестру. 

Формою підсумкового контролю є семестровий залік.  

З метою перевірки якості підготовки, знань, умінь студента 

використовуються такі засоби діагностики: 

для поточного контролю – усне опитування, письмові завдання (тести), 

інтерактивні вправи, підготовка студентами виступів і презентацій, 

розв’язування задач; 

для проміжного (модульного) контролю – письмові завдання (тести). 

Відповідно до п. 2.4.1.3 Положення про контроль та оцінювання 

навчальних досягнень здобувачів вищої освіти Львівського національного 

університету імені Івана Франка, введеного в дію наказом ректора від 02.03.2020 

№ 0-2, семестровий залік не передбачає написання підсумкової семестрової 

контрольної роботи. Семестровий залік не передбачає також обов’язкової 

присутності здобувачів вищої освіти, і викладач проставляє його за умови, що 

здобувач вищої освіти виконав усі види навчальної роботи, визначені робочою 

навчальною програмою дисципліни, та отримав позитивні підсумкові оцінки за 

кожен із модулів. 
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9. Розподіл балів за вивчення дисципліни і шкала оцінювання 
 

Остаточною оцінкою з дисципліни за семестр є підсумкова семестрова 

оцінка, що складається з балів поточного і модульного (проміжного) контролю. 

Розподіл балів за видами контролю спрямований на заохочення регулярного, 

систематичного виконання студентом завдань. 

 

Поточний контроль – 70 балів  

Модульний контроль-1 ‒ 15 балів 

Модульний контроль-2 ‒ 15 балів 

 

Всього балів за вивчення дисципліни – 100. 

 

Шкала оцінювання: національна та ЄКТС 

 

Сума балів за всі  види 

навчальної діяльності 

Оцінка 

ЄКТС 

Оцінка за національною 

шкалою 
90 – 100 А Зараховано 
81-89 В 
71-80 С 
61-70 D 
51-60 Е 

21-50 
FX 

не зараховано з можливістю 

повторного складання 

0-20 

F 
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