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ВСТУП 

 

Програма вивчення навчальної дисципліни циклу нормативної підготовки 

студента «Брендинг» складена відповідно до освітньої програми підготовки 

магістра. 

Предметом вивчення навчальної дисципліни циклу нормативної 

підготовки студента «Брендинг» є процеси реалізації технології формування 

та управління брендом, розуміння ролі і призначення брендів в діяльності 

компаній.  

Міждисциплінарні зв’язки:  

Вивчення навчальної навчальної дисципліни циклу нормативної 

підготовки студента «Брендинг» пов’язаний з циклом дисциплін 

соціогуманітарної та професійної підготовки бакалавра та магістра і 

ґрунтується на раніше отриманих студентами знаннях, практичних навичках з 

навчальних предметів «Маркетинг», «Професійна етика в маркетингу», 

«Маркетинговий менеджмент», «Економіка галузевих ринків». 

 

Програма навчальної дисципліни складається з таких змістових модулів: 

1. Основні засади брендингу компанії 

2. Особливості просування та управління брендом компанії 

 

1. Мета та завдання навчальної дисципліни 

1.1. Метою вивчення дисципліни «Брендинг» є формування системи 

практичних та теоретичних знань щодо базових категорій брендингу, розвиток 

ключових компетенцій в області управління брендом та методологічних 

аспектів організації бренд-менеджменту на підприємстві в сучасних ринкових 

умовах. 

1.2. Основними завданнями вивчення дисципліни «Брендинг» є: 

 Визначити методологічний інструментарій брендингу; 

 Проаналізувати сучасні тенденції у цій галузі знань;  

 Опанування інструментів побудови архітектури і портфеля брендів; 

 Набуття практичних навиків творчого пошуку розвитку брендів та 

використання інструментів управління брендом. 

 Формування навиків професійно-компетентної культури управління 

бренами та побуови системи соціально-відповідальної структури бренду. 

 

Крім того, в процесі вивчення дисципліни приділяється увага 

формуванню широти мислення майбутніх фахівців шляхом отримання поряд з 

базовими знаннями необхідних умінь в області брендингу компаній на ринку. 
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Велике значення надається оволодінню студентами практичних навичок 

по застосуванню елементів бренд-менеджменту на практиці. 

1.3. Згідно з вимогами освітньої програми студенти повинні: 

знати:  

 основні поняття «бренд», «торгова марка», «торговий знак», «бренд-

менеджмент» та принципові відмінності між ними; 

 основні види брендингу компанії; 

 структуру бренду та етапи його формування; 

 моделі розвитку бренду; 

 заходи, що можуть бути використані задля регулювання портфеля 

брендів; 

 принципи та показники оцінки ефективності брендингу  

 показники оцінки ефективності бренд-менеджменту компанії; 

 основні засоби маркетингових комунікацій в брендингу; 

 засади формування та розвитку внутрішньофірмового брендингу. 

вміти: 

 аналізувати структуру бренду; 

 аналізувати бренд через призму формування лояльності та довіри; 

 аналізувати індивідуальність бренду, сегментування та  позиціювання 

бренду; 

 планувати комунікативні бренд-стратегії; 

 приймати раціональні рішення в галузі управління брендом, враховуючи 

національні особливості та використовуючи світовий досвід; 

 сформувати систему бренд-орієнтованих інтегрованих маркетингових 

комунікацій;  

 розробити та впровадити систему внутрішнього бренд-менеджменту. 

 

На вивчення навчальної дисципліни відводиться 120 годин 4 кредити 

ЄКТС. 
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2. Інформаційний обсяг навчальної дисципліни 

 

Змістовий модуль 1. Основні засади брендингу компанії 

  

Тема Лекції Практичні Самостійна 

робота 

ОФН ЗФН ОФН ЗФН ОФН ЗФН 

Тема 1. Суть та основні поняття 

брендингу 

2 1 1 0,5 5 5 

Тема 2. Історія розвитку і 

становлення брендингу 

2 1 1 0,5 5 4 

Тема 3. Формування бренду в 

сучасних умовах товарного ринку 

2 1 1 0,5 5 5 

Тема 4. Формування товарних 

знаків 

2 1 1 0,5 5 4 

Тема 5. Індивідуальність бренду 2 1 1 0,5 7 5 

Тема 6. Архітектура брендів. 2 1 1 0,5 7 5 

 

Змістовий модуль 2. Особливості просування та управління брендом 

компанії 
 

Тема Лекції Практичні 
Самостійна 

робота 

 ОФН ЗФН ОФН ЗФН ОФН ЗФН 

Тема 7. Розробка марочної 

стратегії 

4 1 1,5 0,5 6 6 

Тема 8. Позиціонування бренду 4 1 2 0,5 6 5 

Тема 9. Бренд-стратегії 

просування бренду 

4 1 2 0,5 6 4 

Тема 10. Концепції та стратегії 

управління брендами 

2 1 2 0,5 7 4 

Тема 11. Управління заходами 

брендингу 

2 1 1 0,5 7 5 

Тема 12. Цінність бренду 4 1 1,5 0,5 6 5 

 

 

3. Рекомендована література: 

 

Методичне забезпечення: 

1. Гнилякевич-Проць І.З. Брендинг: Методичні вказівки та плани практичних 

занять для студентів 075 «Маркетинг» другого магістерського рівня вищої 

освіти. Львів: ЛНУ імені Івана Франка, 2022. 

2. Бренд-менеджмент : Начально-методичний комплекс дисципліни 
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[Електронний ресурс] : навч. посіб. для здобувачів освітньої програми 

«Промисловий маркетинг» спеціальності 075 «Маркетинг» другого 

(магістерського) рівня вищої освіти / Н. В. Юдіна ; Київ : КПІ ім. Ігоря 

Сікорського. – Електронні текстові данні (1 файл : 17,1 Mb). - Київ : КПІ ім. 

Ігоря Сікорського, 2020. – 114 с. 

 

Базова література: 

1. Аліна Вілер. Ідентичність бренду. Базові рекомендації щодо створення 

фірмового стилю. Київ.: КМ-БУКС, 2020. 336 с.  

2. Байрон Шарп. Як зростають бренди. Чого не знають маркетологи. Київ.: 

Наш формат, 2019. 240 с.  

- Брендинг: Конспект лекцій / укладачі: С.М. Махнуша, С. М. Фролов. – 

Суми: Сумський державний університет, 2012. – 210 с. 

3. Броско Ю. Brand Legend. 7 ефективних моделей для опису бренду. 

Робочий блокнот. Київ.: Видавництво книг Юлія Броско, 2019. 120 с.  

4. Брюс Теркел. Усе про них. Розвивайте свій бізнес, фокусуючись на інших. 

Харків.: Моноліт-Bizz, 2018. 360 с.  

5. Гевко О. Етапи розроблення стратегії брендингу / О. Гевко // Галицький 

економічний вісник. — 2011. — № 1 (30). — С. 185—197. 

6. Ґреґґ Вітт, Дерек Берд. Покоління Z. Як бренди формують довіру. Харків.: 

Vivat , 2021. 304 с.  

7. Деніел Роулс. Цифровий брендинг. Харків.: Фабула, 2020. 256 с.  

8. Дональд Міллер. Створи StoryBrand. Розкажи історію бренду, і тебе 

почують. Харків.: Vivat , 2022. 240 с.  

9. Деркач О.Г. Методичні підходи до формування бренд-орієнтованої 

системи управління підприємством / Деркач О.Г., Кузьміна А.О. // 

Проблеми системного підходу в економіці. Випуск № 5(79), 2020. 

10. Дуглас Ван Прает. Несвідомий брендинг: як нейробіологія може посилити 

(та надихнути) маркетинг. Харків.: Фабула, 2020. 304 с.  

11. Енді Мілліган, Саймон Бейлі. Міфи про брендинг. Харків.: Фабула, 2020. 

256 с.  

12. Забарна Е.М. Позиціонування бренду як чинника інновативності 

торгівельної марки / Е.М. Забарна [Елек# тронний ресурс]. — Режим 

доступу: http://www.con# fcontact.com /2007nov /zabarna.htm 

13. Ідріс Муті. Брендинг за 60 хвилин. Харків.: Фабула, 2019. 256 с.  

14. Коноваленко В. Інтелектуальна власність в рекламі, фірмовому стилі 

підприємства і дизайні продукту (упаковки). Практичний посібник для 

авторів, рекламістів, рекламодавців. Тернопіль.: Навчальна книга – Богдан, 

2011. 400 с.  
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15. Луїс Педроса. Гнучкі бренди. Ловіть клієнтів, стимулюйте зростання та 

вирізняйтеся на ринку. Київ.: Yakaboo Publishing. 2021. 272с.  

16. Мельник І.В. Бренд, брендинг, торгова марка як ключові терміни реклами / 

І.В. Мельник // Наукові записки Інституту журналістики. — Том 39. — 

2012. — С. 175—179. 

17. Мороз О. В. Теорія сучасного брендингу: монографія / О. В. Мороз, О. В. 

Пашенко. — Вінниця : УНІВЕРСУМ-Вінниця, 2003. — 104 с. 

http://lib.sumdu.edu.ua/library/DocDownloadForm?docid=52688 

18. Поліщук Т.В. Перспективні напрямки розробки успішних брендів в 

Україні / Т.В. Поліщук // Актуальні проблеми економіки. — № 7 (97). — 

2012. — С. 129— 137. 

19. Філановський О. Гра в бренди. Як збільшити шанси вашого бізнесу на 

успіх. Київ.: Наш формат, 2019. 176 с.  

20. Чайковський Д. Brandhero: залишити свій слід. Київ.: Агенція IPIO, 2020. 

240 с.  

21. Хамініч С. Ю. Характерні особливості брендингу на споживчому ринку 

України / С. Ю. Хамініч [Елект# ронний ресурс]. — Режим доступу: 

nbuv.gov.ua/portal/ Soc_Gum /Dtr_ep/2010_2/files/EC210_47.pdf 

22. Юрґен Саленбахер. Креативний особистий брендинг. Харків.: Фабула, 

2019. 224 с.  

23. Al Ries and Laura Ries. The 22 Immutable Laws of Branding. Harper Business, 

2002. 272 p.  

24. Alina Wheeler. Brand Atlas: Branding Intelligence Made Visible. Hoboken, 

New Jersey, USA.: Wiley. John Wiley & Sons, 2011. 144 с.  

25. Bill Chiaravalle. Branding For Dummies. For Dummies; 2nd edition, 2014. 384 

p.  

26. David Airey. Identity Designed: The Definitive Guide to Visual Branding. 

Rockport Publishers, 2019. 288 p.  

27. David Airey. Logo Design Love: A Guide to Creating Iconic Brand Identities, 

2nd Edition. Peachpit Press; 2nd edition, 2014. 240 p.  

28. Denise Lee Yohn. What Great Brands Do: The Seven Brand-Building Principles 

that Separate the Best from the Rest. Jossey-Bass; 1st edition, 2014. 272 p.  

29. Erik Huberman.The Hawke Method: The Three Principles of Marketing that 

Made Over 3,000 Brands Soar Paperback. Morgan James Publishing, 2022. 220 

p.  

30. Fabian Geyrhalter. How to Launch a Brand: Your Step-by-Step Guide to 

Crafting a Brand: From Positioning to Naming And Brand Identity.  Brandtro; 

2nd edition, 2016. 138 p.  
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31. Gregory V. Diehl. Brand Identity Breakthrough: How to Craft Your Company’s 

Unique Story to Make Your Products Irresistible. Identity Publications, 2016. 

274 p.  

32. Jason Barnard. The Fundamentals of Brand SERPs for Business. Kindle, 

2022.177 p.  

33. Jeremy Miller. Sticky Branding: 12.5 Principles to Stand Out, Attract Customers 

& Grow an Incredible Brand. Dundurn, 2015. 216 p.  

34. Marty Neumeier. The Brand Gap: How to Bridge the Distance Between 

Business Strategy and Design. New Riders; 2nd edition, 2005. 208 p.  

35. Matt Bertram. Build Your Brand Mania: How to Transform Yourself Into an 

Authoritative Brand That Will Attract Your Ideal Customers. Ainsley & Allen 

Publishing, 2018. 2000 p.  

36. Michael Johnson. Branding: In Five and a Half Steps. London, United 

Kingdom.: Thames & Hudson, 2016. 320 p.  

37. Seth Godin. Purple Cow: Transform Your Business by Being Remarkable. 

London, Great Britain. Penguin Book, 2005. 160 с.  

 

Допоміжна література: 

1. Збірник тестів із маркетингу / за ред. Є.Й. Майовця. Львів: ЛНУ імені Івана 

Франка, 2018. 416 с. 

2. Кузик О. Маркетинг послуг: технології та стратегії. Львів: Видавництво 

ЛНУ імені Івана Франка, 2018. 338 с. 

3. Кузик О.В. Стратегічний маркетинг: теорія та методологія: навч. посіб. 

Львів: ЛНУ, 2015. 240 с. 

4. Майовець Є., Кузик О. Маркетингові комунікації. Навчальний посібник. 

Львів: Львівський національний університет імені Івана Франка, 2013. 192 с. 

5. Майовець Є.Й. Маркетинг: теорія та методологія: навч. посібник. Львів: 

Львівський національний університет імені Івана Франка, 2013. 450 с. 

6. Практикум з маркетингу: навч. посіб. / за ред. Проф. Майовця Є.Й. Львів: 

Видавництво «Край», 2014. 244 с. 

7. Словник термінів з маркетингу / за ред. Є.Й. Майовця. Львів: ЛНУ імені 

Івана Франка, 2019. 228 с. 

8. Тенденції розвитку маркетингу в Україні: функціональний підхід: 

монографія / За наук. ред., проф. Є.Й. Майовця. Львів, 2016. 262 с. 

9. В. Д. Курушин. «Графічний дизайн в рекламі» 2012 г. 

 

Інформаційні ресурси 

1. Державний комітет статистики України http://www.ukrstat.gov.ua/ 

2. Менеджмент від – до http://managementzone.ru/ 
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3. Інтернет-портал для управлінців http://www.management.com.ua/ 

4. Аналітичний медіапортал про ринок реклами, маркетингу, PR в Україні. 

URL: https://sostav.ua/.  

5. Аналітичний портал про маркетингові комунікації Marketing Media Review. 

URL: https://mmr.ua/  

6. Веб-сайт Української асоціації маркетингу. URL: http://uam.in.ua . 

7. Офіційний веб-сайт Верховної Ради України. URL:www.rada.gov.ua . 

8. Офіційний веб-сайт Всеукраїнської рекламної коаліції. URL: 

https://vrk.org.ua . 

9. Офіційний веб-сайт Інтернет-видання про творчість, рекламу і дизайн в 

Україні«ЕдМі». URL : http://www.adme.ua . 

10. «Маркетинг в Україні» / Науковий журнал / Доступно з 

http://uam.in.ua/rus/projects/marketing-in-ua/. 

11.  «Маркетинг и реклама» / Науковий журнал / Доступно з 

http://mr.com.ua/. 

12. «Маркетинг і менеджмент інновацій» / Науковий журнал / Доступно з 

http://mmi.fem.sumdu.edu.ua/. 

13. «Маркетинг: теорія і практика» / Науковий журнал / Доступно з 

http://www.nbuv.gov.ua/portal/Soc_Gum/Mtip/index.html. 

14. «Новый маркетинг» / Науковий журнал / Доступно з 

http://marketing.web-standart.net/. 

15. Головне управління статистики України http://www.ukrstat.gov.ua. 

16. Українська Асоціація Маркетингу http://uam.in.ua/. 

17. Американська асоціація маркетингу https://www.ama.org. 

18. Маркетинговий портал http://www.marketing-research.in.ua. 

 

4. Форма підсумкового контролю успішності навчання  

 

При викладанні навчальної дисципліни циклу нормативної підготовки 

студента «Брендинг» використовуються такі методи контролю: 

- Поточний контроль здійснюється під час проведення практичних 

занять й змістових модулів і має за мету перевірку рівня підготовки студента 

до виконання конкретної роботи. Його інструментами є контрольні роботи і 

тестування. 

 Об'єктами поточного контролю знань студентів з дисципліни 

«Брендинг» є:  

1. систематичність та активність роботи на практичних заняттях;  

2. виконання модульних (контрольних) завдань;  

3. виконання самостійних (індивідуальних) завдань;  

https://sostav.ua/
https://mmr.ua/
http://uam.in.ua/
http://www.rada.gov.ua/
https://vrk.org.ua/
http://www.adme.ua/
http://www.marketing-research.in.ua/
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 При оцінці систематичності та активності роботи студента на 

практичних заняттях враховується:  

- рівень знань, продемонстрований у відповідях на практичних заняттях;  

- активність при обговоренні дискусійних питань;  

- результати виконання практичних робіт, завдань поточного контролю 

тощо.  

При оцінці виконання модульних (контрольних) завдань враховується 

загальний рівень теоретичнихзнань та практичні навички, набуті студентами 

під час опанування відповідного змістовного модуля. 

- Підсумковий контроль проводиться з метою оцінювання підсумкових 

результатів навчання і включає семестровий контроль у формі заліку. 

 

5. Засоби діагностики успішності навчання 

 

Контроль за навчально-пізнавальною діяльністю студентів є важливим 

структурним компонентом навчально-виховного процесу. Підсумкове 

оцінювання знань студентів здійснюється за поточним та проміжним 

контролем знань протягом семестру. 

З метою перевірки якості підготовки, знань, умінь студента з дисципліни 

використовуються такі засоби оцінювання:  

- для поточного контролю - усне опитування, проведення тестування, 

розв’язування задач, розгляд ситуацій; 

- для проміжного контролю – проведення модульного контролю, що 

включають тестування, теоретичні питання; 

- для підсумкового контролю – проведення заліку. 

 

5.1. Засоби поточного контролю: 

 

Засоби контролю 
Кількість 

балів 

Поточне опитування на практичних заняттях  20 

Індивідуальне завдання 10 

Тестування за змістовим модулем 1 10 

Тестування за змістовим модулем 2 10 
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