МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ

ЛЬВІВСЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ імені ІВАНА ФРАНКА

Кафедра (циклова комісія) аналітичної економії та міжнародної економіки
“ЗАТВЕРДЖУЮˮ

Завідувач кафедри проф. Панчишин С. М.
______________________

«____» ____________ 20___ р.

РОБОЧА ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

___________________________МІЖНАРОДНИЙ МАРКЕТИНГ_______________________
освітній рівень _______________перший (бакалаврський) рівень______________________
галузь знань ______________05 “Соціальні та поведінкові наукиˮ_____________________




                (шифр та назва галузі знань)

спеціальність______________________051 “Економікаˮ_______________________________




          (код та найменування спеціальності)

спеціалізація ________________“Міжнародна економікаˮ_____________________________




      (код та найменування спеціалізації)

освітня програма _____________“Міжнародна економікаˮ ____________________________
факультет _______________________економічний____________________________________





              (назва факультету)

2023-2024 навчальний рік

Робоча програма навчальної дисципліни “Міжнародний маркетингˮ для студентів спеціальності 051 “Економікаˮ, спеціалізації “Міжнародна економікаˮ. 

Розробник: Войтович Л. М., кандидат економічних наук, доцент кафедри аналітичної економії та міжнародної економіки.

Робочу програму схвалено на засіданні кафедри аналітичної економії та міжнародної економіки.

Протокол від «_29__» _серпня_ 2023 року № _1_

( Войтович Л. М., 2023 рік
1. Опис навчальної дисципліни

	Найменування показників
	Галузь знань, кваліфікаційний рівень
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма здобуття освіти
	заочна форма здобуття освіти

	Кількість кредитів - 4
	Галузь знань

05 “Соціальні та поведінкові наукиˮ
	Нормативна
(за вибором)


	Модулів - 1
	Освітній рівень:

перший (бакалаврський)

	Рік підготовки:

	Змістовних модулів - 2
	
	4-й

	Індивідуальне науково-дослідне завдання
	
	Семестр

	
	
	7- й

	Загальна кількість годин -120
	Спеціальність 

051 “Економікаˮ
Спеціалізація 

“Міжнародна економікаˮ
	Лекції

	
	
	32 год.

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	32 год.

	
	
	Лабораторні

	
	
	-

	Тижневих годин для денної форми здобуття освіти:

аудиторних – 4

самостійної роботи студента – 3,5
	
	Самостійна робота

	
	
	56 год.

	
	
	Індивідуальні завдання:

	
	
	год.

	
	
	Вид контролю:

	
	
	екзамен


Примітка: співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної і індивідуальної роботи становить:

для денної форми навчання – 1,14
2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Метою вивчення навчальної дисципліни “Міжнародний маркетингˮ є оволодіти студентами спеціалізації “Міжнародна економікаˮ теоретичних основ і практичних методів міжнародного маркетингу для забезпечення високого рівня конкурентоспроможності вітчизняних підприємств на світовому ринку. 
Завдання вивчення дисципліни: з’ясування наявних поглядів про сутність та ознаки міжнародного маркетингу; вивчення міжнародного маркетингового середовища; розуміння суті, місця та функцій міжнародного маркетингу в системі міжнародних економічних відносин; дослідження економічного, соціально-культурного, політико-правового середовища міжнародної маркетингової діяльності; засвоєння методичних засад проведення міжнародних маркетингових досліджень, сегментації світового ринку і вибору цільових ринків; обґрунтування моделей виходу підприємств на зарубіжні ринки; проаналізувати особливості бренд-менеджменту; з’ясувати сутність та види глобальної електронної комерції.
Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні:

знати: 

· предмет, структуру та головні поняття курсу;

· теоретичні засади міжнародного маркетингу;

· сутність, особливості та види середовища міжнародного маркетингу;

· первинні та вторинні дослідження в системі міжнародного маркетингу;

· сутність міжнародної розвідки;

· процедуру міжнародної сегментації;

· типи моделей виходу підприємств на зовнішні ринки;

· складові міжнародних товарної та цінової політик;

· моделі формування бренду;

· сутність та види електронної комерції. 

вміти:

· розуміти специфіку різних способів проникнення підприємств на зовнішні ринки, знати їхні переваги і недоліки

· виокремлювати особливості проведення маркетингових досліджень на зовнішніх ринках;

· розробляти заходи щодо підвищення конкурентоспроможності товару і підприємства на закордонних ринках;

· використовувати інструменти маркетингового дослідження;

· враховувати аспекти міжнародного бізнес-середовища при здійсненні маркетингової діяльності;

· обґрунтовувати рішення про вихід підприємства на зовнішній ринок;

· знати і розрізняти платіжні системи;

· виділяти маркетингові комунікації;

· виокремлювати принципи здійснення контролю міжнародної маркетингової діяльності на підприємстві;

· вибрати рекомендації із міжнародного маркетингу з подальшою їх адаптацією до вітчизняних реалій. 

Дисципліна “Міжнародний маркетинг” посідає важливе місце серед навчальних курсів, які вивчають студенти спеціальності 051 “Економікаˮ. Нині в сучасних реаліях економіки все актуальнішим стає вивчення особливостей міжнародного маркетингу та процесів виходу підприємств на світові ринки, посилення їх конкурентоспроможності.
Вивченню дисципліни “Міжнародний маркетинг” передує засвоєння курсів “Макроекономіка”, “Мікроекономіка”, “Основи економічної науки”, “Економіка підприємства”, “Маркетинг”.

Загальні компетентності (ЗК) 

	ЗК3 
	Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу.

	ЗК4
	Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях.

	ЗК6
	Здатність спілкуватися іноземною мовою.

	ЗК8
	Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел.

	ЗК11
	Здатність приймати обґрунтовані рішення.


Фахові компетентності спеціальності (КС)

	СК1 
	Здатність виявляти знання та розуміння проблем предметної області, основ функціонування сучасної економіки на мікро-, мезо-, макро- та міжнародному рівнях.

	СК4
	Здатність пояснювати економічні та соціальні процеси і явища на основі теоретичних моделей, аналізувати і змістовно інтерпретувати отримані результати.

	СК5
	Розуміння особливостей сучасної світової та національної економіки, їх інституційної структури, обґрунтування напрямів соціальної, економічної та зовнішньоекономічної політики держави.

	СК12
	Здатність самостійно виявляти проблеми економічного характеру при аналізі конкретних ситуацій, пропонувати способи їх вирішення.

	СК13
	Здатність проводити економічний аналіз функціонування та розвитку суб’єктів господарювання, оцінку їх конкурентоспроможності.

	СК14
	Здатність поглиблено аналізувати проблеми і явища в одній або декількох професійних сферах з врахуванням економічних ризиків та можливих соціально-економічних наслідків.


Фахові компетентності спеціалізації (ФКС)

	ФКС1 
	Здатність використовувати інструментарій міжнародної економіки для аналізу різноманітних ситуацій, що виникають на міжнародних ринках, аналізувати динаміку міжнародних економічних показників та прогнозувати їхні впливи наслідки державного втручання  національних ринків.

	ФКС3
	Здатність аналізувати механізми функціонування фінансової системи транснаціональної компанії та застосовувати специфічні методи та інструменти внутрішньофірмового переміщення фінансових ресурсів.

	ФКС5
	Здатність здійснювати кваліфікований аналіз міжнародного маркетингового середовища, застосувати сучасні методи сегментації зарубіжних ринків, визначати конкурентоспроможність товарів на міжнародних ринках та  простежувати стадії життєвого циклу товару.


Програмні результати навчання (ПРН)

	ПРН3
	Знати та використовувати економічну термінологію, пояснювати базові концепції мікро- та макроекономіки.

	ПРН9
	Усвідомлювати основні особливості сучасної світової та національної економіки, інституційної структури, напрямів соціальної, економічної та зовнішньоекономічної політики держави.

	ПРН12
	Застосовувати набуті теоретичні знання для розв’язання практичних завдань та змістовно інтерпретувати отримані результати.

	ПРН23
	Показувати навички самостійної роботи, демонструвати критичне, креативне, самокритичне мислення.

	ПРН25
	Використовувати інструментарій міжнародної економіки для аналізу різноманітних ситуацій, що виникають на міжнародних ринках, аналізувати динаміку міжнародних економічних показників та прогнозувати  наслідки  для національних ринків.

	ПРН27
	Вміти аналізувати механізми функціонування фінансової системи транснаціональної компанії та застосовувати специфічні методи та інструменти внутрішньофірмового переміщення фінансових ресурсів.

	ПРН29
	Вміти аналізувати міжнародне маркетингове середовище, застосувати сучасні методи сегментації зарубіжних ринків, визначати конкурентоспроможність товарів на міжнародних ринках та  простежувати стадії життєвого циклу товару.


3. Програма навчальної дисципліни

Змістовий модуль 1.  Міжнародний маркетинг у системі економічних відносин міжнародного підприємництва.
Тема 1. Теоретичні засади міжнародного маркетингу. Теоретична змістовність міжнародного маркетингу. Еволюція концепції міжнародного маркетингу. Принципи та функції міжнародного маркетингу. Форми міжнародного маркетингу. 

Тема 2. Міжнародне маркетингове середовище: економічний аспект, соціокультурне та політико-правове середовище. Сутність та особливості середовища міжнародного маркетингу та його види. Економічне середовище міжнародного маркетингу. Політико-правове середовище міжнародного маркетингу. Соціокультурне середовище міжнародного маркетингу. Інші види міжнародного маркетингового середовища. 

Тема 3. Міжнародні маркетингові дослідження. Сутність та особливості міжнародних маркетингових досліджень. Первинні та вторинні дослідження в системі міжнародного маркетингу. Процедура проведення міжнародних маркетингових досліджень. Інформаційне забезпечення міжнародних маркетингових досліджень. Маркетингова розвідка. 

Тема 4. Бенчмаркінг як інструмент вибору стратегічних альтернатив. Сутність, еволюція, принципи та різновиди бенчмаркінгу. Розроблення стратегії організації з використанням бенчамркінгового підходу. Впровадження бенчмаркінгу.

Тема 5. Стратегії сегментації та позиціонування в міжнародному маркетингу. Поняття та рівні міжнародної сегментації ринку. Процедура міжнародної сегментації ринку. Маркетингові стратегії позиціонування.
Тема 6. Продуктово-асортиментні стратегії та позиціонування в міжнародному маркетингу. Маркетингові характеристики товарної політики на міжнародних ринках. Торгові марки. Міжнародні асортиментні стратегії. Типологія бренд-іміджу.
Тема 7. Вибір зарубіжних ринків. Моделі виходу підприємства на зовнішній ринок. Вибір і ранжування зарубіжних ринків. Типи моделей виходу підприємств на зовнішній ринок. Інвестиційні моделі виходу підприємства на зовнішній ринок. Стратегічні альтернативи міжнародного підприємництва.
Змістовий модуль 2. Комплекс міжнародного маркетингу та управління маркетинговими можливостями на зовнішніх ринках.
Тема 8. Міжнародний маркетинговий комплекс: товарна політика. Поняття, елементи та підходи до розроблення міжнародного маркетингового комплексу. Сутність і складові міжнародної товарної політики. Концепція глобального життєвого циклу товару. Міжнародні товарні стратегії. 

Тема 9. Міжнародна цінова політика. Поняття та роль цінової політики у міжнародному маркетингу. Ціна в міжнародному комплексі маркетингу. Міжнародні цінові стратегії. 

Тема 10. Міжнародні канали розподілу. Маркетингова політика розподілу на зовнішніх ринках. Маркетингові системи управління розподілом. Маркетингова логістика як складова маркетингової політики розподілу. 

Тема 11. Міжнародні маркетингові комунікації. Комунікаційна політика в системі міжнародного маркетингу. Міжнародна рекламна діяльність. Пабліситі та паблик-рилейшнз у міжнародній комунікаційній політиці. Стимулювання збуту на зовнішніх ринках. 

Тема 12. Управління міжнародною маркетинговою діяльністю. Структура та завдання управління міжнародною маркетинговою діяльністю. Стратегічне планування міжнародного маркетингу. Здійснення контролю міжнародної маркетингової діяльності на підприємстві.

Тема 13. Міжнародна конкурентоспроможність підприємства в конкурентному середовищі. Сутність міжнародної конкуренції та конкурентоспроможності. Міжнародне конкурентне середовище підприємства. Методичні підходи до аналізу міжнародної конкурентоспроможності підприємства. Аналіз конкурентів.

Тема 14. Бренд-менеджмент. Сутність та еволюція бренд-менеджменту. Бренд, імідж та репутація. Моделі формування бренду. Бренд країни та його розвиток у сучасних умовах.

Тема 15. Глобальна електронна комерція. Сутність електронної комерції та її види. Механізми функціонування глобальної електронної торгівлі. Інфраструктура систем електронного бізнесу та менеджмент у цих системах. Типи платіжних систем в Інтернеті. Сучасні електронні біржові системи.
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	Тема 1. Теоретичні засади міжнародного маркетингу. 
	7
	2
	2
	-
	-
	3
	
	
	
	
	
	

	Тема 2. Міжнародне маркетингове середовище: економічний аспект, соціокультурне та політико-правове середовище. 
	7
	2
	2
	-
	-
	3
	
	
	
	
	
	

	Тема 3. Міжнародні маркетингові дослідження.
	14
	4
	4
	-
	-
	6
	
	
	
	
	
	

	Тема 4. Бенчмаркінг як інструмент вибору стратегічних альтернатив. 
	8
	2
	2
	-
	-
	4
	
	
	
	
	
	

	Тема 5. Стратегії сегментації та позиціонування в міжнародному маркетингу. 
	8
	2
	2
	-
	-
	4
	
	
	
	
	
	

	Тема 6. Продуктово-асортиментні стратегії та позиціонування в міжнародному маркетингу. 
	8
	2
	2
	-
	-
	4
	
	
	
	
	
	

	Тема 7. Вибір зарубіжних ринків. Моделі виходу підприємства на зовнішній ринок.
	7
	2
	2
	-
	-
	3
	
	
	
	
	
	

	Разом – зм. модуль 1
	59
	16
	16
	-
	-
	27
	
	
	
	
	
	

	Змістовий модуль 2. (тема 8-15)

	Тема 8. Міжнародний маркетинговий комплекс: товарна політика. 
	7
	2
	2
	-
	-
	3
	
	
	
	
	
	

	Тема 9. Міжнародна цінова політика. 
	8
	2
	2
	-
	-
	4
	
	
	
	
	
	

	Тема 10. Міжнародні канали розподілу. 
	8
	2
	2
	-
	-
	4
	
	
	
	
	
	

	Тема 11. Міжнародні маркетингові комунікації.. 
	7
	2
	2
	-
	-
	3
	
	
	
	
	
	

	Тема 12. Управління міжнародною маркетинговою діяльністю. 
	8
	2
	2
	-
	-
	4
	
	
	
	
	
	

	Тема 13. Міжнародна конкурентоспроможність підприємства в конкурентному середовищі. 
	7
	2
	2
	-
	-
	3
	
	
	
	
	
	

	Тема 14. Бренд-менеджмент. 
	8
	2
	2
	-
	-
	4
	
	
	
	
	
	

	Тема 15. Глобальна електронна комерція. 
	8
	2
	2
	-
	-
	4
	
	
	
	
	
	

	Разом – зм. модуль 2
	61
	16
	16
	-
	-
	29
	
	
	
	
	
	

	Усього годин
	120
	32
	32
	-
	-
	56
	
	
	
	
	
	


5. Теми практичних занять
	№

з/п
	Назва теми
	Кількість годин

	1.
	Теоретичні засади міжнародного маркетингу. 
	2

	2. 
	Міжнародне маркетингове середовище: економічний аспект, соціокультурне та політико-правове середовище. 
	2

	3. 
	Міжнародні маркетингові дослідження.
	4

	4. 
	Бенчмаркінг як інструмент вибору стратегічних альтернатив. 
	2

	5.
	Стратегії сегментації та позиціонування в міжнародному маркетингу. 
	2

	6.
	Продуктово-асортиментні стратегії та позиціонування в міжнародному маркетингу. 
	2

	7.
	Вибір зарубіжних ринків. Моделі виходу підприємства на зовнішній ринок. 
	2

	8. 
	Міжнародний маркетинговий комплекс: товарна політика. 
	2

	9.
	Міжнародна цінова політика. 
	2

	10.
	Міжнародні канали розподілу. 
	2

	11.
	Міжнародні маркетингові комунікації.. 
	2

	12.
	Управління міжнародною маркетинговою діяльністю. 
	2

	13.
	Міжнародна конкурентоспроможність підприємства в конкурентному середовищі. 
	2

	14.
	Бренд-менеджмент. 
	2

	15.
	Глобальна електронна комерція. 
	2

	
	Разом
	32


6. Самостійна робота

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість годин

	1.
	Теоретичні засади міжнародного маркетингу. 
	3

	2. 
	Міжнародне маркетингове середовище: економічний аспект, соціокультурне та політико-правове середовище. 
	3

	3. 
	Міжнародні маркетингові дослідження.
	6

	4. 
	Бенчмаркінг як інструмент вибору стратегічних альтернатив. 
	4

	5.
	Стратегії сегментації та позиціонування в міжнародному маркетингу. 
	4

	6.
	Продуктово-асортиментні стратегії та позиціонування в міжнародному маркетингу. 
	4

	7.
	Вибір зарубіжних ринків. Моделі виходу підприємства на зовнішній ринок. 
	3

	8. 
	Міжнародний маркетинговий комплекс: товарна політика. 
	3

	9
	Міжнародна цінова політика. 
	4

	10.
	Міжнародні канали розподілу. 
	4

	11.
	Міжнародні маркетингові комунікації.. 
	3

	  12.
	Управління міжнародною маркетинговою діяльністю. 
	4

	13.
	Міжнародна конкурентоспроможність підприємства в конкурентному середовищі. 
	3

	14.
	Бренд-менеджмент. 
	4

	15.
	Глобальна електронна комерція. 
	4

	
	Разом
	56


Завдання для самостійної роботи додаються
7. Індивідуальна робота

Виконується самостійно і враховується у загальній оцінці за семестр з дисципліни “Міжнародний маркетингˮ. Завдання виконуються і подаються викладачеві у письмовій формі. Виконане завдання може супроводжуватися стислою презентацією, у якій подаються коротко основні результати і висновки проведених досліджень. 
8. Методи навчання
Лекції та практичні заняття із застосуванням перевірок та проведенням контрольних робіт, поточне тестування. Основні методи навчання:

1. Пояснювально-ілюстративний метод. 

2. Частково-пошуковий метод. 

3. Дослідницький метод.
4. Проблемно-пошуковий метод.

5. Пояснення. 
6. Робота з підручником. 
7. Ілюстрування 
8. Демонстрування.
9. Самостійне спостереження. 
10. Практичні методи.
9. Методи контролю


Основна форма підсумкового контролю – іспит. Шкала оцінювання знань студента протягом семестру є такою. 

	
	Усне опитування
	Контрольні роботи
	ІНДЗ
	Усього

	
	Максималь-на кількість опитувань
	Максималь-на сума балів за 1 опитування
	Кількість контроль-них робіт
	Максималь-на кількість балів за 1 одну к/р
	Індивідуаль-на робота
	

	Протягом семестру
	5
	4
	2
	10
	10
	50

	Екзамен
	-
	-
	-
	-
	
	50


Екзаменаційний білет складається із 40 тестових запитань різних рівнів складності: тестові запитання оцінюються в один бал, де потрібно вибрати один правильний варіант із чотирьох варіантів відповіді; 5 запитань є самостійними до виконання і потребують конкретної відповіді студента на конкретне запитання, яке може містити визначення певного терміну, зазначення конкретної тощо. Ці питання оцінюються у десять балів.
Шкала оцінювання студентів на іспиті

	№ з/п
	Форма іспиту 
	Характеристика
	Максимальна сума балів

	1.
	Форма іспиту за наявності теоретичних завдань
	Екзаменаційний білет включає в себе:

· 40 тестових завдань по 1 балу;

· 5 теоретичних питань  - 10 балів.
	50 балів


10. Розподіл балів, що присвоюється студентам

	Поточне тестування та самостійна робота
	Підсум-ковий тест (екзамен)
	Сума

	Змістовий модуль 1
	Змістовий модуль 2
	50
	100

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	Т6
	Т7
	Т8
	Т9
	Т10
	Т11
	Т12
	Т13
	Т14
	Т15
	
	

	3
	3
	6
	4
	4
	4
	3
	3
	4
	4
	3
	4
	3
	4
	4
	
	


Т1, Т2 … Т15 – теми змістових модулів

Оцінювання знань студента здійснюється за 100-бальною шкалою (для екзаменів і заліків):

· максимальна кількість балів при оцінюванні знань студентів з дисципліни, яка завершується екзаменом, становить за поточну успішність 50 балів, на екзамені – 50 балів;

· при оформленні документів за екзаменаційну сесію використовується таблиця відповідності оцінювання знань студентів за різними системами.

Шкала оцінювання: національна та ECTS
	Оцінка в балах
	Оцінка за шкалою

ECTS
	Оцінка за національною шкалою

	
	
	Екзаменаційна оцінка

	90-100
	A
	Відмінно

	81-89
	B
	Добре 

	71-80
	C
	

	61-70
	D
	Задовільно 

	51-60
	E
	

	0-50
	FX (F)
	Незадовільно


11. Методичне забезпечення

1. Силабус з навчальної дисципліни “Міжнародний маркетингˮ, що викладається в межах ОПП першого (бакалаврського) рівня вищої освіти для здобувачів зі спеціальності 051 “Економікаˮ, спеціалізації “Міжнародна економікаˮ. Львів, ЛНУ імені Івана Франка. 2022. 17 с.

2. Програма нормативної навчальної дисципліни „Міжнародний маркетинг”.

3. Робоча програма навчальної дисципліни „Міжнародний маркетинг”.
4. Комплект завдань для контрольних робіт.

5. Міжнародний маркетинг. Методичні вказівки до проведення практичних занять з навчальної дисципліни «Міжнародний маркетинг» для студентів бакалаврату економічного факультету спеціальності 051 «Економіка», спеціалізації «Міжнародна економіка» Львівського національного університету імені Івана Франка. Львів, 2022. 20 с.
11. Рекомендована література
Базова
1. Маркетингові дослідження : навч. посіб. / Безугла Л. С.,
Ільченко Т. В., Юрченко Н. І. та ін.. Дніпро : Видавець Біла К. О., 2019. 300 с.

2. Міжнародний маркетинг : навч. посібник / Т. В. Шталь, І. Е. Астахова, В. О. Козуб. Харків : ХНЕУ ім. С. Кузнеця, 2019. 275 с.

3. Міжнародний маркетинг: навч. посібник / Т. В. Князєва, Ю. П. Колбушкін, С. В. Петровська та ін. Київ : НАУ, 2019. 164 с

4. Дікарєв О. І. Міжнародний маркетинг (на світовому ринку паливно-енергетичних ресурсів) : навч. посіб. Київ : ДП Вид. дім дім “Персоналˮ, 2009. 254 с.

5. Чумаченко Т. М. Міжнародний маркетинг : навч.-метод. посібник.  Дніпропетровськ : Державний вищий навчальний заклад “Національний гірничий університетˮ, 2012. 210 с. 

6. Гоголь Г. П. Міжнародний маркетинг : навч. посібник. Львів : Видавництво Національного університету “Львівська політехнікаˮ, 2004. 148 с. 

7. Козак Ю. Г. Міжнародний маркетинг: навч. Посібник / за ред. Ю.
Козака, С. Смичка, І. Літовченко. Київ: “Центр учбової літератури», 2014. 294 с. 

8. Мазаракі А. А. Міжнародний маркетинг : підручник / за ред. А. А. Мазаракі. Київ : Вид-во КДТЕУ, 2000. 306 с.
Допоміжна

9. Управління міжнародною конкурентоспроможністю: підприємство – регіон : монографія / [Ю. Г. Козак, І. О. Уханова, О. А. Єрмакова, О. О. Сукач, С. В. Ляліков, О. В. Сулім, Д. Н. Бурлаченко, О. В. Захарченко, О. Р. Шваґер, Н. А. Постова, О. О. Біла, Л. І. Андрусенко, П. Д. Дмітрієв, Д. А. Нікіфоров] ; за ред. Ю. Г. Козака, І. О. Уханової. Київ : Центр учбової літератури, 2019. 173 с.
10. Бормотова М. В., Залещук В. І. Україна в рейтингу глобальної конкурентоспроможності. Світове господарство і міжнародні економічні відносини. 2018. Вип. 24. С. 3-7.
11. Міжнародний маркетинг: методичні вказівки до практичних занять / Н. О. Грицюк. Луцьк : СНУ ім. Лесі Українки, 2016. 53 с.

12. Бренд-менеджмент : навч. посібник для студентів першого (бакалаврського) рівня спеціальності 073 “Менеджментˮ / КПІ ім. Ігоря Сікорського; уклад.: К.О. Кузнєцова. Київ : КПІ ім. Ігоря Сікорського, 2020. 76 с.

13. Циганкова Т. М. Міжнародний маркетинг : навч.-метод. посібник для самост. вивчення дисципліни. Київ : КНЕУ, 2005. 236 с.

14. Балабанова Л. В., Сардак О. В. Цінова політика торговельного
підприємства в умовах маркетингової орієнтації : навч. посібник для вищих навч. закладів. Київ : Професіонал, 2004. 154 с. 

15. Гоголь Г. П. Міжнародний маркетинг : навч. посіб. для студ. Вищих навч. закл. України всіх форм навч. напряму “Економіка і підприємництвоˮ (менеджмент) / Національний ун-т “Львівська політехнікаˮ. Львів : Видавництво Національного університету “Львівська політехнікаˮ, 2004. 147 с. 

16. Каніщенко О. Л. Міжнародний маркетинг: теорія і господарські
ситуації : навч. посіб. 2-ге вид., переробл. Київ: ІВЦ “Видавництво “Політехнікаˮ, 2004. 152 с. 

17. Каніщенко О. Л. Міжнародний маркетинг у діяльності українських підприємств. Київ : Знання, 2007. 446 с. 

18. Майовець Є. Й. Маркетинг: теорія та методологія. Львів : ВЦ ЛНУ ім. І. Франка, 2013. 450 с. 

19. Пілюшенко В. Л., Смерічевський С. Ф., Борзенков С. В. Міжнародний маркетинг : навч. посібник. Донецьк : ВІК, 2004. 235 с.

Інформаційні та Інтернет ресурси:

1. Вісник НБУ; 

2. Актуальні проблеми економіки; 

3. Контракти; 

4. Бюлетень НБУ; 

5. Дзеркало тижня; 

6. Компаньйон; 

7. Кореспондент; 

8. Фінанси України; 

9. Економіка України;

10. https://finance.ua/ua/; 

11. https://minfin.com.ua/ua/;
12. https://bank.gov.ua/
