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Силабус дисципліни

ЕКОНОМІКА ТА ОРГАНІЗАЦІЯ STARTUP-БІЗНЕСУ
2023-2024 навчальний рік

	Назва дисципліни
	Економіка та організація Startup-бізнесу

	Адреса викладання дисципліни
	79008 м. Львів, проспект Свободи 18, економічний факультет Львівського національного університету імені Івана Франка

	Факультет та кафедра, за якою закріплена дисципліна
	Економічний факультет, кафедра економічної теорії

	Галузь знань, шифр та назва спеціальності
	Галузь знань 05 “Соціальні та поведінкові науки”
Спеціальність 051 «Економіка»

ОПП «Бізнес-економіка»

	Викладачі дисципліни
	Ільків Наталія Василівна, кандидат економічних наук, доцент, доцент кафедри економічної теорії

	Контактна інформація викладачів
	Natalia.Ilkiv@lnu.edu.ua
79008 м. Львів, проспект Свободи 18, кафедра економічної теорії, к.114

	Консультації з питань навчання по дисципліні відбуваються
	Консультації в день проведення лекцій/практичних занять (за попередньою домовленістю).

Он-лайн консультації. Для погодження часу он-лайн консультацій слід написати на електронну пошту викладача.

	Сторінка курсу
	https://econom.lnu.edu.ua/?post_type=course&p=50933&preview=true


	Інформація про дисципліну
	Курс розроблено таким чином, щоб надати учасникам необхідні знання, обов’язкові для того, щоб самостійно генерувати, організовувати та презентувати стартап-проєкти. Тому у курсі представлено як огляд теоретичних аспектів, які репрезентують суть, особливості та стадії розвитку стартапів, так і методологічний інструментарій, необхідний для реалізації в майбутньому стартап-бізнесу.

	Коротка анотація дисципліни
	Комплекс лекційних та практичних занять, націлених на вивчення основних теоретико-методологічних засад, принципів, технологій створення, організації та презентації стартап-проєктів, закріплення теоретичних знань на практиці шляхом проведення презентацій стартап-ідей. Під час проведення презентацій стартап-ідей слухачі набудуть навиків організації стартап-бізнесу та практичних кейсів. Через самоаналіз навчаться виявляти та аналізувати типові помилки стартапера, оцінювати ефективність складених стартап-проєктів. 

	Мета та цілі дисципліни
	Метою викладання навчальної дисципліни “ Економіка та організація Startup-бізнесу ” є формування цілісного уявлення студентів про принципи та методологію організації і презентації стартап-проєктів і забезпечення основ для самостійного аналізу ефективності складених стартап-проєктів.

Основними завданнями вивчення дисципліни “ Економіка та організація Startup-бізнесу ” є:

· ознайомити студентів із понятійно-категоріальним апаратом та інструментарієм стартап-бізнесу;

· розкрити основні складові стартап-проєктів;

· сформувати уявлення про механізми планування, організації та реалізації стартап-проєктів;

· розкрити принципи та механізми дослідження ринку, маркетингу стартапів;
· виробити навички застосування практичного інструментарію із створення та управління стартапами;

· розкрити питання патентування ідей та ознайомити з покроковою інструкцією реєстрації стартап-бізнесу;
· ознайомити з основами ефективної презентації стартап-проєктів.


Остервальдер A., Піньє І., Бернарда Г. Розробляємо ціннісні пропозиції. – К.: Наш формат, 2018. – 324 с
	1.  Yudina N. V. Methods of the Startup-Project Developing Based on ‘the Four Dimensional Thinking’ in Information Society. Marketing and Management of innovations. 3’2017, P. 245−256. DOI:10.21272/mmi.2017.3-23. URL: http://mmi.fem.sumdu.edu.ua/journals/2017/3/245-256 25.
2. Синґер С. Країна стартапів. Історія ізраїльського економічного дива. – K.: Yakaboo Publishing, 2016.

Інформаційні ресурси:

1. Аналітика ринків: Trends.google.com, marketfinder, thinkwithgoogle.com
2. Аналітичні інструменти компанії Google: Google analytics, Google ads, Google search console 
3. Бенчмарк ключових метрик: Worldstat.com, Adstage.io
4. Будуй своє https://buduysvoe.com/
5. Дій. Подкаст про бізнес https://www.youtube.com/channel/UCjX1AWQvm5WBWVvzmn_1gOg
6. Національна бібліотека України ім. В.І. Вернадського: http://www.nbuv.gov.ua/
7. Стартуй стартап. Освітній серіал / Платформа «Дія. Цифрова освіта». URL: https://osvita.diia.gov.ua/courses/startuj-startap
8. Форбс https://forbes.ua/
9. #How to Startup / MHP Channel https://www.youtube.com/watch?v=KA_khZ9bFFg&list=PLpOjwY_yYdcjKlPQ4MudQwETPYwbgCYtL&index=2
10. Big Money https://www.youtube.com/channel/UCBXknSneBtw2iA8BQsXqiTw
11. Startup School https://www.startupschool.org/
12. Y Сombinator https://www.ycombinator.com/

	

	Обсяг курсу
	90 годин. З них 64 годин аудиторних занять: 32 години лекцій, 32 години практичних занять та 56 годин самостійної роботи

	Очікувані результати навчання
	Після завершення цього курсу студент буде : 

Знати:

· базові технології та моделі стартап-проєктів; 

· аналітичні інструменти дослідження ринку;

· принципи визначення бюджету стартапу; 

· алгоритми підготовки та організації стартап-проєктів до презентації потенційним інвесторам
Вміти:

· демонструвати знання з дисципліни;

· визначати цільову аудиторію стартапу; 

· обирати і використовувати аналітичний інструментарій; 

· створювати і реалізовувати стартап-проєкти;

· визначати і запобігати ризикам реалізації стартапів; 

· здійснювати самоаналіз та самовдосконалення як бізнес-стартапер.

	Ключові слова
	Стартап, продукт, бізнес, місія, візія, корпоративна культура, цільова аудиторія, споживач, конкурент, постачальник, бізнес-модель, бюджет стартапу, лендинг, сайт, SMM, патент, патентування, проєктна заявка, стартап-проєкт.

	Формат курсу
	Очний

	
	Проведення лекцій, практичних занять та консультацій для кращого розуміння тем

	Теми
	Тема 1. Вступ

Тема 2. Структура стартап-проєкту та ризики його впровадження

Тема 3. Стратегічне планування стартап-проєкту

Тема 4. Дослідження ринку

Тема 5. Маркетинг стартапів

Тема 6. Фінансування стартапів

Тема 7. Як запатентувати стартап в Україні. Реєстрація бізнесу

Тема 8. Написання та презентація проєктної заявки

	Підсумковий контроль, форма
	Залік в кінці семестру.

При викладанні дисципліни «Економіка та організація Startup-бізнесу» використовуються такі методи контролю:

- Поточний контроль здійснюється під час проведення практичних занять і має на меті перевірку рівня підготовленості студента до виконання конкретної роботи. Його інструментами є завдання по формуванню стартап-проєктів і тестування.

- Підсумковий контроль проводиться з метою оцінювання підсумкових результатів навчання і включає семестровий контроль у формі заліку. 

	Пререквізити
	Для вивчення курсу студенти потребують базових знань з таких дисциплін: “Теорія організацій”, “Основи управління бізнесом”, “Менеджмент”, “Основи бізнес-планування”.

	Навчальні методи та техніки, які будуть використовуватися під час викладання курсу
	Основними методами навчання, що використовуються в процесі викладання навчальної дисципліни «Економіка та організація Startup-бізнесу» є:

- метод передачі і сприйняття навчальної інформації, пробудження наукового інтересу (лекції, ілюстрації, презентації, кейси);

- метод практичного засвоєння курсу з допомогою складання тестових завдань, вирішення задач та ситуацій з метою набування умінь і практичних навичок (практичні заняття);

- метод самостійного засвоєння студентами навчального матеріалу у вигляді складання тестів, вирішення задач, написання рефератів, розробки індивідуальних та групових проектів на підставі самостійно опрацьованої базової літератури та додаткових джерел інформації з метою конкретизації й поглиблення базових знань, необхідних умінь та практичних навичок (самостійна робота);

- метод усного підсумкового контролю у формі проведення студентом презентації стартап-проєкту.

	Необхідне обладнання
	Мультимедійний проектор / Мультимедійна дошка

Високошвидкісний Інтернет

Пакет Microsoft Office із доступом до платформи Teams

	Критерії оцінювання (окремо для кожного виду навчальної діяльності)
	Оцінювання проводиться за 100-бальною шкалою. Бали нараховуються за наступним співвідношенням: 

• практичні/самостійні тощо: 50% семестрової оцінки; максимальна кількість балів 50

• залік: 50 % семестрової оцінки. Максимальна кількість балів 50

При викладанні дисципліни «Економіка та організація Startup-бізнесу» використовуються такі методи контролю:

- Поточний контроль здійснюється під час проведення практичних занять і має на меті перевірку рівня підготовленості студента до виконання конкретної роботи. Його інструментами є виконання практичних кейсів і тестування.

- Підсумковий контроль проводиться з метою оцінювання підсумкових результатів навчання і включає проведення студентом презентації стартап-проєкту.

Поточний контроль:

1) 50 балів нараховується за підготовку до семінарських занять:

– за контрольні перевірки теоретичного матеріалу на семінарському занятті шляхом усного і письмового опитування;

– за активність при розв’язуванні практичних вправ на занятті та  виконання домашніх і самостійних завдань.

Оцінювання відбувається за наступною бальною шкалою:

від «1» до «5» балів – позитивна оцінка;

«0» балів – негативна оцінка (неготовий(а)).

Можливі додаткові бали:

+ 1, +2 бали - за активність на занятті: доповнення, ініціативність,

самостійну роботу.

Підсумковий контроль – залік - 50 балів 

Підсумкова максимальна кількість балів – 100

Письмові роботи: Очікується, що студенти виконають кілька письмових робіт, які містять завдання для виявлення рівня сформованості практичних навиків.

Академічна доброчесність: Очікується, що контрольні роботи студентів будуть виконані ними особисто без використання навчальної літератури та взаємного консультування. Списування, втручання в роботу інших студентів становлять, але не обмежують, приклади можливої академічної недоброчесності. Виявлення ознак академічної недоброчесності в контрольній роботі студента є підставою для її незарахуванння викладачем, незалежно від масштабів плагіату чи обману.

Відвідання занять є важливою складовою навчання. Очікується, що всі студенти відвідають усі лекції і практичні зайняття курсу. Студенти мають інформувати викладача про неможливість відвідати заняття. У будь-якому випадку студенти зобов’язані дотримуватися усіх строків визначених для виконання усіх видів письмових робіт, передбачених курсом.

Література. Уся література, яку студенти не зможуть знайти самостійно, буде надана викладачем виключно в освітніх цілях без права її передачі третім особам. Студенти заохочуються до використання також й іншої літератури та джерел, яких немає серед рекомендованих.

Політика виставлення балів. Враховуються бали набрані впродовж тематичного самоконтролю та виконання письмових контрольних робіт, а також бали підсумкового заліку. При цьому обов’язково враховуються присутність на заняттях та активність студента під час практичного заняття; недопустимість пропусків та запізнень на заняття; користування мобільним телефоном, планшетом чи іншими мобільними пристроями під час заняття в цілях не пов’язаних з навчанням; списування та плагіат; несвоєчасне виконання поставленого завдання і т. ін.

         Жодні форми порушення академічної доброчесності не толеруються.

Шкала оцінювання: національна та ECTS

Сума балів за всі види навчальної діяльності

Оцінка

ECTS

Оцінка за національною шкалою

для екзамену,

курсового проекту

(роботи), практики

для заліку

90-100

A

відмінно

зараховано

81-89

B

добре

71-80

C

61-70

D

задовільно

51-60

E

0-50

FX

незадовільно з можливістю повторного складання

не зараховано з можливістю повторного складання



	Питання до заліку
	1.
Суть та характерні ознаки стартапу

2.
Стадії розвитку стартапу

3.
Методи генерації назв стартапів

4.
Основні складові стартап-проєкту

5.
Методики визначення ризику проекту

6.
Методи зниження ризиків стартапів

7.
Визначення проблеми, мети, завдань проєкту.

8.
Корпоративна культура. Місія та цінності компанії
9.
Трафік. Цільова аудиторія

10.
Концепція «Лежачий фрукт»

11.
Основні етапи та інструменти аналітики ринку

12.
Дослідження споживача

13.
Дослідження конкурентів

14.
Робота з потенційним постачальником

15.
Психологія перемовин з потенційним постачальником

16.
Типи постачальників

17.
Поширені помилки нового бізнесу

18.
Маркетингові моделі стартапів

19.
Брендинг стартапів

20.
Організація піару для стартапу

21.
«Упакування» продукту

22.
Принципи складання бюджету

23.
Методи розрахунку бюджету

24.
Оцінка бюджету стартапу

25.
Основні джерела фінансування стартапів

26.
Питання необхідності патентування ідеї

27.
Процедура патентування стартапів в Україні

28.
Міжнародні патентні організації

29.
Покрокова інструкція реєстрації бізнесу

30.
Основні розділи проєктної заявки

31.
Презентація стартапу
32.
Інструменти для запуску стартапів

	Опитування
	Анкету-оцінку з метою оцінювання якості курсу буде надано по завершенню курсу.


