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Навчальна дисципліна 

«ПОВЕДІНКОВА ЕКОНОМІКА: ЯК МИ УХВАЛЮЄМО РІШЕННЯ» 

Анотація дисципліни 

 
Семестр: 6 
Викладач: к.е.н., доцент Паславська Ірина Мирославівна 
Кафедра: кафедра економічної кібернетики 
Короткий опис дисципліни: 
Метою навчальної дисципліни є здобуття знань про основи прийняття 

рішень, дослідження поведінкових моделей у фінансах, маркетингу, інвестуванні, 
на ринку праці та в екології. Задля досягнення цієї мети передбачено постановку 
та розв’язання таких завдань: здобути розуміння основних принципів 
поведінкової економіки; навчитися аналізувати вплив різноманітних факторів на 
економічні рішення; вивчити поведінкові пастки та особливості їх уникнення; 
сформувати навички ухвалення раціональних рішень у сфері фінансів, споживчої 
поведінки, формування професійної траєкторії розвитку, екологічної поведінки та 
інших. 

Дисципліна допоможе зрозуміти, як насправді працює мислення під час 
ухвалення фінансових та економічних рішень. Ви дізнаєтесь, чому люди часто 
поводяться ірраціонально, як емоції, звички та соціальний вплив формують вибір 
споживачів, інвесторів та підприємців. Курс передбачає проведення захопливих 
практичних експериментів, які дозволять на власному досвіді відчути дію 
поведінкових факторів. Ви навчитеся розпізнавати маніпуляції в маркетингу, 
аналізувати фінансові ризики та прогнозувати поведінку учасників ринку. 
Отримані навички допоможуть не лише уникати поширених помилок у 
повсякденному житті, а й стануть ключовими для успішної кар’єри в бізнесі, 
фінансах, рекламі та державному управлінні. Цей курс відкриє можливості більш 
усвідомленого ухвалення рішень, підвищить конкурентоспроможність та 
дозволить ефективно взаємодіяти з ринками та споживачами, допоможе краще 
зрозуміти себе та інших та здобути цінні навички для майбутньої професійної 
діяльності. 

Перелік тем: 
Тема 1. Поведінкова економіка в системі економічних наук  
Тема 2. Прикладні аспекти використання поведінкових чинників  
Тема 3. Інвестиційна поведінка 
Тема 4. Моделювання ірраціональної поведінки споживачів 
Тема 5. Маркетингові маніпуляції та поведінкова економіка 
Тема 6. Поведінкові моделі учасників ринку праці  
Тема 7. Вплив штучного інтелекту на розвиток поведінкової економіки  
Тема 8. Проекологічна поведінка суб’єктів природокористування  


